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Gencler icin 21. Yiizy1l Becerileri ve
Dijitallesen Diinyanin Gereklilikleri:
Yeni Okuryazarliklar

Ayse Elif Posos Devrani*

0z

Degisen diinyada toplumlarin gelecegi konumundaki genglerin ihtiya¢ duyduklar: yetkinlikler, farkl
disiplinlerin alan yazinlarinda siklikla 21. yiizyil yetkinlikleri baslig1 ile karsimiza ¢ikar. Bu yetkinlik
setlerine dair farkli kurum ve kuruluslarin yaptig: farkli calismalar bulunmaktadir. Ancak temelinde
tim bu calismalarin ana hatlar birbiriyle benzesmektedir. OECD’nin bilissel alan, iletisimsel alan,
etik/sosyal etki olarak ana kategorilerde degerlendirdigi bu yetkinlikler setinde, tiim kategorilerde
dijitallesmenin izdiigim goriintr. Oyle ki, dijitallesmenin ve getirdigi yeni beceri ihtiyaclarinin
izdlisimlerinde yeni okuryazarliklara ya da var olan okuryazarliklarin degisimine rastlanir: dijital

okuryazarlik ve yeni medya okuryazarligi.

Bu makale kapsaminda OECD'min 21. yiuzyil yetkinliklerinde dijitallesmenin bir sonucu - ve
strdurilebilir olmasi igin bir kosul - olarak goriillen yeni okuryazarliklarin tanimlar tartisildi.
Bu konuda Avrupa kitasi dzelinde yaklasimlardan bahsedildikten sonra, Avrupa iilkeleri arasinda
en giincel dizin olan 2019 - medya okuryazarligi endeksinde ilk bes sirada yer alan Finlandiya,
Danimarka, Estonya, Hollanda, isve¢ incelendi. Sonug olarak, Avrupa filkeleri arasinda medya
okuryazarlik becerilerinin iyilestirilmesi ve bu sekilde muhafaza edilebilmesi icin, tek bir ders
yerine bircok derse entegre edilen, elestirel diisiinme becerisini merkeze alan, kii¢lik yastan itibaren
verilen, ancak sadece belli bir yasla sinirli tutulmayan siireklilik arz eden egitim politikalarinin
uygulandig: gorildi.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya Okuryazarligy, Dijital iletisim, 21. Yiizy1l Becerileri, Dijital Okuryazarlik.

*  Dr. Ogr. Uyesi, Tiirk-Alman Universitesi, Kiiltiir ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi, Kiiltiir ve iletigim Bilimleri B6liimii, posos@tau.

edu.tr, ORCID: 0000-0002-9550-3879
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Abstract

The skills required of individuals and societies in today’s changing world are frequently dubbed
21st-century skills in the literature of different disciplines. Though different institutions and
organizations have conducted various studies on these skill sets, all of their outlines resemble each
other in principle. The OECD divides these skill sets into several main categories, namely, the cognitive
domain, communicative domain, and ethical/social impact; yet, the repercussions of digitalization
stand out in all categories. In the 21%-century, marked by digitalization, two important literacy stands

out when looking at the content of competencies: digital literacy and new media literacy.

This article discusses the definitions of new literacy, which are simultaneously regarded as a
consequence of digitalization in OECD’s 21st-century skills and as a condition for their sustainability.
After mentioning approaches specific to the Europe, we examined the top five countries in the Media
Literacy Index 2019 (i.e., Finland, Denmark, Estonia, Netherlands, and Sweden), as it is held to be
the most up-to-day index by European countries. We observed that European countries implement
different education policies to improve and retain media literacy, including policies that are
integrated into a series of lessons as opposed to a single lesson, that revolve around critical thinking

skills, that are not limited to a particular age group, and that promote lifelong learning.

Keywords: New Media Literacy, Digital Communication, 21%-Century Skills, Digital Literacy

Giris

Yirmi birinci ylizyil becerileri, egitim, genclik arastirmalar ve iletisim alaninda yapilan
calismalarda onemli bir anahtar kelime olarak karsimiza cikar. Egitimin doniisiimi,
egitmenlerin egitimi, egitim politikalarinda oldugu kadar, iletisim, iletisim egitimi gibi
bircok uygulama alaninda yol haritas: belirlenirken basvurulan referanslardan biri
olan 21. yuzyil becerileri setinde, dijitallesmenin izdiisimiine yeni okuryazarliklarda

rastlanmaktadir: dijital okuryazarlik ve yeni medya okuryazarligi.

Bu makalede, dncelikle 21. yiizy1l beceri setlerine iligskin yapilan ¢aligmalar: aktarilacak,
bu calismalar icerisinde 21. yiizyilda genclerin ihtiyac duyacagi okuryazarlik becerilerinin
neler oldugu tizerinde durulacaktir. Bilgi okuryazarligi, dijital okuryazarlik ve medya
okuryazarligl bagliklarinda karsimiza ¢ikan bu becerilerin tanimlari yapildiktan sonra,
medya okuryazarlifinin tanimi, kavramsal cercevesi ve stratejik hedeflerine iliskin
farkli gortisleri Anglosakson ekoller ve Avrupa merkezli ekoller olarak aktarilacaktir.
Avrupanin medya okuryazarligl egitimi politikalarina odaklanan bu makalede,
Avrupa llkelerini kapsayan medya okuryazarlifl tanimlama, analiz etme, 0lcekleme
calismalarina deginildikten sonra, bu tilkeler arasinda yapilan son medya okuryazarligi
endeksinde en Uist sirada yer alan beg tilkenin egitim alaninda yeni medya okuryazarligi

politikalari ve girisimleri aktarilacaktir. Makaleye tilkemizde yeni medya okuryazarligi

q Ayse Elif Posos Devrani



Gengler igin 21. Yiizy1l Becerileri ve Dijitallegen Diinyanin Gereklilikleri: Yeni Okuryazarliklar

egitimi alaninda belirlenecek ve 21. Yiizy1l becerilerinin edinimine de hizmet edecek bir

yol haritasina katki saglamak adina dnerilerle son verilecektir.

1. Gencleri Gelecege Hazirlayan Beceriler Seti: 21. Yiizy1l Becerileri

21. yizyil, teknolojinin hizla degistigi, bu degisikliklerin giinlik hayatin akisini ve
rutinini yine hizli sekilde degistirdigi bir yiizyil olmaktadir. Dijitallesen diinya, toplumlar
ve bireyler arasinda yeni bir esitsizligin hi¢ olmadig1 kadar dnemli bir hale gelmesine
zemin olusturmustur: dijital esitsizlik. Bireylerin dijitale erisimi kadar, erisilen dijital
araglar ve hizmetleri dogru kullanabilme, bu kullanimlarin sebep olabilecegi riskleri ya
da sunabilecegi firsatlari fark edebilme gibi beceri setlerindeki farkliliklar: ifade etmek
icin kullanilan dijital esitsizlik, yine dijitallesme ekseninde sikga kullanilan iki kategorik
tanimi yeniden diisinmemize vesile olur: Dijital yerliler ve dijital go¢cmenler. Persky,
dijitalyerlileri dogdugu zaman itibari ile dijitallesen diinyanin dogal bir tiyesi konumunda
olan 1980 dogumlulari tanimlamak icin kullanirken, dijital araclar: sonradan 6grenmek
durumunda kalan 1980’den 6nce dogan nesli dijital gogmen olarak kategorize dder. Oysa
sadece dogum tarihine dayanan bdylesi bir kategorilestirme, dijital esitsizligi goz ardi
eden bir bakis agisinin tezahiirtidiir. Zira ayni donem icerisinde dogan ancak dijitale
erisimi, dijital yetkinlikleri ayni olmayan iki bireyin, dijital nesil anlaminda ayni
kategoride degerlendirilmesi beklenemez.

21. yuzyil yetkinlikleri, farkli kuruluslar ve inisiyatifler tarafindan egitim politikalar:
cercevesinde degerlendirilmistir. Bu kuruluslardan en dnde gelenlerden biri olan OECD,
2009 y1linda yayinladigi raporda (Ananiadou & Claro, 2009) 21. yuizyil yetkinliklerini biligsel
alan, iletisimsel alan, etik ve sosyal etki olmak {izere i¢ ana grupta toplamistir. Biligsel
alanda enformasyonun kaynak ve iriin olmak tizere iki alt kategoride degerlendirildigi
bu calismada, bu iki farkli kategori i¢in farkli beceri setleri gerektigi soylenmektedir.
fletisim alaninda ise, iki alt kategori olusturulmustur: a) Etkin iletisim ile b) isbirligi
ve sanal etkilesim. Etkin iletisim kategorisi altinda bilgi ve medya okuryazarligi,
elestirel disiinme becerileri yer alirken, isbirligi ve sanal etkilesim kategorisi altinda
ekip calismasi, esneklik, uyum kabiliyeti gibi birlikte tretimi kolaylastirici beceriler
yer almaktadir. Son kategori olan etik ve sosyal etkide ise, bilgi iletisim teknolojilerinin
kullanimindaki artigin yani sira kiiresellesme ve ¢ok kilturlaligin getirdigi degisim
ve sorunlar ele alinir. Bu kategorideki basliklar ise, iki alt baslikta gruplanmaktadir:
sosyal etki ve sosyal sorumluluk. OECD'nin raporunda, sosyal etki tanimlanirken
dijitallesmeye referans verilir ve bilgi iletisim teknolojilerinin sosyal hayat tizerindeki
etkisinden yola ¢ikilarak, bu siirecte hem bireyin hem de toplumun sosyal, kiltiirel ve
ekonomik degisimlerden etkilenecegi (ve aslinda gerekli yetkinliklere sahip olundugu
takdirde etkileyecegi) varsayiminda bulunulur. Sosyal sorumluluk ile kast edilen ise,

OECD tarafindan yine bilgi iletisim teknolojilerinden hareketle 6rneklendirilmistir:

GENCLIK ARASTIRMALARI DERGISI (’;\



Kisisel ve sosyal diizeylerde sorumlu kullanimi icin kriterler uygulama, potansiyel
riskleri kabul etme ve web lizerinde yeterli bir sosyal aligverisi tesvik eden davranis
kurallarinin kullanimi. Elestirel diisinme, sorumluluk ve karar verme bu alt boyutla
iligkili becerilerdir. Goriilmektedir ki, OECD, 21. yiizy1l yetkinlikleri olarak sundugu ti¢
yetkinlik setinde de dijitallesme ve bilgi iletisim teknolojileri tizerinden drneklendirmeye
gitmekte ve dijitallesmeyi merkezde konumlandirmaktadir. Bu sebeple, yine OECD’nin
kategorileri izerinden bir degerlendirme yaparsak, biligsel, iletisimsel ve etik sosyal
etki alanlarinin timiinde “okuryazarlik” yetkinlikleri karsimiza cikar. Bu noktada, 21.
yuzyil yetkinlikleri calismalarinda en ¢ok karsimiza gikan okuryazarlik tiirleri olan bilgi
okuryazarligl, medya okuryazarligl ve dijital okuryazarlik tanimlarini hatirlamakta

fayda olacaktir.

1.1. 21. Yiizyillda Okuryazarhk: Bilgi Okuryazarligl, Medya Okuryazarligi ve
Dijital Okuryazarhk

Bilgi okuryazarlifina dair UNESCO'nun Prag Deklarasyonunda acikladifi tanim su
sekildedir (2003): Karsilasilan sorular ve sorunlari saglikli bir sekilde ele alabilmek icin
bilgileri tanimlama, konumlandirma, degerlendirme ve sistematik olarak ele alabilme.
Bu tanimda belirtilen yetkinlikler, bilgi toplumunun bir parcasi olabilme, etkin bir
katiim sergileyebilmenin 6n kosulu olmakla birlikte, UNESCO tarafindan temel bir
insan hakki olarak goriilmektedir (UNESCO, 2003, s. 1). 2000'1i yillarin basindan itibaren,
bilgi okuryazarliginin icerik, uygulama ve odak bakimindan medya okuryazarligi ile
ortiismeye basladig gorilir (Leaning, 2019).

Dijital okuryazarlik tanimlarina baktifimizda, giinimizde kitle iletisim araglarinin
dijitallesmesini de icine alan ve medya okuryazarligi ile bu anlamda kesisen noktalar
barindiran tanimlar oldugunu goriirtiz. Ornegin Martin, dijital okuryazarligi bireylerin
dijital kaynaklar1 belirlemek, erigsmek, yonetmek, entegre etmek, degerlendirmek,
analiz etmek ve sentezlemek icin dijital araclari ve tesisleri uygun sekilde kullanma
konusundaki farkindaligi, tutumu ve becerisi oldugunu sodylerken bagkalar: ile dijital
araclar vasitasiyla iletisime gecip medya icerigi olusturmay: da tanimin igine ekler
(Koltay, 2011, s. 216). 2018 tarihli “medya okuryazarlig1 egitimi” konulu Avrupa Komisyonu
raporu, dijital okuryazarlik bilisim ve iletisim teknolojilerini; dijital bilgileri bulmak,
anlamak, degerlendirmek, olusturmak ve iletmek icin kullanabilme becerisi olarak
tanimlamistir (Mcdougall et al., 2018, s. 23). Ayni raporda, dijital okuryazarli§in temelde,
dijital teknolojileri kullanmak icin gereken teknik ve pratik becerileri tamamlayan
karsilik gelen beceri ve tutumlara sahip bir tiir sosyo-etik bilgi seti oldugu belirtilmektedir.
Dijital teknolojilerin glindelik hayat pratiklerindeki konumunu genisletmesiyle, dijital

okuryazarlik aktif vatandaslik bicimlerinde de aranilan bir yetkinlik seti haline gelmistir.

ﬂ Ayse Elif Posos Devrani
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Leaning, dijital okuryazarlik tanimlarinda teknik yeterlilikler ve becerilerden ¢ok daha
genis bir kapsamda ele alma gerekliligini savunurken, Gilster'in dijital okuryazarlik
tanimina referans verir: “Dijital okuryazarlik, salt teknik becerilerle sinirlandirilmamali,
teknoloji odakli yaklasimlardan siyrilarak tus dokunuslarindaki marifetin otesinde
dijitalle erisilen bilgi ve fikirlerin islenmesine odaklanilmalidir” (Leaning, 2019, s.
5). Medya okuryazarlig1 tizerine yapilan calismalarin Anglosakson ve Avrupa odakli
yaklagimlar noktasindaki farkliliklarina deginmeden 6nce, kuramsal yaklagimlara dair
genel bir degerlendirme yapmak faydali olacaktir. Medya okuryazarlig1 izerine gerek
teorik gerekse uygulamali calismalar yiriiten akademisyenler ve egitimciler, farkl
bilim dallarindan ve farkli ekollerden gelmektedir. Bu farkliliklar, énerdikleri ve/veya
uyguladiklari egitim politikalarinin temelinde farkli kuramlarin bulunmasini miimkiin
kilar. ilk goze carpan iki akim, egitim kuramlari ve iletisim kuramlaridir. iletisim
kuramlarinin medya okuryazarlifi calismalarinin temelini olusturdugu orneklere
baktigimizda ise, calismanin yapildigi donem ve kosullar kadar, arastirmacinin
ekoliintin de sekillendirici glici dikkat ceker. Ornegin, medyanin etkisinin giiclii oldugu
bir yaklasimdan beslenen kuramsal cerceve, medya okuryazarlig1 egitimini korumaci bir
politika tizerinden insa etmeye meyilli olacaktir. Lasswell'in hipodermik igne modelini
cikis noktasi alan bir medya okuryazarlig1 arastirmasi, medya etkisini giicld, izleyiciyi
ise pasif olarak konumlandiracaktir. Bir baska ornek, kiltirel calismalar yaklasimi
uzerinden verilebilir. Stuart Hall'un kodlama kodagimlama modeli tizerine kurulu bir
medya okuryazarlifl arastirmasinda, anlamin tek ve degismez olmadig1 soylenecek,
dolayisiyla medya okuryazarligl egitiminde aktif konumda bulunan izleyicinin

ihtiyaclarina yonelik bir arayis olacaktir.

Medya okuryazarligl tanimlarina bakildiginda, Anglosakson yaklasimin ve Avrupa
odakli yaklasimin birbirinden farkli oldugu goriliir. Anglosakson yaklasim, medya
okuryazarhig kavraminin kendisinden ziyade sinirlarini tartigir (Pekman, 2016). Hobbs'un
tanimina gore, Anglosakson medya okuryazarligi yaklagiminda iki temel bulunmaktadir:
medyadan alinan mesajlarin elestirel bir bakis agisiyla degerlendirilebilmesi ve kendi
mesajini olusturma ve iletebilme becerisi. Avrupa kaynakli alanyazina baktigimizda ise,
bilgi okuryazarligi, dijital okuryazarlik, bilgisayar okuryazarligi, sayisal okuryazarlik
vb. bircok okuryazarlik taniminin birbirine yakin alanlar1 kapsadigini goriiriiz. Tim
bu -6ziinde birbirine yaklasan ve benzesen- farkli tanimlamalar ve adlandirmalarin
Avrupa kitasi genelinde kapsayici bir politikaya dontstiiriilmesi gorevini Avrupa Birligi
ustlenmistir ve Avrupa Komisyonu 2006 yilinda Medya Okuryazarligli Uzman Grubunu bu
alandaki analiz ve politikalar: gerceklestirmek tizere gorevlendirmistir (Silver, 2009, s. 18).

Bu gorev, sadece tanimin igerigi ve sinirlarini ¢izmekten ibaret degildir. Farkli kiiltiirel
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normlarin farkl ulusal gecmislerle giiclenmis ve dile yansimis oldugunu disiinirsek,
farkli tlkelerin tanimin icerigine uygun bulduklari isimler de farklilik gostermistir.
Ornegin, Almanca konusulan tilkelerde yillardir kullanilan ve miifredatta da kendine bu
isimle yer bulan Medienkompetenz (medya yeterliligi) terimi buna érnektir. Avrupa Birligi
politikalari ¢cercevesinde ayni icerigin yeni bir terimle bagdastirilmasi konusunda direng
gosteren Almanca konusulan tilkeler, derin ulusal kdkleri olan kiiltiirel kavramlarin bir
semsiye kavram altinda birlestirilmesinin igerik olarak degil ama isim birligi olarak
zorluguna isaret ederler (Bachmair & Bazalgette, 2007). Yine de Avrupa Konseyi ve Avrupa
Komisyonunun bir¢ok calismasinda medya okuryazarli1 taniminda bir fikir birligine

varildigini gormek mimkindir.

Medya okuryazarligl ve dijital diinyada ¢ocukluk/ergenlik/ebeveynlik tizerine calismalari
ile taninan Sonia Livingstone, okuryazarlik sorunlarina artan bir akademik ilginin
oldugunun altini ¢izerken, bu ilgiye dair stiregelen akademik calismalarin medya, kiltir,
egitim, insan-bilgisayar etkilesimi ve dijital beseri bilimleri kapsayan disiplinlerarasi
bir ¢calisma alanindan beslendigini soyler (2004). Aslinda, Livingstone’un yaklasimina
gore medya okuryazarlifinin, yeni medya okuryazarligi, dijital okuryazarlik ve bilgi
okuryazarligini kapsayan bir cati terim olarak konumlandirmak dogru olur. Livingstone’'un
kritigine benzer ve dikkat cekici bir yorum Buckingham’dan gelir: O'na gore; okuryazarlik
metaforunun, cagdas medya ve gilincel iletisim bigcimlerinin gerektirdigi becerileri
ve yeterlilikleri kapsayan yeni ve genis bir tanimlamaya ihtiyac1 vardir (2010, s. 70).
Buckingham’in ¢oklu okuryazarlik olarak belirttigi bu yeni beceri seti, miifredata medya
veya dijital okuryazarlik eklemek ya da bilgi ve iletisim teknolojisini farkli bir ders (ya
da bir dersin baglig1) olarak konumlandirmakla kazanilabilecek kadar basit bir beceri
degildir.

2. Avrupa Ulkeleri ve Medya Okuryazarlik Karneleri

2000’li yillara dek giincel teknolojiye erisim, giicli ve genis bir ag yapist vb. maddi
kriterlere gore sekillenen medya okuryazarligi yaklagimlari, Avrupa kitasinda 2000’1
yillarin basindan itibaren yerini daha kapsayici ve daha egitim odakli bir anlayisa
birakt1. Teknolojiye erisen bireyin, teknolojiyi titkketen degil kullanan bir konumda olmasi
(Sourbati, 2009, s. 248) 6nem kazandi. Bagka bir deyisle teknolojiyi kullanan kisilerin
dijital dinyada etkin, Giretken ve farkindalig1 yiksek bir birey olmasi calismalarin
hedef noktasi haline geldi. Medyanin etkilesime imkan veren bir format kazanmasiyla
birlikte, medya okuryazarlig1 egitiminde elestirel diisinme becerisi merkezi bir pozisyon

kazanmaya baslar (Cervi et al., 2010, s. 2).

Daha oOnce bahsedildigi tizere, medya okuryazarlii icin yapilan tanimlar ve

yaklasimlardaki farkliliklar, diinya alanyazininda goriildiigii gibi Avrupa Birligi icerisinde
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de gorulmekteydi. Her ne kadar Avrupa Birligi icerisinde medya okuryazarliginin egitim,
vatandaslik ve demokratik katilimla ilgili stratejik hedefleri oldugu genellemesini
yapmak miimkiin olsa da (Livingstone et al., 2012), bu stratejik hedeflere hangi kriterlerin
ne sekilde saglanmasi gerektigine dair nesnel ve standart bir degerlendirmeye ulasmak
kolay degildi. Avrupa izleyici Haklari Derneginin (European Association of Viewers
Interests —EAVI) Avrupa’da 27 farkli tilkede 20 dilde yuriittigi ¢calisma, Avrupa ¢apinda
medya okuryazarlif seviyelerini bitiinliiklu sekilde analiz etmeyi amacladi (Celot, 2012,
s. 78). Calisma kapsaminda Avrupa dzelinde medya okuryazarligl kavramini tartigmaya
acarken iki boyut tizerinden hareket edildi: Kisinin medyayi kullanirken bireysel becerileri
ve cevresel faktorler. Bireysel beceriler teknik beceri, elestirel diisiinme ve iletisimsel
beceri (iletisim kurarken medyay1 aragsallastirma becerisi) olmak tizere ti¢ alt baslikta
degerlendirilirken, cevresel faktorlerde dort baslik belirlendi: medya egitimi, medya
politikasi, medyanin kullanilabilirlii, medya endistrisi ve sivil toplum rolleri (Celot,
2012, ss. 78-79). EAVI'nin bu calismasi, Avrupa nezdinde yapilan dizin ¢alismalarinda

onemli bir referans noktasi tegkil etti.

Avrupa odakli gerceklestirilen medya okuryazarlig: dizinleri arasinda, EAVI'nin belirledigi
konu basliklariyla parallelik gosteren calismalardan en dikkat gekici olan, iletisim,
siyaset ve egitim alanlarinda referans alinan Marin Lessenski’'nin Medya Okuryazarlig1
Endeksi calismasidir (Jaakkola, 2020; Joshua Gaston, 2020; Jungar, 2019; Nielsen et al.,
2019; Palsa & Salomaa, 2020). Acik Toplum Enstitiisiiniin Avrupa Politikalari inisiyatifi
(EuPi-0SI-S) destegiyle 2017 yilinda gerceklestirilmeye baslanan Avrupa merkezli Medya
Okuryazarlig1 Endeksi ¢calismasinda (Lessenski, 2017), 3 ana endikatér bashg) altinda
degerlendirme yapilarak Avrupa tlkeleri analiz edilmektedir:

+ Medya ozgirliga

« Egitim (PISA skorlarina gore farkli aanlardaki (bilgi/dijital/elestirel) okuryazarlik

durumlari ve niifusun egitim seviyesi)

+ Guven endeksi

- Yeni katilim sekilleri (E-katilim)
EAVI'nin belirledigi kategoriler ile bliyiik 6lctide ortiisen bu degerlendirme 06lcegi, 2018 ve
2019 yillarinda gerceklestirilen calismalarda da ayni sekilde uygulanmistir (Leaning, 2019;
Lessenski, 2018). 217 yilinda 33 Avrupa tilkesinin analizi ile baglayan rapor ¢aligsmalari,
2018 ve 2019 yi1linda Bosna Hersek ve Makedonya’nin da dahil olmasi ile birlikte 35 tilke
olarak genisletilmistir. Simdiye dek agiklanan ii¢c endekste de, Finlandiya, Danimarka,
Estonya, isvec ve Hollanda, irlanda siralamanin en tstiinde yer alan tilkeler olmustur.

Seneler bazinda endeksteki siralamalari Tablo I'de goriilmektedir:
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Tablo 1. Avrupa Medya Okuryazarligi Endeksinde ilgili Ulkelerin 2017-2018-2019 Siralamalar1

2017 2018 2019
Finlandiya 1 1 1
Danimarka 2 2 2
Hollanda 3 3 3
isvec 6 4 4
Estonya 4 5 5
irlanda 5 6 6

Makalenin bundan sonraki boliimlerinde, en glincel endeks olan 2019 endeksinindeki ilk
bes tilke olan Finlandiya, Danimarka, Hollanda, isvec ve Estonyanin medya okuryazarligi
egitim politikalar1 incelenecek, bu egitim politikalarinda 21. ylizyil becerileri setinde alt1
cizilen dijital okuryazarlik ve yeni medya okuryazarligina iligkin yaklagimlarin olup

olmadig1 sorgulanacaktir.

2.1. Finlandiya

Finlandiya’da medya okuryazarlig1 politikalar: ve ulusal medya egitimi politikasini
diizenleyen Egitim ve Kiltiir Bakanligidir (Ministry of Education and Culture, 2021).
Bakanlik, medyaokuryazarligipolitikasinin temel amacini kapsamli, kaliteli ve sistematik
medya egitimi saglamak olarak dzetlemistir. Ayrica politika, Fin medya egitiminin gii¢li
yonlerini, degerlerini ve ilkelerini tanimlamayi, kalkinma ihtiyaclarini, bu ihtiyaglara
etki eden sosyal, kiiltiirel ve teknolojik egilimlerin belirlenmesi amaclamaktadir.
Ulkenin medya okuryazarligina temel bakis acisi, medya okuryazarliginin anlamli ve iyi
bir yasami tesvik ettigi ve bunun bir yurttaglik becerisi oldugu yoniindedir. Finlandiya,
medya okuryazarlig1 politikalarini 2019°’da giincellenen rapora gore tilke capinda ve her yas
grubuna uygun diizeyde farkli politikalarla genisletmistir (Opetus- ja kulttuuriministerid,
2021). Egitim ve Kultir Bakanliginin egitim agisindan kilit reformlarindan biri de
miifredat revizyonlaridir. Finlandiya Ulusal Egitim Ajansi (Opetushallitus) erken
cocukluk egitiminden tim egitim dizeylerine gore kapsayici bir medya okuryazarligl
egitimi programi saglamistir. Gengleri kapsayan bu politika, genel olarak miifredatlarin
diizenlenmesini, medya okuryazarliginin egitim ve ogretim kapsaminda sistematik
olarak tanitilmasini ve igsellestirilmesini kapsamaktadir. Finlandiya’da medya
okuryazarlig1 egitimi politikasinin yeri, edebiyat, gorsel sanatlar, sosyal bilgiler, tarih
ve saghk egitimi gibi cok sayida alanin egitim hedeflerinin gerceklestirilmesi icin
temel bir noktada goriilmektedir. Medya okuryazarli§1 egitiminde ve kapsaminda
Erken Cocukluk Egitimi icin Ulusal Temel Mifredatta (Varhaiskasvatussuunnitelman

perusteet) belirlenen ¢ok yonli etkinlik alanlarini belirlemektedir. Belirtilen miifredata
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gore medya egitiminin temel amaci ¢ocuklarin desteklenmesinin yani sira, toplumsal
katilimlarini ve kendilerini ifade etme olanaklarini artirmak ve medyaya elestirel bir
actyla bakmaktir. Ayrica ¢ocukluk ve genclik donemini kapsayan miifredatlar, medya,
egitim, diistinme ve 6grenme ile ilgili capraz yeterliligi tesvik etmektedir.

Ulkede genclere yonelik medya okuryazarlifl politikalar: disiplinlerarasi ogrenme
modiilleri etrafinda sekillenmektedir. Ayrica orta ogretimde, lise diizeyinde medya
okuryazarhig yeterliliklerini kapsayan bir medya okuryazarligi modiilii bulunmaktadir.
Bu modill, her dgrencinin kendine 6zgii beceri ve egilimlerini farkli sekilde ve kendi
ilgi alanlarina gore gostermesine olanak tanir. Genel Ust Orta Ogretim icin Ulusal Yeni
Temel Mifredat (Lukion opetussuunnitelman perusteet pdhkindnkuoressa) medya
okuryazarligi ile ilgili mesleki hedefler, iletisim ve etkilesim modiillerini de egitime dahil
etmistir. Miifredat, medya becerilerinin ve yeterliliginin farkli alanlarda derinlemesine
kullanimi, mesleki yeterliliklerin kazandirilmasi, sanatta yeterlilikte 6grencilerin medya

ve iletisim becerilerinin gelistirilmesini kapsamaktadir.

2019 Subat ayinda Egitim ve Kiltlir Bakanligl tarafindan politikalarin giincellenmesi

ve glinimiize uygun hale getirilmesi “National Audiovisual Institute (KAVI)” ile
birlikte gerceklestirilmistir (Kavi, 2020). 2019'da gerceklesen medya okuryazarligini
politikalarini gelistirmede, mevcut durum analizi ve gelecek i¢in dngodriilen planlarin
olusturulmasi icin medya egitimi tizerine planlama atdlye calismalarl ve &gretim
uyeleri ile yapilan goriismeler kullanilmistir. Genglerin medya okuryazarligl egitimde
de Egitim ve Kiltiir Bakanlig1 sorumludur. Genglik politikasinin genel amaci, genclerin
bliyime ve yasam kosullarindaki sartlari iyilestirmek, bagimsizliklarini desteklemek
ve topluma katilimlarini arttirmaktir. Kavi tarafindan faaliyete sokulan bir diger
girisim, “mediataitokoulu” isimli web sitesi ve farkindalik merkezidir (Ajankohtaista
- Mediataitokoulu, 2021). Mediataitokoulu web sitesinin temel amaci medya
okuryazarligina dair farkindalik gelistirmektir. Medya okuryazarligina dair icerikleri 6
yas alti, 6-12 yas, 12 yasindan bliyiik ¢ocuklar olarak kategorize etmis ve yas gruplarina
yonelik olarak onerilerde bulunmustur (Mediataitoviikko, 2020). Ayrica Finnish Safer
Internet Center (FISIC) iilkede medya okuryazarligini gelistirebilmek adina 2013 yilindan
beri her yi1l medya okuryazarligi haftasi diizenlemektedir (Mediataitoviikko, 2020). Bu
yil da belirlenen etkinlikler 8-14 Subat tarihleri arasinda gerceklestirilmistir. Farkindalik
gelistirmek adina diizenlenen etkinlikler arasinda egitimciler icin ticretsiz seminer
etkinlikleri, ebeveynler icin dijital refah, kisisel verilerin korunmasina iligskin ve sahte

haber tiretimi konusunda bilgilendirici etkinlikler bulunmaktadir.

Ote yandan Egitim ve Kultiir Bakanlig1 genclik politikas1 kuruluslarini destek hibeleri
saglamaktadir. Spesifik olarak Finlandiya Medya Egitimi Toplulugu (Mediakasvatus)

gibi kuruluslar medya okuryazarligi ve bilgi toplumu becerilerini saglamak adina tilke
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capinda gelistirmek adina faaliyetlerini siirdirmektedir (Mediakasvatusseura ry, 2020).
Bu faaliyetler arasinda etkinlik diizenlemek, materyal yayinlamak, gelistirme projelerine
katkida bulunmak ve kamusal tartismalara katkida bulunmak yer almaktadir. Egitim
ve Kiltiir Bakanlig: tarafindan da desteklenen Mediakasvatus, agini ¢cocuk ve genclik
calismalar ile ilgili kuruluslar, kiiltiir kuruluslari, medya ve kiltiir temsilcilerinden
olusturmaktadir. Devlet tarafindan desteklenen projeler arasinda Lukuinto (Okuma
Keyfi) (Joy of Reading - Lukuinto, 2015), Monilukutaito (Coklu Okuryazarlik) gelisim
programi (Multiliteracy, 2021) bulunmaktadir. Lukuinto programinin amact ¢ocuklarda
ve genclerde kapsamli okuma becerilerini gelistirmek, okul, kiitiiphane ve ev arasindaki
is birligi yoluyla okuma aligkanligini arttirmaktir. Programin hedef gruplari arasinda
6-16 yas arasi cocuklar ve gencler, 6gretmenler, kiitiiphane ¢alisanlari ve ebeveynler yer
almistir. Monilukutaito gelisim programi ise ¢coklu medya okuryazarliga odaklanmisgtir.
Coklu okuryazarlik kavraminin, cocuklarin erken yaslardan itibaren argliman ve fikirleri
anlama, degerlendirme yetilerinin gelistirilmesinde 6nemli oldugu vurgulanmaktadir.
Coklu okuryazarlik kavraminin gelistirilmesi icin, 0-8 yas arasi ¢ocuklarin gelisimi icin
giincel arastirmalara dayanan 6grenme ortamlar1 ve pedagojik diizenlemeleri iceren
modeller gelistirmektedirler. Modeller ise orgiin egitimde, kiltlirel kurumlarda ve
ayrica aile ve ¢ocuklarin bireysel hayatlarina dahil edilebilmek adina gelistirilmektedir.
Bu girisimler cocuklarin erken yaslardan itibaren, medya okuryazarlik becerilerini
gelistirmeye yoneliktir. Finlandiya’da yiiritiilen genclere yonelik medya okuryazarligi
egitimi projeleri incelendiginde, kazandirilmasi hedeflenen beceriler su sekilde
kategorize edilmistir: yaraticilik, elestirel diisinme, kiltiirleraras: diyalog, medya

kullanimi, katilim ve etkilesim (Insights & Chapman, 2016, s. 176).

2.2. Danimarka

Danimarka’da medya okuryazarlign kapsami ve politikalar1 EACEA (Education,
Audiovisual and Culture Executive Agency) tarafindan yayimlanan raporda kapsamli bir
sekilde ele alinmistir (Denmark | Youthwiki, 2021). Raporda, Danimarka’'daki ilkggretim
ve ortadgretimde teknoloji anlayisinin gelismesi icin verilecek olan derslere, alt ve
orta egitimde yine teknolojik anlayisin gelismesi ve medya okuryazarlig1 becerilerinin
gelistirilmesi icin egitimlere, mesleki egitimde dijitallesmeye odaklanilmistir. Ulkede
dijitallesme ile ilgili adimlari Sanayi, is ve Mali isler Bakanligi (Erhvervsministeriet)
yuritmektedir. Ayn1 zamanda medya okuryazarligl ve dijitallesme ile ilgili resmi
adimlarin atilmasi ve yuritilmesi streci, yiksekogretim ve bilim bakani, egitim
bakani ve istihdam bakani tarafindan yuriitilmektedir. Yayimlanan raporda gengler ve
dijitallesme ile ilgili olarak odaklanilan konular, genglerin siber ortamdaki givenligi icin
egitimler verilmesi ve bu egitimlerin dijital beceriler ve giivenlik perspektifini 6nceleyerek

yapilmasi uygun gorilmistiir. Danimarka’daki temel strateji, cocuklarin ve genclerin
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internetteki icerikler hakkinda elestirel diisinme becerilerine odaklanmaktadir.
Bunlarin icinde sahte haberler, radikallesme, siber zorbalik ve ¢evrim i¢i dolandiricilik
vardir. Genglerin ve cocuklarin ozellikle yeni medya becerilerinin gelistirilmesi ve

farkindaliklarin arttirilmasi igin Dijital Strateji Komitesi kurulmustur.

2019 yilinda Yiiksek Ogrenim ve Bilim Bakanlig1 dijital becerin gelistirilmesi icin gencleri
kapsayan bir eylem plani olusturmustur (Digitale Kompetencer Og Digital Laering, 2019).
Eylem planinda odaklanan {i¢ temel unsur vardir: Ogretmenlerin ve 6grencilerin
yeterliliklerinin gelistirilmesi icin hiikiimet egitim kurslari i¢in biitce ayirarak ilgili kisiler
kurslarin gelistirilmesini hedeflemistir. Tecriibe ve bilgi paylasimi odaginda ise ulusal
bilgi kaynaklarinin olusturulmasi, dijital 6grenme teknolojileri ve dijital yetkinliklerin
gelistirilmesi icin aglar kurulmasi, bu aglarin kurulmasi icin gerekli finans desteginin
saglanmasi vardir. Diizenlemelerin dijital gerceklige gore tasarlanmasi, egitimde dijital
arac¢ kullanimina tegvik etmektedir. Finlandiya’da oldugu gibi Danimarka’da da medya
okuryazarligi mifredatta bulunmaktadir. 1991 yilinda, medya egitimi zorunlu gorsel
sanatlar dersinin bir boliimii olarak ulusal olmamakla beraber miifredata dahil edilmistir
(Drotner, 2014). Yeni diizenlemelerle birlikte bilisim ve dijital yetkinlikler miifredata
dahil edilmistir. Danimarka 6zellikle dijital medya okuryazarligindaki farkindaligin
artirllmasi adina girisimlerde bulunmustur. Cocuklar ve Gengler icin Medya Kurulu
(Medieradet for Bgrn og Unge) 2004 yilindan itibaren Danimarka'da ozellikle dijital
medya alaninda ve dijital medya okuryazarliginda ¢ocuk ve genglerin farkindaliginin

artirilmasi yoniinde faaliyet gostermektedir (Medierddet | Medierddet, 2021).

Avrupa Gorsel fIsitsel Gozlemevinin 2016 senesine ait raporuna gore, Danimarka’da
ylriitilen medya okuryazarlig1 egitimi projelerinde kazandirilmak istenen beceri seti
sirasiyla su Ogelerden olugmaktadir: Elestirel diisinme, katilim ve etkilesim, medya

kullanimyi, kiiltiirlerarasi iletisim (Insights & Chapman, 2016, s. 141).

2.3. Estonya

Danimarka’da oldugu gibi Estonya’da da ozellikle dijital medya okuryazarlig ile ilgili
stratejiler, EACEA tarafindan yayinlanan raporda ele alinmistir (6.8 Media Literacy and Safe
Use of New Media | YouthWiki Estonia, 2021). Raporda dijital yeterliliklerin gelistirilmesi,
Ogretmen, Ogrenci, 6gretim gorevlilerinin dijital yetkinliklerinin gelistirilmesi, dijital
kaynaklarin kullanilmasinaodaklanilmistir. 2014 yilinda strateji hedefiniuygulayabilmek
adina Egitim ve Arastirma Bakanligl tarafindan Dijital Odak Programi yayinlanmisgtir.
Bu programda da odaklanilan konu, dgretmenler ve 6grencilerin dijital yeterliliklerinin
artirilmasi ve verimli kullanilmasidir. Estonya’da medya okuryazarlig: ve egitimle ilgili
reform ve diizenlemeler Egitim ve Arastirma Bakanlifi tarafindan yuritilmektedir.
Raporda miifredatin, temel ve orta egitim diizeyinde dijital yeterliliklerin kazanilmasi

acisindan giincellenecegi yer almaktadir. Ayrica d6grencilerin dijital yetkinlikleri dlizenli
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olarak degerlendirilecek, 6gretmen ve 6grencilerin dijital becerilerinin gelistirilmesi icin
uygun ortamlar saglanacaktir. Estonya’da ortaokullar diizeyindeki miifredatta dijital
yeterlilik en cok once ¢ikan konulardandir. Ulkenin egitim politikasinda dijital yeterlilik
on plana c¢ikan bir kavramdir. Bu kavram toplumsallagsmak, dijital vatandaslik, bilgi
bulmak ve korumak, igerik olusturmak, dijital araclari kullanmak ve risklerin farkinda
olmay1 barindirir. Gengler icin okul miifredatlarinda bilgi ortaminin tanimlanmasi ve
teknoloji ve yeniligi birlikte kullanarak bilgi ortaminin teknoloji ve yenilik araglar ile
birlikte anlagilmasina odaklanmiglardir. Egitim ve Genclik Kurumunun da miifredata

katki saglayacak girisimleri olmustur (Haridus- ja Noorteamet, 2021).

Estonya devleti tarafindan kurulan HITSA Tallinn Teknoloji Universitesi, Eesti Telekom ve
Estonya Bilgi Teknolojisi ve Telekomiinikasyon Dernegi tarafindan da desteklenmektedir.
HITSA, egitim programlarinin faaliyetleri, bilgisayar teknolojileri endstrileri, diger
egitim kurumlari ve devlet arasindaki isbirligini ilerletmeyi hedeflemektedir (“About Us
- HITSA,” 2014) . HITSA, dijital alandaki bilgi ve becerilerin gelistirilmesi i¢in egitimciler
ve gengler icin bir egitim portali olmanin yani sira, égrencilerin dijital yetkinliklerini
de gelistirecek materyaller gelistirmektedir. Estonya’da medya okuryazarligi egitimi ayri
bir ders olarak verilmek yerine diger derslere entegre bir sekilde yurttilmektedir (Siibak
et al, 2014). Derslerin icinde medya okuryazarligina iliskin yer alan temalar haber
yazmak, medyanin toplumdaki rold, internet giivenligi gibi konulardir. Miifredatlar
arasi programda “bilgi ortam1” kapsaminda medya okuryazarlig1 egitiminin verilmesi
zorunludur. Ancak uygulama bicimleri okullarin segimine dayanmaktadir. Lise
diizeyinde ise ilk defa 2012/2013 egitim 6gretim yilinda miifredata zorunlu ders olarak

eklenen “Medya Etkileri” dersi bulunmaktadir.

2.4. Hollanda

EACEA'nIn raporuna gore Hollanda'nin medya okuryazarligi ve yeni medyanin giivenli
kullanimi konusunda heniiz ulusal bir stratejisii yoktur ve merkezi olarak bir egitim
stirdirilmemektedir (Insights & Chapman, 2016, ss. 438-440). Ote yandan medyaya iligkin
ulusal politikadan Egitim, Kultiir ve Bilim Bakanlig1 sorumludur (6.8 Media Literacy and
Safe Use of New Media | YouthWiki Netherlands, 2021) . Okullarin miifredatlarinda medya
okuryazarligl zorunlu tutulmamakla beraber, bircok okul dijital vatandaslik, sosyal
medya kullanimi, teknolojik cihazlarin kullanima ile ilgili bilin¢lendirme ¢alismalar:
yapmaktadir. Hitkkiimet tarafindan medya okuryazarlifi ve cevrimici glivenligi tesvik
etmek amaclh olarak iki web sitesi acilmistir. Bu siteler, devlet destekli olarak ve
merkezi olmayan medya okuryazarlig1 girisimlerini desteklemek amacli kurulmustur.
Bunlardan ilki Mediawijzer (Mediawijzer.net, 2020), bir digeri ise Mediawijsheid
web sitesidir (Mediawijsheid.nl, 2015). Mediawijzer 2008 yilinda devlet insiyatifiyle

kurulmustur ve Hollanda medya okuryazarligl agini bes kurucu ortak ve 1100’den fazla
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partnerle siirdirmektedir. Ayni zamanda medya okur yazarlig: alaninda farkl sekillerde
faaliyet gosteren kuruluslarin da derlendigi bir agdir. Mediawijzer.net’in iki ana hedefi
vardir: (1) medya okuryazarlig1 ve medya okuryazarlig egitimi icin daha fazla farkindalik
yaratmak; ve (2) ag ortaklarinin yeni medya okuryazarlifi hizmetlerini, projelerini ve
materyalleri gelistirmesini kolaylastirmak. Mediawijzer.net, ilk hedefi gerceklestirmek
icin okullara, ebeveynlere ve genclere yonelik yillik kampanyalar diizenlemektedir. ikinci
hedefi gerceklestirmek icin Mediawijzer.net tarafindan, konferanslar, seminerler ve
uzman toplantilari diizenlenir. Uygulama ve arastirma projelerini tesvik eder ve finanse
eder; yayinlar cikarir; yenilik¢i projelere finansman saglar; ve hem c¢evrimici hem de
cevrimdist araglar ve platformlar araciligiyla ag ortaklar: arasinda bilgi aligverisini
kolaylastirir. Mediawijzer.net’i temel partnerlerinden olan  Bilisim Teknolojileri
Uzmanlik Merkezi (Stichting Kennisnet) ve Bilgi Toplumu Ag1 (ECP) bilgisayar teknolojileri
ve medya okuryazarligl ile ilgili egitim icin bircok materyal ve kaynagin gelistirilmesini
saglar. Devlet tarafindan desteklenen ve iilkede medya okuryazarligini gelistiren bu aglar

ise ulusal ve resmi olarak tanimlanmaistir.

Hollanda Milli Kitiphanesi tarafindan yonetilen halk kiitiphaneleri, Hollanda'da 6zel
bir role sahiptir ve ilkokul ve meslek okulu dgretmenlerine ve dgrencilerilere medya
okuryazarligi konusunda faaliyetlerini strdirmeleri icin egitim ve destek saglar.
Kjikwijzer ise ebeveynleri bir program baslamadan riskler ve yas gruplar1 hakkinda
uyarir. Hollanda Gorsel-isitsel Medyanin Siiflandirilmasi Enstitiisi (Nederlands
Instituut voorde Classificatie van Audiovisuele Media NICAM) ise yasla ilgili tavsiyeler

icin standartlar gelistirir.

2.5. isvec

EACEA'nin raporunda 2015 yilinda hiikiimetin Ulusal isve¢ Egitim Kurulusunu tilkede
medya okuryazarligl egitimini gelistirmek adina gorevlendirildigi yer almaktadir
(6.8 Media Literacy and Safe Use of New Media | YouthWiki Sweden, 2021). 2022 y1l1 icin
gelistiren ana stratejiler tiim O6grencilerin yeterli dijital becerileri kazanmasi okul
sistemlerinin dijitallesme ile birlikte karakterize edilerek egitimde dijital ara¢ ve
kaynak erisimin iyilestirilmesi ve verimlilige katkida bulunulmasidir. Bu politika ve
stratejilerin gerceklestirilmesi icin 6ncelikli olarak medya okuryazarligi politikasinda
karar alicilarinin istek ve beklentilerinin politika uygulancak kisiler icin netlestirilmesi,
uzmanlarin liderlik etmeleri icin gerekli dijital becerilere sahip olmasi, okul personelinin
dijital araglar1 kullanmasi, erigsmesi, 0gretim kaynaklarini bulabilmesi gerekmektedir.
Ayni zamanda Ogrencilerin de dijital araglara ulasmasi, yeterli altyap: ve teknik/
egitici materyalin bulunmasi ve yaygin olarak kullanilmasi diger gereklilikler olarak

belirlenmistir.
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isve¢ devleti, mufredat belgelerinde O6gretimdeki iceriklerin ayrintili tanimlarini
vermeyi amaclamamaktadir. Bunun yerine konular hakkinda genel bir “hedefe
yonelik” bakis acisi sunmaktadir. Genel miifredatta ise medya egitimi referanslari
bulunmaktadir. Medyanin rolii, 6grencilerin bilgi ve deneyimlerini gelistirebilecekleri ve
kullanabilecekleri dil, resim, miizik, drama ve dansi kapsayan mimkiin oldugu kadar
¢ok farkl ifade bicimi, metin incelemelerinde medya metinlerinin de incelenmesi
seklindeki yaklasimlar, medya okuryazarliginin bircok yoniind i¢inde barindirmaktadir.
Ornegin; beden egitimi ve saglik dersinde, fiziksel aktivitelerin, sporun ya da dansin
yer aldig1 medya iceriklerinden segilen ornekler, modern kiiltiir baglaminda tartisilir
ve genclerin medya temsillerinde tektiplestirmeye iliskin farkindaliklarinin artmasi
hedeflenir (Manalili & Rehnberg, 2008, s. 46).

2017 yilinda isvec devleti medya okuryazarhigini tilke capinda gelistirmek ve cevrimici
giivenligi saglamak adina cesitli diizenlemeler gerceklestirdi. Yapilan diizenlemelerden
basinda, programlamanin zorunlu egitim cercevesine dahil edilmesiydi. Ozellikle
teknoloji ve matematik aanlarinda programlama ders planlamalarina ve uygulamalarina
dahil edildi. Ayrica, 6grencilerin kaynaklari elestirel olarak degerlendirme becerilerinin
giclendirilmesiyle 0grencilerin sorunlar1 ¢ozme, fikirleri eyleme donistirme
yeteneklerinin giiclendirilmesi, 6grencilerin dijital metinler ve medyalar ve araglarla
birlikte c¢alismasinin desteklenmesi, Ogrencilerin dijital sistem ve hizmetlerin
kullanilmasinin tesvik edilmesi ve son olarak Ogrencilerin dijitallesmenin birey
uzerindeki etkisine dair toplumsal bir anlayis ve bakis agisi gelistirmesi konularina
odaklanildi. isve¢ Medya Konseyi (Medieradet) ve Ulusal Egitim Kurulusu (Skolverket), bu
degisikliklik ve diizenlemelerden ayrica kullanimi tesvik etmekte baslica sorumlulugu
Ustlenen aktorler olarak gorevlendirildi. isve¢ Medya Konseyinin ayrica c¢ocuklar
ve genclerin medya kullanimi ile ilgili arastirmalar konusunda da sorumluluklar:
bulunmaktadir. Ayrica, Giivenli internet Merkezinin de (Safer Internet Centre Sweden-
SIC SE) calismalar1 mevcuttur (BIK Portal, 2021). Betterinternetforkids gibi web siteleri ile
iilke ¢capinda 6grencilerin ve genclerin dijital egitim materyallerini tanimasi, genclerin
internetteki risklerle basa ¢ikmayi 6grenmesi, internet ortamindaki kutuplasmadan
uzak durmasi konularina odaklanmuistir. isve¢ hitkimetinin medya okuryazarliginda
odaklandig bir diger konu ise nefret sdylemidir (STMR, 2021). Nefret sdylemi ve kotliye
kullanma konusunda 0zellikle ebeveynler ve cocuklarin bakimlarindan sorumlu
kisiler icin, ¢ocuklarin perspektifini kavramalarina yonelik ve yapilacaklar konusunda
bilgilendirici raporlarini “no hate speech movement” c¢alismalari kapsaminda

yayinlamiglardir (Swedish media council [Statens medierad] .
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Sonug ve Tartisma

Hizla dijitallesen diinyada, 21. ylzyila toplumsal uyum cercevesinde ortaya atilan
ve edinilmesi tavsiye edilen beceri ve yetkinlikler incelendiginde, medyatiklesme
ve dijitallesme odakli okuryazarliklarin neredeyse tim alanlarda altinin ¢izildigini
gorilyoruz. Anglosakson ve Avrupa merkezli yaklasimlardaki stratejik farkliliklar kadar,
tanim ve isimlendirme farkliliklar1 oldugunu gérmek, kiiresel diizeyde ortak hedefler

koyarak benzer receteler tizerinden yetkinliklerin iyilestirilmesini zorlastirmaktadir.

Avrupa merkezli medya okuryazarligi ¢calismalarina bakildiginda, yine de Avrupa Birligi
catist altinda esgiidiimli stratejik planlamalar icin caba sarf edildigi goriilmektedir.
Makalede de bahsedildigi {izere, 2006 yilinda Avrupa Komisyonu tarafindan Medya
Okuryazarligl1 Uzman Grubunun kurulmasi, alandaki egitim politikalarinin katilimci bir
anlayisla giincel ve siirekli tartismada tutulmasi, EAVI tarafindan medya okuryazarligl
Olciimlemelerine iliskin Avrupa tlkelerinin neredeyse tamamini kapsayacak
sekilde tasarlanan arastirma, son olarak EuPi-OIS tarafindan 2017 yilindan bu yana
gerceklestirilen Medya Okuryazarligl Endeksi calismasi, Avrupa’nin biitiinlesik bir

strateji kurgulama istegi ve gayretine drneklerdir.

Makale igerisinde, 21. ylizy1l becerilerinde alti c¢izilen yeni medya okuryazarligi ve
dijital okuryazarligi kapsamina alan Medya Okuryazarligi Endeksinin son aciklanan
sonuclarinda ilk bes sirada yer alan iilke mercek altinda alinmistir. Finlandiya,
Danimarka, Hollanda, isve¢ ve Estonyanin bu alandakiegitim politikalari ve uygulamalari,
biirokratik acidan farkliliklar géstermektedir. Ornegin, her tilkede farkli bakanlik ve
bakanliklar medya okuryazarlig: egitim politikalarindan sorumlu tutulmustur. Ornegin
Danimarka’da, bilim, istthdam ve egitim bakanlarinin ortak sorumluluk alaninda giren
medya okuryazarligi politikalari, Hollanda’da Egitim, Kiltiir ve Bilim Bakanliginin
sorumluluk alanindadir. Dolayisiyla, tilkelerin egitim politikalarini uygulama
buirokrasileri ve prosediirleri kendi ihtiyaglar: ve tilke dinamiklerine gore sekillenmistir.
Ote yandan, tiim bu tlkelerin egitim politikalarinda ortak olan ve Tiirkiye'nin medya
okuryazarligl alanindaki adimlari icin 6rnek tegkil edebilecek hususlari atlamamak

gerekir:

*  Medya okuryazarligl, sadece dijital alanda teknik beceriyle kisitlanmayan bir
beceri olarak gorilmektedir. Dijital okuryazarlik ve yeni medya okuryazarliginin
bilesenlerinde etik, hukuk, toplumsal kurallar ve kiiltiirlerarasi iletisim becerileri
yer almaktadir.

*  Ulkelerin egitimlerinde ortak olan bir diger nokta, odagina elestirel diisiinme
becerisini almasidir. Teknik becerinin birincil 6nemde yer almadifi bu
yaklasimda, 6zellikle dijital vatandaslik becerileri kapsaminda elestirel disinme

ve diistinceyi nesnel sekilde ifade edebilme becerileri 6n plana ¢ikmaktadir.
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*  Medya okuryazarlig1 egitimi, belirli bir yas araliginda belirli bir siire verilen

egitimden cok, tim topluma kazanim saglamay1 hedefleyen bir yaklasim ve

stireklilik arz eden yasam boyu egitim modiilii olarak kurgulanmuistir.

Bu li¢ maddenin, Tirkiye'nin de son dénemde mercek altina aldig1 yeni okuryazarliklara
dair belirlenecek yol haritalarina katki saglayabilecegi diistiniilmektedir. T{rkiye'de
egitim hayatinin iki yilinda se¢meli ders olarak alinan bir medya okuryazarlig1 egitimi,
eksik, sinirli ve surdurilebilirlikten uzak olacaktir. Teknik beceri ve yeterliliklere
odaklanan kisa zaman diliminde verilen bir medya okuryazarlig1 egitiminden ziyade,
zamana yayilmis, elestirel diisiinmeyi odagina alan, teknik becerilerle bunu destekleyen,
toplumun her kesimini hedefleyen bir hayat boyu egitim calismasi, Tiirkiye’de hem
gencleri hem de toplumun her kesimini 21. ytizyila daha hazir kilacaktir. Bu yénde yapilan
calismalarin, Glkemizde hem devlet kurumlarinca (MEB'in 6gretmen ve 0grencilere
yonelik dijital okuryazarlik egitim kitapciklari, dijital okuryazarlik odakli TRT Cocuk
yapimlari vb.) hem egitim kurumlarinca (Bilgi Universitesi Bilisim ve Teknoloji Hukuku
Enstitlisi’niin Dijital Ogiitler serisi vb.) cesitlendirildigi ve desteklendigi gortilmektedir.
Farkll platformlarda hukuk, egitim, bilisim, ebeveynlik gibi farkli odak noktalari
cevresinde sekillenen bu girisim ve projelerin, ulusal bir plan ddhilinde ilerlemesi, 21.

Yiizyil yetkinliklerinin kazanimina dair toplumsal bir atilimi hizlandiracaktir.
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Twenty-First Century Skills and The
Requirements Of A Digitilized World
For Youth: New Literacies

Ayse Elif Posos Devrani*

Extended Abstract

The skills required of individuals and societies in today’s changing world are frequently
dubbed 21%-century skills in the literature of different disciplines. Though different
institutions and organizations have conducted various studies on these skill sets, all of
their outlines resemble each other in principle. The OECD divides these skill sets into
several main categories, namely, the cognitive domain, communicative domain, and
ethical/social impact; yet, the repercussions of digitalization stand out in all categories.
In the 21st-century, marked by digitalization, two important literacy stands out when
looking at the content of competencies: digital literacy and new media literacy.
Considering European-centred media literacy studies, we observe that efforts promoting
co-ordinated strategic planning under the purview of the European Union are ongoing.
The establishment of the Media Literacy Expert Group by the European Commission in
2006 endeavoured to keep discussion on educational policies in the field moving in a
participatory manner. Furthermore, the research designed by EAVI to cover almost all
European countries on assessing media literacy measurement and the research by EuPi-
01S in the Media Literacy Index 2017 study are examples of Europe’s desire and efforts to
construct an integrated strategy.

This article scrutinises the top five countries in the latest published results of the Media
Literacy Index, which includes new media literacy and digital literacy highlighted in 21st-
century skills. The education policies and practices of Finland, Denmark, Netherlands,
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Media literacy is regarded as a skill that is not restricted to technical skills in the digital
field. The components of digital literacy and new media literacy include ethics, law,

social rules, and intercultural communication skills.

Another common point in these countries’ education policies is that they place critical
thinking skills at their focal point. Accordingly, critical thinking and one’s ability to
express his/her thoughts objectively within the scope of digital citizenship skills come
are prioritised where technical skills are not of primary importance.

Media literacy training has been designed to provide gain to the whole of society and
embraced a lifelong education approach.
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Yabanci Sozlerin Tiirkce
Karsiliklarina Yonelik Bir inceleme:
siif Ogretmeni Adaylar Tiirkce
Karsiliklar Hakkinda Ne Duisuniiyor?*

Burak Delican**

0z

Bu arastirmada sinif 6gretmeni adaylarinin yabanci sozlerin Tiirkge karsiliklarina iligkin goriislerini
ortaya koymak amaclanmistir. Bu amacla arastirma siirecinde nitel ve nicel verilerin birlikte
ise kosuldugu karma arastirma yontemi kullanilmistir. Arastirmanin ¢alisma grubunda Sivas
Cumhuriyet Universitesinde 6grenim goéren 142 sinif 6gretmeni adayi yer almaktadir. Arastirma
stirecinde sinif 6gretmeni adaylari, yabanci dillerin Tiirkceyi nasil etkiledigine, Tiirk Dil Kurumu
tarafindan yabanci sozlere Tirkce karsilik olarak onerilen kelimelerin uygunluguna ve onerilen
kelimeleri kullanip kullanmayacaklarina dair goriislerini ifade etmislerdir. Veri toplama araci olarak
anket formu ve Kelime Kontrol Listesi kullanilmistir. Arastirma sonuglarina gore sinif 6gretmeni
adaylari dile yerlesen yabanci sézlerin Tiirkceyi olumsuz etkiledigini belirtmekte; yabanci sozlere
Tiirkce karsilik tiretmenin ve yabanci sozler yerine Tiirkce karsiliklar: kullanmanin olduk¢a dnemli
oldugunu distinmektedirler. Buna ek olarak sinif 6gretmeni adaylarinin Tiirkgeyi korumaya yonelik
tutumlarinin da oldukga yiiksek oldugu tespit edilmistir. Diger taraftan sinif 6gretmeni adaylarinin
Tirk Dil Kurumunun yabanci sozlere karsilik olarak onerdigi kelimeleri yeterince takip etmedigi
belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Tirkge, Yabanci Soz, Sinif Ogretmeni Adayi, Tiirkce Karsilik
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Abstract

This study aims to portray preservice elementary school teachers’ opinions on the Turkish
equivalents of foreign words. To this end, we employed a mixed research method in which qualitative
and quantitative data are presented side by side. A total of 142 preservice elementary school teacher
studying at Sivas Cumhuriyet University composed the study group. During research, the participants
expressed their opinions on how foreign languages influence Turkish, the suitability of Turkish
equivalences proposed by the Turkish Language Society for foreign words, and whether they intend
to use these words in the future. Data were collected through a survey form and Word Check List. The
results reveal that the participant preservice elementary school teachers believe that the words that
have entered Turkish have had a negative effect on the language and that it is of great importance
to coin and use Turkish equivalents instead. The participant preservice elementary school teachers
were of the opinion that the Turkish language should preserved. That said, we also determined the

participant preservice teachers do not make sufficient use of the proposed equivalents.

Keywords: Turkish, Foreign Words, Pre-Service Elementary Teachers, Turkish Equivalent

Giris

Bilgi ve iletisim c¢aginda ortaya cikan kiltiirel, bilimsel vb. gelismeler tim varliklari
etkiledigi gibi dili de etkilemektedir. Bu etkilesim siirecinde pek cok dil, farkli oranlarda,
yabanci dillerle kelime aligverisinde bulunmaktadir. Hizla tretilen teknoloji ve bilgi,
farkl diller kullanan toplumlarla kurulan ekonomik, sosyal, siyasal ve kiltiirel baglar,
yabanci dilde yazilan eserlerden yapilan ceviriler ve yabanci dillere duyulan dzenti bir
dile yabanci kelimelerin girmesinin baslica nedenleri olarak goriilmektedir (Tirk Dil
Kurumu [TDK], 2013).

Diller arasinda var olan etkilesimin kacinilmaz oldugu bilinmekte ve tarihsel stire¢ icinde
dillerin birbirlerinden etkilendikleri goriilmektedir. Tirkcenin yabanci dillerle olan
etkilesimi izerine yapilan arastirmalarda da Tirkgeye ge¢misten giniimuize dek hem bati
dillerinden hem de dogu dillerinden pek ¢ok kelimenin gectigi vurgulanmaktadir (Dagls,
2019; Zengin, 2017). Ancak her toplum, kendi ana dilinin kimligini koruyabilmek, onun
isleyis ve ilerlemesinin 6niind acabilmek icin yabanci dillerden giren sozleri denetim
altinda tutmak ve olabildigince o sozlere kendi dilinde karsiliklar bulmak zorundadir. Bu
yapilamadigi zaman, o dile yalniz yabanci sézler girmekle kalmaz, Tiirkge bir s6ze yabanci
bir on ek getiren anti-bati drneginde goriildiigi gibi, yabanci kurallar da girerek, dilin

sistem yapisini bozar ve onu yozlasmaya dogru siiriikleyebilir (Korkmaz, 2002). Ozkan
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ve Musa (2004) tarafindan yapilan arastirmada da hem batili hem de dogulu dillerin
bugilinkii Tiirk Lehgelerinin séz dizimini ve genel yapisini etkiledigi belirtilmektedir.
Bu durum yabanci kavramlar: karsilayabilecek yeni kelimeler tiretme gereksinimini
ortaya cikarmaktadir. TDK de Tiurkcenin soz dizimi 6zelliklerini ve genel yapisini
korumak icin bolge agizlarinda, tarihsel metinlerde ve cagdas Tiirk lehcelerinde var olan
s0z varligini goz oniine alarak, dile girme egiliminde olan yabanci sozler icin Tiirkce
karsiliklar dnermektedir. Yabanci sozlere Tiirkce karsilik olarak onerilen kelimelerin
toplum tarafindan benimsenmesi ve hayatin her alaninda yer bulmasi ise yapilan
calismalarin temel amaci olarak gorilmektedir. Bu dogrultuda pek ¢ok arastirmacinin
yabanci sozlerin Tiirkce karsiliklarina ve Tiirkge bilincine yonelik ¢alismalar yiriittiga
de gozlemlenmektedir (Goger, 2013; Kolag, 2008; Sahin, Glirlek ve Kana 2013; Senyuva,
Ertliziin, Turhan ve Demir, 2017). Bu arastirmalar incelendiginde, 6gretmen adaylarinin
yabanci sozlerin Tlrkceye olan etkilerine yonelik goriislerine, yabanci sozlerin Tirkce
karsiliklarini bilme diizeylerine ve yabanci s6z kullanma duzeylerine iliskin cesitli
sonuclara ulasildig1 gériilmektedir. Bu sonuclar yabanci sozlerin Tiirkce karsiliklarinin
6grenilmesinde ve Tiirkce bilincinin gelismesinde 6gretmenlerin dnemli bir konumda

olduguna da isaret etmektedir.

Cocuklar egitim siirecleri boyunca ogretmenlerle pek cok alanda etkilesim halinde
bulunmakta ve dgretmenlerini siklikla rol model olarak degerlendirmektedirler. Bu
nedenle 6gretmenlerin bu etkilesim siirecinde kullandigi kelimeler ¢ocuklarin kelime
hazinelerinin olusumunda belirleyici olabilir. Cocuklarin dil gelisim siireci dikkate
alindiginda da ozellikle ilkokula baslamakla cocuklarin kelime hazinesinin 6nemli
6lclide artis gosterdigi soylenebilir (Keklik, 2011; Selin ve Bas, 2015; Temizylrek, 2003;
Yilmaz, 2010). Bu siirecte, aile ve dil etkilesim cevresinin yani sira sinif égretmeni de

cocugun kelime hazinesinin gelisiminde kritik bir konuma gelmis bulunmaktadir.

Tirkee Dersi (1-8) Ogretim Programinda ¢ocuklarin kelime hazinelerinin desteklenmesine
yonelik pek cok kazanim yer aldifi ve Tirkceye yonelik olumlu tutum gelistirmenin
programin temel amaglari arasinda yer aldigi sdylenebilir (Milli Egitim Bakanligi [MEB],
2019). Smnif 6gretmenleri ilk okuma yazma &gretimi siirecinde ve Tirkce egitiminde
ogrencilerin kelime dagarcigini gelistirmek icin farkli yontem, teknik ve stratejiler
kullanmaktadir. Bununla beraber ogrenciler Tiurkce dersleri basta olmak iizere tim
derslerde yeni kelimeler 6grenmektedir (Basoglu, Kaplan ve Okur, 2014; ipek, 2006; Ertem
ve Akyliz Aru, 2014; Karadag ve Kurudayioglu, 2005; Ozalp, 2011; Yagcl, Katranci, Erdogan ve
Uygun, 2014; Yazanoglu, 2015). Bu siirecte ise kosulan dinleme, konusma, okuma, yazma
ve gorsel okuma etkinlikleri ile elde edilen kelimeler 6grencinin kelime dagarcigina
katkilar saglamaktadir. Kiiciik yaslardan itibaren, cocuklarin kavramlar: Tiirkge olarak

kelime dagarciklarina dahil etmesi ise Tiirk Dil Kurumunun yabanci sozlere karsilik
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olarak onerdigi kelimelerin toplum hayatinda islevsel olarak kullanilabilmesi icin
o6nemli bir gelisme olarak goriilebilir. Bu siirecte de sinif dgretmenlerinin dnemli bir
roli bulunmaktadir. Sinif 6gretmenlerinin TDK tarafindan yabanci sozlere karsilik
olarak onerilen kelimeleri derslerinde ve ¢zellikle ilk okuma yazma ve Tiirk¢e 6gretimi
sirecinde kullanmasi, bu kelimelerin cocuklarin kelime dagarciklarinda yer etmesi
acisindan onemli bir durumdur. Ayrica, 6gretmen adaylarinin yabanci sozlerin Tiirkge
karsiliklarini bilmelerinin yani sira bu kelimeleri kullanip kullanmayacaklarina iligkin
tutumlar1 da dnemlidir. Bu noktada sinif dgretmenlerinin gosterecekleri duyarlilik ve
farkindalik ise yabanci sozlere karsilik olarak onerilen Tirkge kelimelerin toplum
hayatinda islevsel olarak kullanilabilmesi icin tizerinde dikkatle durulmas: gereken
bir konudur. Durum bu agidan ele alindiginda yapilan calismanin temel amaci, sinif
Ogretmeni adaylarinin dile girme egilimi olan yabanci sozlerin Tirkce karsiliklarina
iliskin goriislerini belirlemektir. Bu temel amag dogrultusunda asagidaki sorulara cevap

aranmistir:

1. Smnif 6gretmeni adaylarinin yabanci sozlerin Tirkgeye etkilerine iligkin goriisleri

nelerdir?

2. Smif 6gretmeni adaylarinin yabanci sozlerin Tirkceye gecis nedenlerine iligskin

gorisleri nelerdir?

3. Smnif 6gretmeni adaylarinin Tirk Dil Kurumu tarafindan yabanci sozlere karsilik

olarak onerilen kelimelerin uygunluguna iliskin goriisleri nelerdir?

4. Smif 6gretmeni adaylarinin Tiirk Dil Kurumu tarafindan yabanci sozlere karsilik
olarak oOnerilen kelimeleri kullanip kullanmayacaklarina iliskin gorisleri

nelerdir?

Yontem

Bu arastirmada sinif gretmeni adaylarinin yabanci sozlerin Tirkge karsiliklarina
iliskin gortslerini ortaya koymak amaglanmistir. Bu amagcla arastirma siirecinde
nitel ve nicel verilerin birlikte ise kosuldugu karma arastirma yontemi kullanilmistir.
Karma arastirma yonteminin amaclar1 arasinda biri baskin olmak tizere nitel veya
nicel verilerin birbirlerini tamamlayici olarak kullanilmasi da yer almaktadir. Creswell
(2014) nitel ve nicel verilerin birlikte kullanildig: arastirma desenlerini siniflandirmistir.
Bu arastirmada Es Zamanl i¢ ice Ge¢mis Desen kullanilmistir. Es Zamanlh ic ice
Ge¢mis Desende baskin olan nicel ya da nitel veri olmakla birlikte diger veriler veri
analizi bolimiinde birlestirilmektedir (Creswell, 2014). Bu arastirmada sinif égretmeni
adaylarinin yabanci sozlerin Tiirkceye gecis nedenlerine iligkin gortisleri yazili gériigsme
teknigi ile nitel bir bakis acisiyla belirlenmistir. Yabanci sozlerin Tiirkceye etkilerine,

yabanci sozlerin Tiirkge karsiliklarinin uygunluguna ve Tirkce karsiliklarin kullanip
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kullanilmayacagina iligkin gorusler ise nicel arastirmanin yapisina uygun olarak

betimsel bir bakis agisiyla ortaya konmustur.

Calisma Grubu

Arastirmanin calisma grubunda Sivas Cumhuriyet Universitesinde 6grenim goren
sinif dgretmeni adaylar: yer almaktadir. Cocuklarin kelime hazinelerinde ve Tiirkceyi
korumaya yonelik olumlu tutum gelistirmelerinde onemli rolii oldugu disiiniilen
sinif 6gretmeni adaylar: arastirma siirecinde goriislerinden faydalanilan katilimcilar
olmuslardir. Arastirma siirecinde 142 sinif 6gretmeni adayi, yabanci dillerin Tiirkceyi
nasil etkiledigine, TDK tarafindan yabanci sozlerin Tiirkce karsilifi olarak Onerilen
kelimelerin uygunluguna ve oOnerilen kelimeleri kullanip kullanmayacaklarina dair

goriislerini ifade etmislerdir.

Arastirmanin ¢alisma grubunda yer alan sinif 6gretmeni adaylarinin cinsiyet ve sinif

diizeyi degiskenleri agisindan dagilimi Tablo 1'de ifade edilmistir.

Tablo 1. Calisma Grubunda Yer Alan Sinif Ogretmeni Adaylarinin Cinsiyet ve Siif Diizeyi
Acisindan Dagilimlar:

Sinif Diizeyi/ Cinsiyet Kadin Erkek Toplam
1 28 12 1
2 22 10 32
3 25 1 36
4 23 9 31
Toplam 100 42 142

Aragtirma slirecinde 158 sinif dgretmeni aday1 goniilli olarak goriislerini belirtmek
istemistir. Yapilan 6n inceleme sonucunda 16 formda hatali ve eksik bilgiler oldugu
tespit edilmis ve bunlar cikarildiktan sonra geriye kalan 142 sinif gretmeni adayinin

gortislerinin degerlendirmeye alinabilecegi belirlenmistir.

Tablo T'de ifade edildigi tizere, calisma grubunda yer alan sinif 6gretmeni adaylarinin
%281 birinci sinif, %22'si ikinci sinif, %25i Ucliincl sinif ve %2l'i dordiinci sinif
6grencisidir. Calisma grubunda yer alan sinif 6gretmeni adaylarinin %70’i kadin, %30'u
erkektir. Arastirmanin ¢alisma grubunda sinif diizeyi agisindan katilimci sayisinin
birbirine yakin oldugu goriiliirken cinsiyet agisindan erkek katilimcilarin daha az oldugu

ifade edilebilir. Siif dgretmenligi lisans programlarinin cinsiyet agisindan dagilimi
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incelendiginde bu farkliligin beklenen bir durum oldugu ifade edilebilir (Yiiksek Ogretim
Kurumu [YOK], 2017).

Veri Toplama Araclari

Arastirmada iki tiir veri toplama araci kullanilmustur. ilk arag, sinif 6gretmeni adaylarinin
yabanci sozlerin Tiirkceye olan etkilerini ifade edebilecekleri anket formudur. Anket
formunun ilk kisminda demografik bilgilerle birlikte yabanci sozlerin Tiirkceye etkilerine
iligkin ifadeleri iceren 51i Likert tipinde hazirlanmis 10 madde yer almaktadir. Anket
formunun ikinci kismi ise yari yapilandirilmis yazili bir gériisme formudur. Bu formda
O6gretmen adaylarina Tiirkcede yabanci kelimelerin bulunmasinin nedenlerinin neler

olabilecegi sorulmustur.

Arastirmanin ikinci veri toplama araci ise yabanci sozlerin Tiirkce karsiliklarina iliskin
goriislerin ifade edebilecegi Kelime Kontrol Listesidir. Kelime Kontrol Listesi iki asamada
sekillendirilmistir. Ik asama TDK tarafindan kullanilmasi 6nerilen kelimenin yabanci
soziin karsilig1 olarak uygun olup olmadigina, ikinci asama yabanci soze dnerilen Tiirkce
karsiligin kullanip kullanmayacagina iliskindir. Ogretmen adaylarina sunulan Kelime

Kontrol Listesinin olusturulmasinda asagidaki asamalar takip edilmistir:

ilk olarak TDK tarafindan yabanci sozlerin Tiirkce karsiligi olarak dnerilen kelimelerin
listesi olusturulmustur. Bu asamada TDK'nin genel ag sayfasinda kullanicilara agilan
Yabanci Sozlere Tiirkce Karsiliklar uygulamasindan kelimeler alfabetik olarak alinmis ve
listelenmistir. Liste belirlendikten sonra kelime listesinde bilim dallar ile ilgili kelimeler
ozel calisma alanlarina yonelik olmasi nedeniyle cikarilmistir. Arastirma ozellikle
ilkokul ve ortaokul diizeyinde gorev yapacak dgretmen adaylari izerine yogunlastigindan
ilkokul ve ortaokul ders kitaplarinda kullanilan yabanci kelimelerin belirlenmesine
karar verilmistir. Bu amagla bir kontrol listesi olusturulmustur. Aslan (2006) tarafindan
Tiirkce Ders Kitaplarinda Tiirkge Olmayan Sozciiklerin Kullanimi Uzerine Bir inceleme,
Turgut Sahin (2008) tarafindan Tiirk Dilindeki Yabanci Kelimeler, Kurudayioglu (2005)
tarafindan ilkogretim II. Kademe Ogrencilerinin Kelime Hazinesi Uzerine Bir Arastirma ve
Karadag (2005) tarafindan yapilan ilkogretim I. Kademe Ogrencilerinin Kelime Hazinesi
Uzerine Bir Arastirma baslikli calismalar dogrudan ilkokul ve ortaokulda kullanilan
kelimelerle ilgili ¢alismalardir. ifade edilen calismalarda yer alan kelime listeleri
incelenerek ilkokul ve ortaokulda yogun kullanilan kelimeler tespit edilmistir. Buna
ek olarak tespit edilen kelimelere Sensoy (2006) tarafindan yapilan Medya ve iletigsim
Yoluyla Tirkgeye Girmis Yabanci Sozciikler baslikli calismada yer alan kelimelerden
eklemeler yapilmistir. Bu calisma sonucunda Kelime Belirleme Listesi olusturulmustur.
TDK'nin yabanci sozlere Tiirkce karsilik olarak onerilen kelime listesi ile olusturulan

Kelime Belirleme Listesi karsilastirilmistir. Her ikisinde bulunan ve medya ve iletisim
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araciligiyla Tiirkceye yerlesen yabanci kelimeler 6gretmen adaylarina sunulan Kelime
Kontrol Listesini olusturmustur. Olusturulan 420 kelimelik liste Sinif Egitimi ve Tiirkge
Egitimi alaninda uzman olan 3 arastirmaciya uygun/cikarilmali olarak goriislerini
belirtebilecekleri sekilde sunulmustur. Uzman goriisleri sonucunda 358 kelimeden

olusan listenin 6gretmen adaylarina sunulmasina karar verilmistir.
Veri Toplama Siireci

Veri toplama siirecinde, arastirmanin alt problemleri dogrultusunda, sinif 6gretmeni
adaylarinin yabanci sozlerin Tiirkceye etkilerine iligkin goriislerini belirlemek icin
olusturulan anket formu, yabanci sozlerin Tiirkceye gecis nedenlerine iliskin goriislerini
ifade edebilecekleri yazil1 goriisme formu ve yabanci sozlere karsilik olarak onerilen
kelimelerin uygunluguna iligskin goriislerini belirtilebilecekleri Kelime Kontrol Listesi
ile veri toplanmistir. Kelime Kontrol Listesinde yabanci sozler ve Tirk Dil Kurumu
tarafindan oOnerilen karsiliklar yer almaktadir. Toplam 358 kelimeden olusan listede
yabanci soziin Tirkce karsilifina dair goriis belirtilecek alanlar bulunmaktadir. Veri
toplama siireci Kelime Kontrol Listesinde yer alan kelime sayisinin fazla olmasi
nedeniyle birer ay arayla, yaklasik 30 dakikalik 3 ayri oturumda gergeklestirilmistir.
flk oturumda sinif 6gretmeni adaylarinin yabanci sézlerin Tiirkceye etkilerine iliskin
goriislerinin ifade edebilecekleri anket formu ve Kelime Kontrol Listesinde yer alan ilk
100 kelime sunulmustur. ikinci ve tciinci oturumlarda ise Kelime Kontrol Listesinde
yer alan diger kelimeler sunulmustur. Buradaki amag Kelime Kontrol Listesinin (358
kelime) uzunlugundan dolay1 verilen cevaplarda gerceklikten ayrilma olabileceginin
distunilmesidir. Bu sebeple sinif 6gretmeni adaylarinin yabanci sozlerin Tirkge
karsiliklarinin uygunluguna ve Tiirkce karsiliklar: kullanip kullanmayacaklarina iligkin

goriisleri toplam U¢ oturumda tamamlanmistir.
Verilerin Analizi

Sinif 0gretmeni adaylarinin yabanci sozlerin Tiirkgeye gecis nedenlerine iliskin goriisleri
yazili goériisme teknigi ile nitel bir bakis acisiyla incelenmistir. Bu siiregte sinif 6gretmeni
adaylarindan toplanan nitel veriler betimsel analiz teknigi kullanilarak ¢éziimlenmistir.
Smif Ogretmenlerinin yabanci sozlerin Tirkceye etkilerine iligkin goriislerinde
Office Word ve Excel programlari aracilifiyla belirlenen kodlar kategoriler altinda
tasniflenmistir. Ulasilan bulgular grafik ve tablo olarak sunulmustur. Sinif 6gretmeni
adaylarinin yabanci sozlerin Tiirkceye etkilerine, yabanci sozlerin Tiirkce karsiliklarinin
uygunluguna ve Tiirkce karsiliklar: kullanip kullanmayacaklarina iliskin gorisleri ise
betimsel bir bakis acisiyla ortaya konmustur. Bu slirecte ulasilan veriler Office Excel
programi araciligiyla kelimelerin uygunluguna ve kullanip kullanmayacaklarina yonelik

siklik, yiizde ve ortalama degerleri hesaplanarak tablolar halinde sunulmustur.
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Bulgular

Arastirmanin veri analizi stirecinde ulasilan bulgular arastirmanin alt problemleri

dogrultusunda sunulmustur.

1. Smif Ogretmeni Adaylarinin Tiirk¢enin Yabanci Dillerle Olan Etkilesimine
Yonelik Goriisleri

Arastirmanin ilk alt problemi dogrultusunda sinif 6gretmeni adaylarinin Tirkcenin
yabanci dillerle olan etkilesimine yonelik goriislerine iligkin ylizde, ortalama ve standart
sapma degerleri Tablo 2’de sunulmustur.

Tablo 2. Simif Ogretmeni Adaylarinin Tiirkcenin Yabanci Dillerle Olan Etkilesimine Yonelik
Goriisleri

N=142
No Madde
X ss Aralik Ort:.a.lama
Diizey
Turkeenin yabanci dillerden olumlu
1 2.02 1.07 1.81-2.60  Katilmiyorum

etkilendigini distinirdm.

Tirkceye giren yabanci kelimelerin dili olumsuz
2 el o 3.38 0.75 1.00 - 1.80 Katiliyorum
etkiledigini distintrim.

TDK tarafindan yabanci sozlere yonelik sunulan
3 . . 2.34 0.86 1.81-2.60 Katilmiyorum
karsiliklar takip ederim.

Yabanci sozlere karsilik tiretmek yerine oldugu
4 . N 1.90 118 1.81-2.60 Katilmiyorum
gibi kullanmak daha dogrudur.

Yabanci sozlere Tiirkce karsilik iretmenin
5 . . N e 415 117 3.41-4.20 Katiliyorum
onemli oldugunu diisinirim.

" X L L Kesinlikle
6  Tirkceyi korumak benim icin énemlidir. 4.61 0.62 4.21-5.00
Katiliyorum
Tirkgeye yabanci kelimelerin girmesi olagan bir Kismen
7 R . 3.35 1.03 2.61 - 3.40
siirectir. Katiliyorum

TDK'nin yabanci sozlere karsilik 6nerilerini
8 3.22 0.97 2.61 - 3.40 Katiliyorum
oldukca basarili bulurum.

Yabanci bir kelimenin Tiirkce karsiligini
9 . 3.47 1.09 3.41-4.20 Katiliyorum
kullanmak tercihimdir.

Turke¢enin su anki durumundan memnun Kismen
10 N R e 3.18 1.02 2.61 - 3.40
oldugumu soyleyebilirim. Katiliyorum

1=Kesinlikle Katilmiyorum, 2=Katilmiyorum, 3=Kismen Katiliyorum, 4= Katiliyorum, 5=Kesinlikle Katiliyorum

Tablo 2'de ifade edilen verilere gore sinif dgretmeni adaylarinin Tirkcenin yabanci
dillerden nasil etkilendigine iligkin goriislerinin ortalama degeri 2.02’dir. Bu bulgu sinif

6gretmeni adaylarinin Tirk¢enin yabanci dillerden olumsuz etkilendigini diistindiikleri
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seklinde yorumlanabilir. Ayni zamanda sinif 6gretmeni adaylar: dile yerlesen yabanci
kelimelerin Tlrkceyi olduk¢a olumsuz etkiledigini ifade etmektedirler (%X=3.38). Sinif
ogretmeni adaylarinin yabanci sozlerin Tirkge karsiliklarini genel olarak yeterince takip
etmedikleri ifade edilebilir (X=2.34). Diger taraftan, sinif 6gretmeni adaylar1 yabanci
sozlere Turkce karsilik tretmenin ve bu karsiliklari kullanmanin olduk¢a onemli
oldugunu diisiindiikleri soylenebilir. Bu acidan sinif 6gretmeni adaylarinin Tiirkceyi
korumaya yonelik tutumlarinin yiiksek diizeyde olumlu oldugu ifade edilebilir (x=
4.61). Bu bulgu sinif 6gretmeni adaylarinin Trk Dil Kurumunun yabanci sozlere Tiirkce
karsilik onerilerini kismen yeterli gordikleri ve yabanci sozlerin Turkege karsiliklarini
tercih etmede olumlu bir tutum gelistirdikleri seklinde yorumlanabilir. Buna ek olarak
sinif 6gretmeni adaylar: Tirkcenin su anki durumundan kismen memnun olduklarini

ifade etmiglerdir.

2. Sinif Ogretmeni Adaylarinin Yabanci Sozlerin Tiirkceye Gecis Nedenlerine
Yonelik Gortisleri

Smif ogretmeni adaylarinin yabanci sozlerin Turkceye gecis nedenlerine yonelik

goriislerine iliskin bulgular Sekil 'de sunulmustur.

sekil 1. Simif Ogretmeni Adaylarinin Yabanci Sézlerin Tiirkceye Gecis Nedenlerine Yonelik

Goriisleri
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fesl

5 10 15 20 25 30 35 40 45

Sekil I'de ifade edilen bulgulara gore dgretmen adaylarinin yabanci sozlerin Tiirkgeye
gecis nedenlerini, coktan aza dogru olmak iizere, batililagsma, sosyal medya ve internet,
kiltirel etkilesim, ozenti, karsilifin olmamasi, buluslar, bilingsizlik, kiiresellesme,
asimile ve siyaset kavramlari ile agikladig: goriilmektedir. Sinif 6gretmeni adaylarinin
Tlrkceye yabanci sozlerin gelis nedenlerini yogun olarak batililagma, sosyal medya ve

internet, kiiltiirel etkilesim ve 6zenti kavramlari ile acikladig: ifade edilebilir.
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3. Simif Ogretmeni Adaylarinin Kelime Listesinde Yer Alan Yabanci S6zlerin
Tiirkce Karsiliklarini Uygun Bulma Diizeyleri

Aragtirmanin Ucinci alt problemi dogrultusunda, sinif 6gretmeni adaylarinin kelime
listesinde yer alan yabanci sozlerin Tiirkge karsiliklarini uygun bulma diizeylerine iligkin
bulgular Tablo 3'te sunulmustur.

Tablo 3. Sinif Ogretmeni Adaylarinin Kelime Listesinde Yer Alan Yabanci Sozlerin Tiirkce
Karsiliklarini Uygun Bulma Diizeyleri

Diizey Katilimci Sayist Kelime Sayis1 Yiizde Aralik
Diislik 142 34 9.49 1.81-2.60
Orta 142 88 24.58 2.61 - 3.40
Yiiksek 142 120 33.51 3.41-4.20
Cok Yiiksek 142 116 32.40 4.21-5.00
Toplam 142 358 100

Tablo 3'te ifade edilen bulgular incelendiginde sinif dgretmeni adaylarinin Kelime
Kontrol Listesinde yer alan Tuirkce karsiliklarin 34’tnti (%9.5) diisiik diizeyde, 88'ini (%25)
orta diizeyde, 120’sini (33.6) yiiksek diizeyde ve 116’sin1 (%32.4) cok yiiksek diizeyde uygun
bulmaktadirlar. Bu bulgu Tirk Dil Kurumu tarafindan sunulan Turkge karsiliklarin sinif

Ogretmeni adaylar: agisindan genel olarak uygun bulundugu seklinde yorumlanabilir.

Simif 6gretmeni adaylarinin yabanci sozlere Tiirkce karsilik olarak onerilen kelimeler

arasinda c¢ok yiiksek diizeyde uygun bulduklar: kelimeler Tablo 4’te sunulmustur.

Tablo 4. Sinif Ogretmenleri Adaylarinin Yabanci Soézlere Karsiliklar Listesinde Yer Alan
Kelimelerden Karsiligin1 Cok Yiiksek Diizeyde Uygun Bulduklar1 Kelimeler

No Ya:z:a Tiirkce Karsilik ?::2’ No Yal;;;la Tiirkce Karsiik ]::f:zy
1 Puzzle Yapboz 4.77 59 Notr Etkisiz 4.44
2 Esarp Bas Ortiisti 475 60 Otoban Otoyol 4.44
3 Aktivite Etkinlik 4.74 61  Sansasyonel Carpici 4.44
4 Dokliman Belge 4.72 62  Fonksiyonel islevsel 4.44
5 Partner Es/Ortak 471 63 Plaj Kumsal 4.44
6 Legal Yasal 4.71 64 Fragman Tanitim Filmi 4.42
7  Referandum  Halk Oylamasi 4.69 65 Sembol Simge 4.42
8  Star Yildiz 4.69 66 Alternatif Secenek 4.42
8  Star Yildiz 4.69 66 Alternatif Secenek 4.42
9  Negatif Olumsuz 4.67 67  Restorasyon Yenileme 4.41
10 illegal Yasa Dist 4.67 68 Hipotez Varsayim 4.40
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fllegal
Natiirel
Astronomi
Somestir
Biyografi
On-Line
Detay
Elastik
Realite
Efor

Etap
Part-Time
Full-Time
Gardirop
Maksimum
Minimum
Lansman
Mikro
Mouse
Objektif
Sov
Laptop
Ekip
Menil
Prensip
Subjektif
Bariyer
Dizayn
Modern
Prestij
Limit
E-Mail
Pozitif
Volkan
First-Class

Botanik

Yasa Dis1
Dogal
GOk Bilimi
Yaryil
0z Gegmis
Cevrim i¢i
Ayrintl
Esnek
Gergeklik
Caba
Asama,
Yarim Giin
Tam Gin
Giysi Dolabt
En Cok
En Az
Tanitim
Kictiik
Fare
Nesnel
Gosteri
Diziisti
Takim
Yemek Listesi
ilke
Oznel
Engel
Tasarim
Cagdas
Sayginlik
Sinir
Elektronik Posta
Olumlu
Yanardag
Birinci Simif

Bitki Bilimi

4.67

4.67

4.66

4.65

4.64

4.64

4.64

4.64

4.62

4.61

4.61

4.61

4.60

4.60

4.60

4.60

4.60

4.60

4.60
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4.58

4.58

4.58

4.57
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4.57
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99
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101

102

103

Hipotez
imitasyon
italik
Asparagas
Blender
Jenerasyon
Kriter
Bodyguard
Metot
Pedagoji
Reaksiyon
Volim
Stipermarket
Data
Makro
Tolerans
Utopik
Ekstrem
Sofor
Tire
Faktor
Kontrat
Akrobasi
Materyal
Aktiiel
Pozisyon
Kres
Agresif
Grosmarket
Matador
Mekanizma
Poset
Teori
Kalite
Melodi

Antrenman
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Varsayim
Taklit
Egik Yazi
Uydurma
Karistiricl
Kusak
Olcut
Koruma
Yontem
Egitim Bilimi
Tepki
Ses Dlizeyi
Biiyiik Magaza
Veri
Biiyik
Hosgoru
Hayali
Aslrl
Strici
Kisa Cizgi
Etmen
Sozlesme
Cambazlik
Gereg
Guncel
Konum
Gocuk Yuvasi
Saldirgan
Biiyiik Magaza
Boga Glirescisi
Diizenek
Torba
Kuram
Nitelik
Ezgi

Alistirma

4.40
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4.40

4.40

4.40
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4.39

4.38

4.38
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46

47

48

49

50

51

52

53

54

55

56

57

58

Start
Garanti
Egzersiz
Sticker
Skor
Depresyon
Dinamik
Rotar
Kaos
Notebook
Blender
Elit

Panel

Cikis
Glivence
Alistirma
Cikartma
Sonug
Bunalim
Canli
Gecikme
Kargasa
Diziisti
Karistirici
Seckin

Agik Oturum

4.53

4.52

4.51

4.50

4.50

4.50

4.47

4.47

4.46

4.46

4.45

4.45

4.45

104

105

106

107

108

109

110

111

112

13

114

115

116

Mesaj ileti 4.26
Rezervasyon Ayirtma 4.26
Global Kiiresel 4.26
Stres Ruhsal Gerilim 4.25
Seans Oturum 4.24
Gala On Gosterim 4.24
Mikser Cirpici 4.24
Feodalite Derebeylik 4.23
Popiiler Herkesce Taninan 4.21
Adisyon Hesap 4.20
Bibliyografi Kaynakca 4.20
Departman Bolim 4.20
Transfer Tasima 4.20

Tablo 4’te ifade edilen veriler incelendiginde sinif 6gretmeni adaylarinin yabanci sozlere

karsilik olarak oOnerilen 116 kelimeyi oldukca yiiksek diizeyde uygun bulduklar: ifade

edilebilir. Kelime Kontrol Listesinde yer alan toplam kelime sayisinin toplam 358 oldugu

g0z 6ntine alindiginda sinif 6gretmeni adaylarinin kelimelerin %32.4'inti oldukca yiiksek

diizeyde uygun bulduklar séylenebilir.

Simif 6gretmeni adaylarinin yabanci sozlere Tiirkce karsilik olarak onerilen kelimeler

arasinda yiiksek diizeyde uygun bulduklar: kelimeler Tablo 5'te sunulmustur.

Tablo 5. Sinif Ogretmenleri Adaylarinin Yabanci Sézlere Karsiliklar Listesinde Yer Alan
Kelimelerden Karsiligini Yiiksek Diizeyde Uygun Bulduklar1 Kelimeler

oo ik g No Yabanaiséz sk noa
1 Stil Uslup 4.19 62 Juri Seciciler Kurulu 3.82
2 Fast Food Hizli Yemek 4.19 63 Organizasyon Diizenleme 3.82
3 Editor Yayimci 4.18 64 iskonto indirim 3.81
4 Tekstil Dokuma 418 65 Sezon Mevsim 3.8
5 Interaktif Etkilesimli 4.18 66 Prosediir islem 3.79
6 Viraj Donemeg 4.16 67 Pusula Yon Belirteci 3.79
7 Avantaj Usttnlitk 4.15 68 Hacker Bilgisayar Korsani 3.78
8 Chat Sanal Sohbet 4.15 69 Popiilasyon Nifus 3.78
9 Montaj Kurgu 4.15 70 Arsiv Belgelik 3.77
10 Spontane Anlik 4.15 71 Fiks Meni Tek Liste 3.76
1 Kongre Kurultay 4.15 72 Direktif Yonerge 3.76
12 Animasyon Canlandirma 4.14 73  Rehabilitasyon lyilestirme 3.76
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Otokontrol
Enternasyonal
Kritik
Abakiis
Done
Ski
Manifesto
Marina
Desifre
Periyot

Banknot
Network

Versiyon
Misyon
Erozyon

Motivasyon

Sponsor

Dekont
Marketing

Perspektif

Sempati
Provokasyon
Ambiyans
Kronometre
Medya
Aysberg
Plaza

Polemik

Pinpon
Hijyen
Referans
Filtre
Komiinikasyon
Mag

Check-in

Oz Denetim
Uluslararasi
Elestiri
Say1 Boncugu
Veri
Kayak
Bildiri
Yat Limani
Gozulmus
Donem

Kagit Para
Bilgisayar Ag1

Surim
Gorev
Asinma
isteklendirme
Destekleyici
Hesap Belgesi
Pazarlama
Gorunge
Sicakkanlilik
Kiskirtma
Hava
Suiredlger
fletisim Ortami
Buz Dag1
is Merkezi
S6z Dalas1
Masa Tenisi
Saglik Bilgisi
Tavsiye Mektubu
Suzgeg
fletisim
Karsilasma

Giris islemi

4.14

4.13

4.04
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4.03

4.01
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Nuans
Burjuva
Multimedya
Anchorman
Asimilasyon
Komplike
Single
Foseptik
Antet
Fitness
Kampus

Senkroni-
zasyon

Adaptasyon
Megastar
Opsiyonel

Forum
Rotasyon
Brifing
Dejenerasyon
Performans
Galaksi
Format
Komplo
Eskiz
Komite
Entegre
Font
Anarsi
Manipiilasyon
Kombine
Alafranga
Non-Stop

Vejetaryen
Mantalite

viyaditk

ince Ayrim
Kent Soylu
Goklu Ortam
Ana Haber Sunucusu
Oztimleme
Karmagik
Tekli
Lagim Gukuru
Baslik
Saglikli Yasam

Yerleske
Esleme

Uyarlama
Basyildiz
istege Bagh
Toplu Tartisma
Yer Degistirme
Bilgilendirme
Yozlagma
Basarim
Gok Ada
Bicim
Dilizen
Taslak
Alt Kurul
Biitiinlesmis
Yazi Karakteri
Kargasa
Yonlendirme
Toplu
Batilica
Duraksiz
Etyemez
Anlayis

Kopri Yol
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48

49

50

51

52

53

54

55

56

57

58

59

60

61

Empoze
Patent
Hobi
Karizma
Eko
Spesifik
Sempozyum
Siliiet
Ergonomik
Operasyon
Hit
Brang
internet

Eleman

Dayatilmig
Bulus Belgesi
Ugrasi
Etkileyicilik
Yanki
Ozellikli
Bilgi $6leni
Karalti
Kullanish
Dizi Eylem
Liste Bas1
Kol
Genel A§

Oge

3.94

3.93

3.83

109

110

111

112

113

114

115

116

17

18

19

120

121

122

Konsantrasyon
Resepsiyon
Atas
Literatiir
Argiiman
Eksper
Metafor
istatistik
Menajer
Paratoner
Ambulans
Potansiyel
Deklarasyon

Rezidans

Dikkat Toplama
Kabul Yeri
Tutturgag

Edebiyat
Kanit
Bilirkisi
Mecaz
Sayimlama
Yonetici
Yildirimsavar
Cankurtaran
Gizil Giig
Bildiri

Saray Konut

3.50

3.49

3.48

3.48

3.47

3.44

3.44

3.42

3.41

3.41

3.41

Tablo 5'te ifade edilen veriler incelendiginde sinif 6gretmeni adaylarinin yabanci sozlere

karsilik olarak onerilen 122 kelimeyi yiiksek diizeyde uygun bulduklar: ifade edilebilir.

Kelime Kontrol Listesinde yer alan toplam kelime sayisinin toplam 358 oldugu goz dniine

alindiginda sinif 6gretmeni adaylarinin sdz konusu kelimelerin %33.5’ini yiiksek diizeyde

uygun bulduklari soylenebilir.

Simif 6gretmeni adaylarinin yabanci sozlere Tiirkce karsilik olarak onerilen kelimeler

arasinda orta diizeyde uygun bulduklari kelimeler Tablo 6’da sunulmustur.

Tablo 6. Sinif Ogretmenleri Adaylarinin Yabanci Sozlere Karsiliklar Listesinde Yer Alan
Kelimelerden Karsiligini Orta Diizeyde Uygun Bulduklar: Kelimeler

. Yabanci Tiirkce Diizey Yabanci Tiirkce Diizey

S6z Karsihik n=142 SOz Karsihik n=142
1 Program izlence 339 45 Bandrol Denetim Pulu 3.03
2 Demonstrasyon  Tanitim Gosterisi  3.33 46 Steril Arinik, Kisir 3.02
3 Jet Ski Su Kizagi 3.32 47 Tabildot Se¢mesiz Yemek 3.02
4 Koleksiyon Derlem 3.32 48 Formasyon Bicimlenme 3.01
5 Rant Getirim 332 49 Trend Egilim 3.01
6 Fizibilite Yapilabilirlik 3.32 50 Kanalize Yonlendirilmis 2.99
7 Fotokopi Tipkicekim 3.31 51 Zum Optik Kaydirma 2.98
8 Kog Calistiric 3.31 52 Deterjan Ariticl 2.97
9 Koordinasyon Es Giduim 330 53 Lokal Yoresel 2.96
10 Rafting Sal Yarisi 329 54 Atdlye islik 2.96
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1 Stant Sergilik 3.29 55 Ekran Sin 2.94
12 Boks Yum. Oyunu 3.29 56 Proses Siireg 2.91
13 Feribot Arabali Vapur 3.26 57 Faks Belgegecer 2.91
14 Profil Yan, Yanay 324 58 Stok Yigihim 2.91
15 Dilemma ikilem 324 59 Siirpriz Sasirtl 2.91
16 Refleks Tepke 322 60 Nostalji Glindediin 2.90
17 Hentbol El Topu 3.21 61 Terapi Tip Tedavi 2.89
18 Kapora Givenmelik 3.21 62  Jenerator Ureteg 2.88
19 Sansir Siki Denetim 320 63 Dezenfor- Bilgi Carpitma 2.87
masyon
20 Sinerji Art1 Gug 320 64 Kur Diizey 2.85
21 First Lady Basgbayan 3.19 65 Frekans Siklik 2.85
22 Fabrika Uretimevi 3.18 66 Panik Urki 2.84
23 Estetik Glizel Duyu 3.18 67 Navigasyon Yolbul 2.83
24 Billboard Duyurumluk 3.17 68 Promosyon Ozendirme 2.81
25 Lojistik Geri Hizmet 3.16 69 Konsept Kavram 2.81
26 Dikte Yazdirim 3.16 70 Alakart Se¢meli Yemek 2.81
27 Plaket Onurluk 3.16 71 Teror Yildir: 2.79
28 Projektor Isildak 3.15 72 Blof Kurusiki 2.79
29 Joy-Stick Kum.Kolu 315 73 Aroma Hos Koku 2.78
30 Korelasyon Baginti 3.15 74 Strateji izlem 2.77
31 Liste Dizelge 3.14 75 Rafineri Aritimevi 2.76
32 Empati Duygudashk 314 76 Propaganda Yaymaca 2.75
33 Almanak Yillik 3.14 77  Konteyner Tasimalik 2.75
34 Amblem Belirtke 3.14 78 Kontrast Karsit 2.72
35 Depozito Guiven Akcesi 3.13 79  Self-Servis Secal 2.72
36 Enformatik Bilisim 3.13 80 Bateri Davul 2.72
37 Uniter Merkeziyetci 3.12 81 Likit Sivi, Nakit 2.71
38 Link flisim 311 82 Anekdot Hikayecik 2.71
39 Grafik Gizge 3.09 83 Sarj Yikleme 2.70
40 Parazit Asalak 3.06 84 Dart Oklama 2.68
41 Ritim Dizem 3.06 85  Ajitasyon Koriikleme 2.63
42 Simlasyon Benzetim 3.06 86 Gurme Tatbilir 2.63
43 Fabl Oykiince 3.04 87 Alfabe Abece 2.63
44 Dijital Sayisal 3.03 45 Bandrol Denetim Pulu 3.03
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Tablo 6'da ifade edilen veriler incelendiginde sinif 6gretmeni adaylarinin yabanci sozlere
karsilik olarak onerilen 45 kelimeyi orta diizeyde uygun bulduklar: ifade edilebilir.
Kelime Kontrol Listesinde yer alan toplam kelime sayisinin toplam 358 oldugu goz dniine
alindiginda sinif 6gretmeni adaylarinin soz konusu kelimelerin %24.6’s1n1 orta diizeyde

uygun bulduklari sdylenebilir.

Simif ogretmeni adaylarinin yabanci sozlere Tiirkce karsilik olarak onerilen kelimeler

arasinda diisiik diizeyde uygun bulduklar: kelimeler Tablo 7de sunulmustur.

Tablo 7. Sinif Ogretmenleri Adaylarinin Yabanci Sozlere Karsiliklar Listesinde Yer Alan
Kelimelerden Karsiligini Diisiik Diizeyde Uygun Bulduklar1 Kelimeler

. Yabanci Tiirkce Diizey G Yabanci Tiirkce Diizey

S0z Karsihik n=142 S0z Karsihik n=142
1 Irrasyonel Us Dis1 257 18 Logo imlek 2.31
2 Abone Strdiriamcet 2.57 19 Kategori Ulam 2.28
3 Sensor Duyarga 2.54 20 Afis As1 2.25
4 Klasik Koklesik 2.54 21 Cip Yonga 2.25
5 Ekspres Ozel Ulak 2.49 22 Voleybol Ucan Top 2.23
6 Telekomiinikasyon Uz iletisim 2.48 23 Enerji Erke 2.23
7  Futbol Ayak Topu 247 24 Fobi Yilg1 2.21
8 Raket vurag 2.47 25 Maskot uUgurluk 2.21
9 Holding Ana Ortaklik 245 26 Duayen Aksakal 2.17
10 Fenomen Olay 242 27 Gag Gulat 2.16
1 Klip Goriimsetme 2.42 28 Light Yegni 2.16
12 Aperitif On icki 241 29 Slayt Saydam 2.14
13 Badminton Tlytop 236 30 Tribiin Sekilik 2.14
14 Barkod Cizgi im 2.36 31 Lobi Dalan 2.10
15 Tenis Alan Topu 2.35 32 Basketbol Sepet Topu 2.05
16 Klasor Siralag 2.35 33 Arma Oongun 2.02
17 Fanatik Bagnaz 2.33 34 Logo imlek 2.31

Tablo 7de ifade edilen veriler incelendiginde sinif dgretmeni adaylarinin yabanci sdzlere
karsilik olarak onerilen 34 kelimeyi dusiik diizeyde uygun bulduklar: ifade edilebilir.
Kelime Kontrol Listesinde yer alan toplam kelime sayisinin toplam 358 oldugu goz déniine
alindiginda sinif 6gretmeni adaylarinin soz konusu kelimelerin %9.5'ini diisiik diizeyde

uygun bulduklar séylenebilir.
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4. Stmif Ogretmeni Adaylarinin Kelime Listesinde Yer Alan Yabanci S6zlerin
Tiirkce Karsiliklarini Kullanip Kullanmayacaklarina iligkin Goriisleri

Smif Ogretmeni adaylarinin kelime listesinde yer alan yabanci sozlerin Tirkge

karsiliklarini kullanip kullanmayacaklarina iligkin gortisleri Tablo 8'de ifade edilmistir.

Tablo 8. Sinif Ogretmeni Adaylarinin Kelime Listesinde Yer Alan Yabanci S6zlerin Tiirkce
Karsiliklarini Kullanip Kullanmayacaklarina iliskin Goriisleri

Diizey Katilimc Sayist Kelime Sayis1 Yiizde Arahik
Cok Diisiik 142 12 3.35 1.00 - 1.80
Disuk 142 58 16.20 1.81-2.60
Orta 142 81 22.63 2.61 - 3.40
Yiiksek 142 122 34.08 3.41-4. 20
Cok Yiiksek 142 87 24.30 4.21-5.00
Toplam 142 358 100.00

Tablo 8de ifade edilen bulgular incelendiginde sinif 6gretmeni adaylarinin Kelime
Kontrol Listesinde yer alan Turkce karsiliklarin 12’sini (%3.4) ¢ok diisiik diizeyde, 58ini
(%16.2) dusiik diizeyde, 81'ini (22.6) orta diizeyde, 122'sini (%34.1) yliksek diizeyde ve 87'sini
(%24.3) cok yuksek diizeyde kullanabileceklerini belirtmektedirler. Bu bulgu, Tirk Dil
Kurumu tarafindan sunulan Tiirkge karsiliklar: sinif 6gretmeni adaylarinin genel olarak

kullanacaklarina yonelik olumlu tutum gelistirdikleri seklinde yorumlanabilir.
Tartisma, Sonug ve Oneriler

Arastirma slrecinde sinif 6gretmeni adaylarinin yabanci sozlerin Tirkge karsiliklarina
iliskin gorasleri ve tutumlar: belirlenmistir. ilkokul ve ortaokul diizeyinde siklikla
kullanilan kelimelerin bulundugu Kelime Kontrol Listesi araciligiyla yabanci sozlerin
Tlrkceye olan etkileri, sinif 6gretmeni adaylarinin goriisleri dogrultusunda incelenmistir.
Buna ek olarak sinif 6gretmeni adaylarinin yabanci sozlerin Tiirkce karsiliklarini uygun
bulma diizeyleri ve Tirkce karsiliklar: kullanip kullanmayacaklarina dair tutumlar:

belirlenmistir.

Aragtirma sonuclarina gore sinif ogretmeni adaylari dile yerlesen yabanci sozlerin
Tirkceyi olumsuz etkiledigini belirtmektedirler. Yine bu dogrultuda, sinif 6gretmeni
adaylar1 yabanci sozlere Turkce karsilik iiretmenin ve yabanci sozler yerine Turkge
karsiliklar: kullanmanin oldukca énemli oldugunu distinmektedirler. TDK'nin yabanci
sozlere Turkce karsilik onerilerini de genel olarak uygun bulduklari, yabanci sozlerin
Tirkce karsiliklarini tercih etmede olumlu bir tutum gelistirdikleri ve Tiirkceyi korumaya
yonelik tutumlarinin da oldukga yiksek oldugu belirlenmistir. Ancak diger taraftan,
sinif 6gretmeni adaylarinin TDK'nin yabanci sozlere Tiirkge karsilik onerilerini yeterince

takip etmedikleri belirlenmistir. Sinif 6gretmeni adaylarinin Tiirkgeyi korumaya yonelik
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tutumlarinin olumlu ve yiiksek olmasina ragmen Tiirkce karsiliklar: yeterince takip
etmiyor olmalari 6gretmen adaylarinin TDK'nin bu konudaki ¢alismalarindan yeterince

haberdar olmayislarindan kaynaklanmis olabilir.

Aragtirma sonuglarina gore Ogretmen adaylarinin yabanci sozlerin Tirkceye gecis
nedenlerini, coktan aza dogru olmak tiizere, batililagsma, sosyal medya ve internet,
kiltirel etkilesim, ozenti, karsilifin olmamasi, buluslar, bilingsizlik, kiiresellesme,
asimile ve siyaset kavramlar: ile agikladig sdylenebilir. Sinif §gretmeni adaylarinin
Tlrkceye yabanci sozlerin gelis nedenlerini yogun olarak batililagma, sosyal medya ve
internet, kiltiirel etkilesim ve 6zenti kavramlari ile acikladig: ifade edilebilir. Bu sonug,
yapilan pek cok calismanin sonuglari ile tutarlik gostermektedir. Ogretmen adaylarinin
yabanci sozlerin Tiirkceye gecis nedenlerine iligkin gériislerinin incelendigi pek cok
arastirmanin sonuclarinda benzer ifadelerin yer aldigi goriilmektedir (Goger, 2013;
Kolag, 2008; Sahin, Gurlek ve Kana 2013; Senyuva, Ertliziin, Turhan ve Demir, 2017). Bu
durum sinif égretmeni adaylarinin yabanci sozlerin Tirkceye gecis nedenlerine iligkin

farkindalik gelistirdiklerinin gostergesi olarak da degerlendirilebilir.

Arastirma sonuclarina gore sinif dgretmeni adaylarinin Kelime Kontrol Listesinde
yer alan Turkce karsiliklarin yaklasik %90'1mn1 (358 kelimenin 324’1) orta, yiksek ve
cok yiiksek dizeyde uygun bulmaktadirlar. Bu sonug, TDK tarafindan sunulan Turkge
karsiliklarin sinif 6gretmeni adaylar: tarafindan genel olarak uygun bulundugu seklinde
yorumlanabilir. Buna ek olarak sinif 6gretmeni adaylarinin Kelime Kontrol Listesinde
yer alan Turkce karsilik onerilerinin yaklasik %80°ini kullanmaya yonelik orta, yiksek
ve ¢ok yiksek duzeyde olumlu tutum gelistirdikleri gorilmektedir. Bu sonug, Turk Dil
Kurumunca onerilen Tirkce karsiliklari kullanmaya yonelik sinif dgretmenlerinin
genel olarak olumlu tutum gelistirdiklerini gostermektedir. Ancak, Uzuner Yurt ve Aktas
(2016) tarafindan yiritiilen caligmada 6gretmen adaylarinin kitle iletisim araclarinda
karsilastiklar1 yabanci sozlerin Tiurkge karsiliklarini bilme diizeyleri incelenmis,
sonu¢ olarak Tirkcenin kullanimi konusunda 6gretmen adaylarinin yabanci kdkenli
sozlerin Turkce karsiliklarini tercih etme noktasinda yeterli duyarlilifl ve hassasiyeti
gostermedikleri belirlenmistir. Yapilan pek c¢ok calismanin sonuglari arasinda da
yabanci sozlerin Tirkge karsiliklarini bilme diizeyinin diisiik oldugu belirlenmistir
(Akcay, 2013; Temur ve Vurus, 2009; Yigit ve Karaduman, 2011). Bu arastirmada ise
O6gretmen adaylarinin yabanci sozlerin Tiirkce karsiliklarini kullanmaya yonelik
olumlu tutum gelistirdikleri belirlenmistir. ilgili arastirmalarda 6gretmen adaylarinin
yabanci sozlerin Turkce karsiliklarini bilme dizeylerinin diisiik tespit edilmis olmasi,
bu calismada ise sinif 6gretmeni adaylarinin Tirkce karsiliklar: kullanmaya yonelik
olumlu tutum gelistirmis olduklarinin belirlenmis olmasi, 0gretmen yetistirme

lisans programlarinda bu olguya yeterince yer verilmediginin bir gostergesi olarak
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degerlendirilebilir. Sinif dgretmeni adaylarinin Turkce karsiliklara yonelik gelistirmis
olduklar1 farkindalik TDK'nin bu konuda yapmis oldugu calismalarin etkili oldugunu
gostermektedir. Bu dogrultuda sinif dgretmenlerinin ve sinif 6gretmeni adaylarinin
yabanci sozlerin Tirkce karsiliklarini 6grenmesi i¢in uygulanacak programlar, gelecekte
cocuklarin kelime dagarciginda yabanci sozler yerine Turkge karsiliklarin yer edinmesi
icin dnemli bir adim olarak degerlendirilmektedir. Bu gerekceyle, hali hazirda yabanci
sozlerin Turkge karsiliklarina olumlu tutum gelistirmis olan sinif 6gretmeni adaylarinin
Turkge karsiliklar: hayatlarinda canli bir sekilde kullanmalari i¢in lisans programinda
O6gretmen adaylarinin Turkge karsiliklari kullanmalarini saglayacak igeriklere,
etkinliklere ve caligmalara yer verilmesi gerekmektedir.

Etik Beyan

“Yabanci Sozlerin Tirkce Karsiliklarina Yonelik Bir inceleme: Sinif Ogretmeni Adaylari
Turkce Karsiliklar Hakkinda Ne Dusiiniiyor?” baslikli calismanin yazim sirecinde
bilimsel, etik ve alinti kurallarina uyulmus; toplanan veriler tizerinde herhangi bir
tahrifat yapilmamis ve bu calisma herhangi baska bir akademik yayin ortamina

degerlendirme icin gonderilmemistir.
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A Review Of The Turkish Equivalents
Of Foreign Words: What Do Preservice

Elementary School Teachers Think

Burak Delican**

About The Turkish Equivalents?*

Introduction
The emerging cultural, scientific, and other developments characteristic to the entire
information and communication age have a tremendous influence on language. In
this interaction process, different languages exchange words with other languages in
different proportions. The primary reasons that words enter a language from another are:
(i) rapidly produced technology, (ii) information, economic, social, political, and cultural
relations with other societies using different languages, (iii) translations of works written
in other languages, and (iv) an admiration for foreign languages (Turkish Language
Society [TLS], 2013). With regard to the vocabulary present in local dialects, historical texts
and contemporary Turkish dialects, the Turkish Language Society (TR: Turk Dil Kurumu
[TDK]) proposes Turkish equivalents for foreign words entering the language in order
to preserve the syntactic qualities and general structure of Turkish. There are many
educational objectives devoted to support children’s vocabulary in the Turkish language
curriculum (1-8) and developing a positive attitude toward Turkish is among the main
objectives of Turkey’s Ministry of National Education (MoNE). Elementary school teachers
employ diverse methods, techniques, and strategies in the process of literacy teaching
and Turkish education to develop students’ vocabulary. At the same time, pupils learn
new words during every lesson, particularly Turkish lessons (Basoglu, Kaplan & Okur,
2014; ipek, 2006; Ertem & Akyiliz Aru, 2014; Karadag & Kurudayioglu, 2005; Ozalp, 2011;

Part of this research was presented at the 6th Yildiz Social Sciences Symposium on December 12 - 13, 2019, Yildiz

*
Technical University, Istanbul.
**  Assistant Professor, Tokat Gaziosmanpasa University, burakdelican@gmail.com ORCID: 0000-0003-3187-0001

/lm Burak Delican



A Review Of The Turkish Equivalents Of Foreign Words: What Do Preservice Elementary School Teachers Think About The Turkish Equivalents?

Yagcl, Katranci, Erdogan, & Uygun, 2014; Yazanoglu, 2015). The words acquired through
listening, speaking, reading, writing, and visual reading activities conducted within
this period make a significant contribution to the student’s vocabulary. The inclusion
of these words by their Turkish equivalents for children from early ages is an important
development for usage in community life of the words proposed by TDK for the foreign
words. Elementary school teachers play an integral role in this progress. Elementary
school teachers using the words proposed by Turkish Language Society instead of their
foreign counterparts during their lessons—especially while teaching literacy teaching
and Turkish education—is an important step to ensure that children include these words

to their vernacular.

Methodology

This study aims to portray preservice elementary school teachers’ opinions on the
Turkish equivalents of foreign words. To this end, we employed a mixed research method
in which qualitative and quantitative data are presented side by side. A total of 142
preservice elementary school teacher studying at Sivas Cumhuriyet University composed

the study group.

Findings

During research, the participants expressed their opinions on how foreign languages
influence Turkish, the suitability of Turkish equivalences proposed by the Turkish
Language Society for foreign words, and whether they intend to use these words in the
future. Data were collected through a survey form and Word Check List. The results
reveal that the participant preservice elementary school teachers believe that the words
that have entered Turkish have had a negative effect on the language and that it is of
great importance to coin and use Turkish equivalents instead. The participant preservice
elementary school teachers were of the opinion that the Turkish language should be

preserved.
Results, Conclusion, and Discussion

Just as the participant preservice elementary school teacher believed that foreign words
entering Turkish affect it negatively, they also think that it is essential to produce and use
Turkish equivalents instead. Furthermore, they believed the Turkish equivalents proposed
by TDK e generally suitable, had a positive attitude toward using Turkish equivalents,
and had a profound desire to preserve the Turkish language. That said, however, the
participant preservice elementary school teacher did make sufficient use of the words
proposed, possibly because they were not adequately informed about TDK’s works in
this regard. The research found that the participants believed that the main reasons,

respectively explaining why foreign words enter Turkish are: westernization, social
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media and the Internet, cultural interaction, zanyism, a lack of equivalents, inventions,
incomprehensibility, globalization, assimilation, and political factors. This finding is
consistent with those of several other studies (Goger, 2013; Kolag, 2008; Sahin, Giirlek, &
Kana 2013; Senyuva, Ertlizin, Turhan & Demir, 2017). This can be considered an indicator
that elementary school teacher candidates have developed an awareness regarding the

reasons why foreign words enter Turkish.

We found that the participant elementary school teachers developed a generally positive
attitude toward using the equivalents proposed by TDK. In a study by Uzuner Yurt and Aktas
(2016), however, preservice teachers’ knowledge of Turkish equivalents for the foreign
words they see in mass media was analyzed. As a result, they found that the preservice
teachers did not exhibit sufficient sensitivity or awareness to use The Turkish equivalents
instead. It was also determined that among many research results, knowledge levels of
foreign words’ Turkish equivalents are quite low (Akcay, 2013; Temur &vVurus, 2009; Yigit &
Karaduman, 2011). As for the current study, we found that teacher candidates developed a
positive attitude toward using Turkish words as opposed to their foreign counterparts. The
fact that preservice teachers’ knowledge of Turkish equivalents was low in related studies
and that elementary school teacher candidates had a positive attitude toward using
Turkish equivalents may be the result of not having included this issue in undergraduate
teacher training programs. The awareness that preservice elementary school teacher
developed toward Turkish equivalents indicates that TDK initiatives are effective in this
regard. Accordingly, the programs to be applied for preservice teachers and elementary
school teachers to learn Turkish equivalents are considered an important step to ensure
that the Turkish equivalents gain a seat in children’s minds instead of foreign words in
the future. On these grounds, there must be content, activities, and studies to encourage
the use of Turkish equivalents in undergraduate programs for preservice elementary

school teacher to use these equivalents instead of foreign words in their daily lives.
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Genclerin Cevresel Duyarliliklarinin
Arastirilmasi: Genclik Merkezlerine Uye
Universite Ogrencilerine Yonelik Bir
inceleme Gizem Erkan*

Murat Dogan**

0z

Cevre sorunlariyla miicadelede ve ¢evrenin korunmasinda toplumlarin gelecegi olan gencler oldukca
onemli bir role sahiptir. Bu kapsamda ¢alismada, genclerin cevresel duyarliliklarinin incelenmesi
amaclanmistir ve bu amagcla Genglik ve Spor Bakanligi biinyesindeki Genglik Merkezlerine iye
universite 6grencilerinin ¢evresel duyarlilik ve tutumlarinin, cevresel davranislarina etkisi bir model
yardimiyla incelenmistir. Bircok ¢alismada cinsiyet degiskeninin gevresel duyarlilikta sosyokiiltiirel
etkilerden dolay1 zamana gore degisebilecegi belirtilmistir. Bu sebeple calismada Genclik Merkezlerine
iiye Uiniversite 6grencilerinin ¢evresel duyarlilik, cevresel tutum ve cevresel davranislari cinsiyet
degiskenine gore de incelenmistir. Calismanin o6rneklemi 81 ildeki Genglik Merkezlerine iye
Universite 6grencilerini temsil edecek sekilde tabakali 6rnekleme yontemi kullanilarak belirlenmistir.
Verilerin analizinde arastirma modeli i¢in; son yillarda kullanimi hizla artan, gizil (gézlenemeyen)
degiskenler arasindaki nedensel iliskileri dogrudan ve dolayli olarak aciklayabilen Yapisal Esitlik
Modeli kullanilmistir. Calismada elde edilen bulgulara gore Genclik Merkezlerine tiye Uiniversite
ogrencilerinin; genel olarak cevresel tutumlarinin ve gevresel duyarlhiliklarinin yiiksek oldugu fakat
cevresel davranislarinin orta diizeyde oldugu, cevresel duyarlilik faktoriindeki bir birimlik artisin
cevresel tutumda 0,90 birim, cevresel tutum faktériindeki bir birimlik artisin cevresel davranis
faktoriinde 0,40 birimlik artisa sebep oldugu gorilmiistiir. Ancak cevresel duyarlilik ile cevresel
davranis arasinda istatistiksel olarak anlaml bir fark bulunmamastir.

Anahtar Kelimeler: Universite Ogrencileri, Cevresel Duyarlilik, Yapisal Esitlik Modeli, Genclik

Merkezleri.
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Abstract

Given that they are the future of societies, young people play an important role in combating
environmental problems and protecting the environment. As such, the present study aims to
examine the environmental sensitivity of young people. To this end, we employed a model to
examine how the environmental sensitivities and attitudes of university students who are members
of Youth Centers run by Turkey’s Ministry of Youth and Sports influenced their behaviors toward
the environment. As various studies have stated that gender may change over time due to socio-
cultural influences on environmental sensitivity. We also ‘examined participants’ environmental
sensitivities, environmental attitudes, and environmental behaviors by gender. The sample was
selected using stratified sampling so that it would be representative of university-level members
of Youth Centers in Turkey’s 81 provinces. Since it has rapidly increased in recent years and which
can explain the causal relationships between latent variables directly and indirectly. We used a
Structural Equation Model to analyze research data. According to the findings, although participants’
environmental attitudes and environmental sensitivities were generally high, their environmental
behaviors were moderate. We observed that a one-unit increase in environmental sensitivity led
to a 0.90 unit increase in environmental attitude, whereas a one-unit increase in environmental
attitude caused an increase of 0.40 units in the environmental behavior factor. However, we found no

statistically significant difference between environmental sensitivity and environmental behavior.

Keywords: University Students, Environmental Sensitivity, Structural Equation Model, Youth Centers.

Giris

2872 sayili Cevre Kanunu'ndaki 2.maddedeki tanima gore cevre, “canlilarin yasamlari
boyunca iligkilerini siirdiirdiikleri ve karsilikli olarak etkilesim icinde bulunduklar:
biyolojik, fiziksel, sosyal, ekonomik ve kiltiirel ortami1” olarak ifade edilmektedir.
Dogadaki bu iligkiler ve etkilesimler sistematik bir denge halindedir. Ancak insanlarin
cevreye karst olumsuz davranislari ve dogayi tahrip etmeleri bu dengeyi bozarak
cevre sorunlarini meydana getirmistir. Cevre sorunlarinin buytik bir kismini
enerji kaynaklarinin iretim ve tiiketim asamalar: sirasinda ortaya cikan olaylar
olusturmustur. Sanayi devrimi ile birlikte ortaya ¢ikan cevre sorunlari, ilk baglarda Bati
Avrupa lkelerinde sonrasinda ise tim diinyada giindem haline gelmeye baslamistir.
Gunumiizde cevre sorunlarinin kiresel bir sorun haline gelmesi, cevreyi korumaya
yonelik alinacak onlemleri, bireylerin cevreye karsi tutum ve farkindaliklarini daha
fazla sorgulanir hale getirmistir. Son yillarda bu kapsamda yapilan ¢alismalar da gevre
duyarliliginin olusmasinda daha c¢ok cocuk ve genclerin cevresel bilgi ve algilarina
odaklanmuistir (Tahiroglu v.d., 2010; Tsevreni, 2011; Cheng ve Monroe, 2012; Goralnik
v.d., 2012; Kopnina, 2013; Kudryavtsev v.d., 2012; Akcay;2017). Birlesmis Milletler (1992) de

gencleri cevresel konularla ilgili kilit paydaslar olarak tanimlamistir. Cinkd ¢ocuklarin
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ve genglerin ¢evre sorunlarinin olumsuz sonuglarina maruz kalma olasiligi en yiiksek
gruplardan oldugu diistiniilmektedir ve cevre sorunlariyla miicadelede genglerin cevresel

duyarhliklar: ve davranislar: toplumlarin gelecegi agisindan oldukca énemlidir.

Gunumiuzde gencler, kiiresel ve yerel dizeylerde daha dnceki nesillere gore daha fazla
giice ve potansiyele sahiptir. Ancak yapilan calismalarda bir¢cok gencin kiiresel cevre
sorunlarina ilgi gostermesine ragmen, umutsuzluk ile birlikte bu ilgiyi cevresel davranisa
ya da eyleme donistiremedikleri tespit edilmistir (Bentley v.d., 2008; Fleer v.d., 2002;
Hicks, 1996,1-13; Mellor v.d., 1999; Tucci v.d., 2007). Bu sebeple ¢calismada genglerin cevresel
duyarhiliklarinin incelenmesi amaglanmistir. Bu amagla Tirkiye'de genclerin sosyal ve
kiiltirel gelisimlerinin yonlendirilmesinde uyguladiklar: politikalarla kilit rol oynadig1
distinilen Gengclik ve Spor Bakanlig1 (GSB)'na bagl Genglik Merkezlerine iiye iiniversite
Ogrencilerinin cevresel duyarliliklarinin, cevresel davranis ve cevresel tutumlarina
etkisi Onerilen bir Yapisal Esitlik Modeli (YEM) ile incelenmistir. Ayrica bircok calismada
cinsiyet degiskeninin cevresel duyarlilikta sosyal rol ve kiiltiirel etkilerden dolayi
anlamli bir farklilik yarattigl ve cinsiyet-cevre iligkisinin zamana gore degisebilecegi
de belirtilmistir (lizuka, 2000; Stern v.d.,, 1993,322-348; Yilmaz ve Arslan, 2011,271-279). Bu
sebeple calismada cinsiyet degiskeninin cevresel duyarliliga, cevresel tutuma ve cevresel

davraniglara etkisi de arastirilmistir.

Literatlr ile ilgili yapilan calismalar incelendiginde cevre sorunlari ile mucadelede
genclerin cevresel duyarliliklar: tlkelerin sosyokiltirel yapilarina ve gelismislik
diizeylerine gore farklilik gosterdigi goriilmistiir. Yapilan calismalar ayni zamanda
cevresel duyarliliklarin arastirilmasi konusundaki farkli bakis agilar ile kilit noktalara

da 1s1k tutmaktadar.

Kaiser ve Shimoda (1999), calismalarinda ekolojik davranislarin aciklayict degiskeni
olarak ekolojik duyarliliklarin kullanilabilecegini gostermislerdir. YEM ile onerdikleri
model ile bireylerin cevreye zarar verdikleri hareketlerden dolay1 duyduklari sugluluk
hissinin ¢evresel duyarliliklarindaki degisimin %44int, bireylerdeki cevresel duyarliligin

ise cevresel davranislarindaki degisimin %55’ ini acikladigini belirtmislerdir.

Cabuk ve Karacaoglu (2003), calismalarinda Ankara Universitesi Egitim Bilimleri
Fakiiltesinde 6grenim goren 1., 2., 3., ve 4.s1nif 6grencilerinin ¢evre duyarhliklarina iligkin
goriislerini belirlemeyi amaclamiglardir. Arastirmanin sonucunda; kadin dgrencilerin
erkek 6grencilere gore cevre duyarliliklarinin daha yiiksek oldugu, yas gruplarina gore bir
fark olmadigl, 6grenim gordiikleri programa gore anlamli bir farkin oldugu, 6grencilerin
devam ettikleri sinifa gore 4.sinif dgrencilerinin alt siniftaki 6grencilere goére cevre

duyarliliklarinin daha fazla oldugu saptanmaistir.

Fraj ve Martinez (2007), calismalarinda onerdikleri bir YEM ile cevresel tutumlarin

ekolojik davranisin agiklayicisi oldugunu gostermislerdir. Modelde ekolojik davranisi
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duyusal, biligsel ve kavramsal davranis boyutu olarak ele almiglardir. Calismanin
orneklemini ispanya’da rastgele 6rnekleme yontemi ile secilmis 573 kisi olusturmustur.
Calismada cevresel tutumlarin ekolojik davraniglar tizerinde 6nemli bir etkiye sahip

oldugunu gostermislerdir.

Steg ve Vlek (2009), calismalarinda cevresel davraniglari etkileyen ana faktorleri
incelemiglerdir. Bireylerin cevresel davranislari acgiklanmak istendiginde oncelikle
cevresel tutumlarin incelenmesi gerektigini belirtmis ve cevresel tutumlarin

degistirildiginde bunun davranisa da yansiyabilecegini belirtmislerdir.

Yilmaz ve digerleri (2011), yaptiklar1 calismada iniversite ogrencilerinin cevresel
duyarhliklar1 ve cevresel tutumlarinin cevresel davraniglarina etkisini YEM ile
incelemislerdir. Gelistirdikleri modelde cevresel duyarlilifin cevresel tutumdaki
degisimin %54 Uni, cevresel tutumlarin ise cevresel davranistaki degisimin %28 ini

acikladigini belirtmislerdir.

Hamarat ve digerleri (2014), yaptiklari calismada cevresel biling, cevresel tehdit ve gevresel
tutumun gevre odakli davranis tizerindeki etkisini incelemislerdir. Calismalarinin birinci
bélumiinde STKlarda yer alan sivil yurttaglarin gevresel tehdit algilamalar: ve cevresel
bilinglerinin ¢evre merkezli davranislarina etkisini YEM ile arastirmislardir. Calismada
cevresel tehdit algilamasinin gevresel biling degisiminin %39'unu agikladig1l ve gevre
odakli davranistaki degisimin %56’sin1 cevresel tehdit algilamasi ile cevresel bilincin
birlikte acikladigr gorilmistiir. Yapisal modelde kullanilan tim degiskenler arasinda
pozitif iligkiler oldugu goriilerek Olcekte yer alan tim degiskenlerin cevre merkezli
davranisi olumlu yonde etkiledigi belirlenmistir. Calismanin ikinci béliimiinde ise sivil
yurttaslarin gevresel tutumlarinin ve gevresel bilinglerinin ¢evre merkezli davranislarina
etkisi YEM ile arastirmislardir. Sonuglarda sivil yurttaslarin gevresel bilinglerinin, cevresel

tutumlarini ve ayni zamanda cevresel davranislarini da etkiledigi belirlenmistir.

Ar1 (2015) calismasinda, Universite 0Ogrencilerinin cevresel disiince ve cevresel
davraniglari arasindaki iligkiyi, 6nerilen bir YEM ile incelemistir. Calismada literatiirden
yararlanilarak olusturulan “Cevresel Diislince ve Davranis Tutum Olcegi” olarak
isimlendirilen veri toplama araci kullanilmistir. Calisma sonucunda cevresel diistince
bagimsiz gizil degiskeninin cevresel davranis bagimh gizil degiskenini pozitif yonde
etkiledigi gorilmustiir. Ogrencilerin 6grenim gordiikleri fakiiltelere gore cevresel
diisiince puan ortalamalar1 arasinda ve cinsiyet ile anne 6grenim diizeylerine gore
cevresel davranis puan ortalamalari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik

oldugu tespit edilmistir.
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Zareie ve Navimipour (2016), calismalarinda bireylerin dogal cevre ile iliskileri, cevresel
davraniglari ve cevresel bilgileri arasindaki baglantiyi ¢evresel duyarlilik, ¢evresel tutum,
cevresel degerler, kamuoyu bilgisi, cevre becerileri ve cevresel sorumluluk {izerine
incelemiglerdir. E-6grenme sisteminin gevresel davranis lizerindeki etkisini YEM ile
arastirmiglardir. Analiz sonuglarinda e-6grenme ile cevre bilgisi dgreniminin kisinin

cevresel davraniglari izerinde dogrudan bir etkiye sahip oldugunu gostermislerdir.

Ozellikle gelismis tilkelerde cevre ile ilgili alanlarda daha c¢ok arastirma yapildigi
gorilmektedir. Tirkiye'de ise son yillarda bu alanda yapilan yayin sayisinda ve
calismalarda artis gozlense de hentiz yeterli sayida calisma yapilmadigi dissiiniilmektedir.
Literatiirdeki calismalar incelendiginde ise genel kani ¢evresel duyarlilik, cevresel biling

ve cevresel tutumlarin cevresel davraniglari etkiledigidir.

Cevresel duyarliligin, tutum ve davraniglarin tilkelerin kiltiirlerine gore farklilastigi
g6z 6nlinde bulunduruldugunda, Tirkiye’deki arastirma sayisinin arttirilmasi énemli
bir ihtiyactir. Bu yoniiyle calisma, tilkemize 6zgll verileri ortaya koymasi bakimindan
ve Tirkiye genelinde tiim illerin Genclik Merkezlerine ilye tiniversite 6grencileri ile
yurltilmis olmasi bakimindan daha o6nceki ilgili ¢calismalardan konusu ve cografi

kapsamiagisindan ayrilmakta ve gelecek calismalarabir nciil olma dzelligi tagimaktadir.

Yontem

Calismanin bu kisminda arastirma modeli, hipotezler, veri toplama araci ve ¢alismanin

analizinde kullanilan YEM’e deginilecektir.
Arastirma Modeli ve Hipotezler

Bu calismadaki arastirma modeli ve hipotezler Kaiser ve Shimoda (1999), Kaiser, Wolfing
ve Fuhrer (2003), Kaiser ve Wilson (2000) ¢aligmalari ile Yilmaz v.d.,(2009), Yilmaz v.d.,
(2011) calismalarindan yararlanilarak olusturulmustur. Calismada onerilen cevresel
duyarlilik modeli Ajzen (1985, 1991, 2005) ve Ajzen ve Fishbein (1980)'in Planlanmis Davranis
Teorisi-PDT (Theory of Planned Behavior — TPB)ne dayanmaktadir. Ajzen ve Fishbein
PDTyi ayrintili olarak tanimlayarak, bireylerin davranislarini sadece iradelerinin
belirlemedigini diger baz1 faktorlerin de davranislarin sekillenmesinde etkili oldugunu
savunurlar. Calismada kullanilan modelde Genclik Merkezlerine iiye niversite
ogrencilerinin cevresel davraniglarinin agiklayicisi olarak cevresel duyarliliklar: ve

cevresel tutumlar: kullanilmistir. Arastirma modeli Sekil-T'de verilmistir.
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Sekil 1: Arastirma Modeli

Cevresel Tutum
Cevresel Duyarlilik

Cevresel Davranis

Arastirma modeline iligskin temel hipotezler asagida verildigi gibidir.
Hipotezler

H;: Gen¢lik Merkezlerine ilye iiniversite 6grencilerinin cevresel duyarhliklar arttik¢a

cevresel tutumlari artar.

H,: Genglik Merkezlerine tiye tiniversite 6grencilerinin cevresel duyarhliklar: arttikca

cevresel davraniglari artar.

H,: Genglik Merkezlerine {iye Universite Ogrencilerinin cevresel tutumlari arttikca

cevresel davraniglar: artar.
Evren ve Orneklem

Calismanin evrenini 2019 yilinda GSB’ye bagh 81 ilde bulunan Genglik Merkezlerine tiye
18-35 yas arasi 1.325.438 Universite 6grencisinden olusturmaktadir. Orneklem secimi
tabakali 6rnekleme yontemi kullanilarak illerdeki Genclik Merkezine iiye tiniversite

6grencilerinin sayisi baz alinarak yapilmaisgtir.

Calismaya katilan gencglerin demografik yapisi incelenmis ve Tablo I'de verilmistir.
Katilimcilar cinsiyet bazinda incelendiginde kadinlarin daha fazla (%66) katilim
gosterdigi gorilmistiir. Katilimeilarin  %80'nin 18-22 yas araliginda oldugu ve %78'nin
Lisans 0grencisi oldugu dikkat cekmektedir. Calismaya katilan genclerin yogun olarak
%411 Yliksek Ogrenim Kredi ve Yurtlar Kurumuna Bagl Yurtlarda ve % 32'si Aile ile
birlikte ikamet etmeyi tercih ettigi gériilmektedir. Genclerin anne-baba 6grenim durumu
incelendiginde %46’sinin annesi ilkokul mezunu ve %33'iniin babasinin ilkokul mezunu
oldugu tespit edilmistir. Genglere diger ailelere gore ailenin gelir durumu nasil ifade

ettigi soruldugunda ise %55’ ayni/benzer cevabini vermistir.
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Tablo 1: Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Degisken Gruplar Frekans Yiizde
Kadin 522 66,1
Cinsiyet
Erkek 268 33,9
18-22 635 80,4
Yas 23-27 126 16
28-35 29 3,6
Onlisans 135 17,1
Ogrenim Diizeyleri* Lisans 619 78,4
Yiiksek Lisans 36 4,6
Hazirhik 28 3,5
1.simif 154 19,25
2.s1ni1f 243 30
Ogrenim Gortilen Sinif
3.smif 175 22
4.s1mif 184 23,3
Diger (4+) 6 1
Aile ile birlikte 255 32,3
Akrabalar ile birlikte 9 1,1
Yiiksek Ogrenim Kredi ve
N 320 40,5
Yurtlar Kurumu'na Baglh Yurtlarda
ikamet Edilen Yer .
Ozel Yurtta 92 11,6
Arkadas/Arkadaslarla Birlikte 83 10,5
Yalniz Yasiyorum 20 2,5
Diger (Apart, Vakif Yurdu, Orduevi) 1 1,5
Okur yazar degil 100 12,7
Okur yazar 43 5,4
ilkokul 361 457
Ortaokul 125 15,8
Annenin Ogrenim .
Lise 114 14,4
Durumu
Onlisans 15 1,9
Lisans 28 3,5
Yiiksek Lisans 3 0,4
Doktora 1 0,1
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Okur yazar degil 22 2,8

Okur yazar 21 2,7
ilkokul 262 33,2
Ortaokul 165 20,9

Babanin Ogrenim .
Lise 181 22,9

Durumu

Onlisans 39 4,9
Lisans 85 10,8
Yiiksek Lisans 9 1,1
Doktora 6 0,8
Daha Kot 15 1,9
Kot 11 14,1

Cevrenizdeki Diger
Ailelere Gore Ailenizin Ayni/Benzer 436 55,2
Gelir Durumu ..

Iyi 207 26,2

Daha lyi 21 2,7

Calismaya katilan gencglerin “diizenli olarak katilim saglanan sivil toplum kurulusu,
vakif, dernek vs. olma durumu” soruldugunda %62’sinin evet dedigi dikkat cekmektedir.
Genglerin %33’ 3 aydan az bir zaman 6nce genclik merkezine tiye oldugu goriiliirken,
%581 haftada en az bir kez ziyaret etmektedir. Genglerin %59'u en ¢ok gonulliluk

faaliyetlerine katildigini belirtmistir.

Tablo 2: Katilmcilarin Genclik Merkezine Uyeliklerine iliskin Demografik Bilgileri

Degisken e Frekans Yiizde
() (%)
Diizenli Olarak Katilim Evet 486 61,5
Saglanan Sivil Toplum
Kurulusu, Vakif, Dernek
vs. Olma Durumu Hayir 304 38,5
3 aydan az 258 32,7
4-12 ay 101 12,8
Genglik Merkezine
. L 1-2y1l 165 20,9
Uye Olma Stiresi
2-4y1l 153 19,4
4 y1l ve lizeri 113 14,3
Her gin 77 9,7
Genglik Merkezini .
. . Haftada bir 76 9,6
Ziyaret Etme Siklig1
Haftada birkag kez 225 28,5
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Ayda birkag kez 196 24,8

Yilda birkag kez 216 27,3

Akademi Faaliyetleri
(Degerler Atolyesi, Dini ilimler Atdlyesi, 92 1,6
Kisisel Gelisim Atdlyesi vb.)

Genglik Merkezinde En Sanatsal Faaliyetler
Cok Katilim Saglanan (Tiyatro, miizik, sinema, fotografcilik, 121 15,3
Faaliyetler el sanatlari, resim, karikattr ve mizah vb.)
Gonulluluk Faaliyetleri 465 58,9
Sportif Faaliyetler 88 1,1
Diger Faaliyetler 24 3,1

Veri Toplama Araci

Calismada veri toplama araci olarak anket yontemi kullanilmistir. Calismada kullanilan
veri toplama araci Chan (1999), Kaiser v.d. (1999), Fraj ve Martinez (2007), Steg ve Vlek (2009),
Tilikidou ve Delistavrou (2008), Yilmaz v.d.(2009) , Uzun ve Saglam (2007), Yilmaz v.d., 2011
¢alismalarindan yararlanilarak olusturulan duyarlilik, tutum ve davranis ifadeleri ile
arastirmaci tarafindan olusturulan demografik bilgi formunu igcermektedir. Veri toplama
aracinda i¢ béliimden olusan toplamda 34 soru yer almaktadir. Birinci boliimde gencglerin
cevresel duyarliligina iligkin ifadeler, ikinci boliimde cevresel tutum ve davranislarina
iligkin ifadeler, ticlincii bolimde ise demografik sorular ile birlikte Genclik Merkezlerine
iliskin sorular yer almaktadir. Ankette cevresel duyarlilik ve cevresel tutuma iliskin
sorular “1: Kesinlikle Katilmiyorum, 2:Katilmiyorum, 3:Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum,
4:Katiliyorum, 5: Kesinlikle Katiliyorum”, ve Cevresel Davranisa iliskin sorular “1: Hig, 2:

Nadiren, 3: Bazen, 4:Cogunlikla, 5: Her Zaman” seklinde 5'li likert tipindedir.

Calismaya iligkin pilot arastirma Ekim 2019'da Ankara ilinde olan 113 {iniversite dgrencisi
ile gerceklestirilmistir. Olcege verilen yanitlarin tutarliligini 6l¢gmek i¢in Cronbach Alpha
(o) degeri hesaplanmistir. Calismada kullanilan ifadelerin genel giivenilirlik katsayisi
olan Cronbach Alpha degeri 0,851 olarak hesaplanmustir. ifadelerin ic tutarliligi sagladigi

distiniilerek nihai calisma icin kullanilmasina karar verilmistir.

Veri toplama araci olan anket formu online olarak olusturulmustur. Tim illerdeki Genglik
Merkezlerinde gorev yapan genclik liderleri araciligi ile anket formunun linki, katilmak
isteyen goniilli genclere kisa mesaj yolu ile iletilmistir. Genclik Merkezlerine tiye 18-35
yas araligindaki tiniversite 6grencilerinden olusan goniilliiller Ekim 2019’da online olarak

yayinda olan ankete katilim saglamistir.
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Yapisal Esitlik Modeli

Gunumiizde acgiklayici yaklasimlar yerine nedensel iliskiler Gizerine yapilan calismalara
ilgi artmagtir. Clinkii pazarlamadan, stratejiye, davranis bilimlerinden saglik bilimlerine
kadar neredeyse her alanda nedensel iliskileri agiklayabilmek, arastirilan modellerdeki
gizil yapilar1 ¢ozimlemek, gelecege dair atilacak adimlarda olduk¢a dnemlidir (Erkan,
2019:1). Bu nedenle gizil degiskenler (gizli/sakli/gozlenemeyen/ortiik) bircok bilimsel
arastirma alaninda daha 6nemli bir yere sahip olmustur.

YEM, regresyon, path (yol) analizi ve dogrulayici faktdr analizini (DFA) iceren cok
degiskenli bir istatistiksel yontemdir. YEM'in temel 6zelligi, teoriye dayali olmasi ve gizil
degiskenler arasinda nedensellik yapisinin var oldugunu kabul etmesidir. YEM'i diger

analizlerden ayiran en 6nemli 6zelligi de 6l¢tim hatalarini dikkate almasidir.
Bulgular

Calismanin bu bolimiinde ¢ alt boyut (CD: Cevresel Duyarlilik, CT: Cevresel Tutum,
CDav: Cevresel Davranig) ve toplam 19 maddeden olusan cevresel duyarlilifa iligkin
faktor yapisi LISREL 9.1 (Scientific Software International) programi kullanilarak
Dogrulayicit Faktor Analizi ile test edilmistir. Begli likert 6lceginde, toplanan verilerin
normal dagilim gostermemesi nedeniyle (Mardia X2 Degeri: 6226,479; p <0,001) parametre
tahmin yontemlerinden Tartisiz En Kii¢likk Kareler ( Unweighted Least Squares-ULS)
tahmin yontemi kullanilmistir. DFA sonucunda CD gizil degiskenindeki CD6 (Diinyada
insanlarin hi¢bir zaman kirletemeyecegi kadar cok su vardir.) gdzlenen degiskeni ile CT
gizil degiskenindeki CT1 (Agaglandirma calismalarina katilmaktan hoslanmiyorum.)
gozlenen degiskenin ilgili yapilari aciklamada anlamsiz bulundugu icin modelden
¢ikarilmistir. 17 madde tizerinden degerlendirilen dlgegin 6l¢im modeline iliskin model
uyum olgitleri X?/sd:3,42, GFI1:0,90 AGFI:0,95 CFI:0,90 IFI:0,90 olarak elde edilmistir. Bu
degerler kabul edilebilir uyum o6l¢itleri degerlerine (3< X?/sd < 5, 0,90< GFI < 0,95, 0,90
< AGFI < 1,00 GFl'ya yakin, 0,90 < CFI < 0,97, 0,90 < CFI < 0,97, Schermelleh-Engel vd.,
2003) gore karsilastirildiginda model uyumunun yeterli dizeyde oldugu gorulmektedir.
Onerilen arastirma modelinde Cevresel Duyarlilik, Cevresel Tutum ve Cevresel Davranis
gizil yapilarinin yeterli diizeyde 6lctldigiinii gostermektedir. Bu yapilar arasindaki

iligkileri belirlemek amaciyla 6nerilen modelin testine gecilmistir.

Yapisal iligkilerinde bulundugu arastirma modeline iliskin uyum 6l¢ttleri, IF1 0,90, CFI
0,90, GFI 0,97, AGFI 0,95, X?/sd:3,42 olarak hesaplanmistir. Verilen uyum olctitlerine gére
modelin kabul edilebilir sinirlar iginde (3< X?/sd < 5, 0,90< GFI = 0,95, 0,90 < AGFI <
1,00 GFI'ya yakin, 0,90 < CFI < 0,97, 0,90 < CFI < 0,97) oldugu séylenebilir. Arastirma
modelindeki parametrelerin anlamliligi i¢in yapisal modelde yer alan gizil degiskenlerin
parametre tahmin degerlerine ait path diyagramlar: Sekil 2'de, hipotez testi sonuclari ve

modele ait yapisal denklemler Tablo 4’de verilmistir.
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Tablo 3: Aragtirma Modeli icin YEM Sonugclar:

t Standart
Faktorler/Maddeler Ste.l.ndart . . R?
Yiikler Degerleri Hata

Faktor CD: Cevresel Duyarlilik (Cronbach Alfa=0,69)

CD1: Gevreye zarar veren birini

. 0,60 15,8 0,64 0,36
cekinmeden uyaririm.

CD2:0kulumuzda gevre temizligi ile
ilgili bir faaliyet diizenlenirse goniilli 0,68 18,45 0,54 0,46
katilmak isterim.

CD3:Yasanilabilir bir gevre icin gerekirse

. . - 0,68 19,50 0,54 0,46
uzun siire goniilli ¢alisabilirim.

CD4:Cevre kirliliginin diinyay1
yasanilmaz bir ortama 0,67 6,96 0,55 0,45
stirtikleyeceginden korkuyorum.

CD5: Yerkiirenin giderek 1sinmasi

0,67 6,96 0,55 0,45
gelecekte facialara sebep olabilir.

CD7: Dogal kaynaklarin hizla tiiketilmesi
gelecegimiz i¢in dnemli bir sorundur.

Faktor CT: Cevresel Tutum (Cronbach Alfa=0,76)

CT2: GCevreyi kirletenlere tepki

. . . L. 0,50 5,29 0,75 0,25
gosterilmemesi beni tizer.
CT3: Aligveris yaparken cevreye zararl
- S ¥V IJ N v 0,63 9,30 0,60 0,40
uriinleri almak istemem.
CT4: Bitki yetistirenleri takdir ediyorum. 0,67 6,24 0,56 0,44
CT5:Herkesin dogadaki giizellikleri fark

. e 0,61 5,60 0,63 0,37

etmesi gerektigine inaniyorum.
CTé6:Cevre i¢in tutumlu olmak gerektigine
) 0,69 7,36 0,52 0,48
inaniyorum.
CT7:Su tasarrufu icin dislerimi
fircalarken lavaboya bosa akan suyu 0,50 5,32 0,75 0,25

kapatirim.

Faktor CDAV= Cevresel Davranis (Cronbach Alfa=0,84) Asagidaki davranis bicimlerini gerceklestirme
sikliklarinizi belirtiniz.
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CDavl: Tv ve radyolarda ¢ikan gevre ile

. L. 0,71 18,02 0,49 0,51
ilgili programlari izliyorum.
CDav2:Cevre ile ilgili gelismeleri glinliik
. . 0,63 14,28 0,60 0,40
gazetelerden takip ediyorum.
CDav3: Gevre ile ilgili konulari isleyen
L 0,72 18,60 0,48 0,52
belgeselleri izliyorum.
CDav4: Ders kitaplar: disinda cevre ile
I . . 0,77 17,39 0,40 0,60
ilgili dergi ve kitaplar: okuyorum.
CDav5:Cevre konusundaki bilgilerimi
0,74 17,85 0,46 0,54

arkadasglarimla paylasiyorum.

*p<0,01

Sekil 2: Yapisal Modelin Standartlastirilmis Parametre Tahmin Degerleri Path

Chi-Square=39%6.72, df=116, P-value~0.00000, RMSEA=0.087

@ Gizem Erkan ® Murat Dogan

.40

0.90
L}
0.15
o.M
0.63
CDav 0.7

s @

.50
.63

i@

!ii

l‘l
3 3

i

0.74

j



Genglerin Cevresel Duyarlhiliklarinin Arastirilmasi: Genglik Merkezlerine Uye Universite Ogrencilerine Yonelik Bir inceleme

Tablo 4: Hipotezler ve Test Sonuclari

Standartlastirilmis t
Hipotezler Parametre Tahmin ” . Sonuglar
o p Degerleri
Degerleri
H;: Cevresel Duyarlilik—Cevresel Tutum 0.90 9.56* Desteklendi
H,: Cevresel Duyarlilik—Cevresel Davranis 0.15 0.88* Desteklenmedi
H,: Cevresel Tutum—(evresel Davranis 0.40 2.09** Desteklendi
Yapisal Esitlikler

CT=0.90*CD (R?=0.80)
CDav=0.40*CT+0.15*CD (R2=0.30)

*¥p<0.05, *p<0,01, AD: Anlaml1 Degil

Yapisal esitlikler, hipotezlere iligskin sonuclar ve standartlastirilmis parametre tahmin
degerleri Tablo 3'te verilmistir. Tablo 3’e bakarak arastirma modeli incelendiginde
CDhav'daki degisimin %30y, CT ve CD yardimiyla aciklanmistir (R?=0,30). Benzer sekilde
incelendiginde ise CD, CTnin %80’ini a¢iklamistir (R?=0,80). “Cevresel duyarlilik (CD)”
faktortndeki bir birimlik artisin “cevresel tutum (CT)” da 0,90 birimlik ve “cevresel tutum
(CT)” faktoriindeki bir birimlik artisin “cevresel davranis (CDav)” de 0,40 birimlik artisa
sebep olacag sdylenebilir. Ayrica “cevresel duyarlilik (CD)” — “cevresel davranig” iligkisi
istatistiksel olarak anlamli bulunmadigindan H2 hipotezi desteklenmemistir.

“Cevresel davranisa” iliskin yapisal esitlik modeline ait R2 degeri 0,30’dur. Bu R? degeri ele
alinan faktoriin “cevresel davranis” taki degisimin %30’ unu acikladigini ve degisimin
%70’ nin ise modelde yer almayan faktorlerle aciklanabilecegini gdstermektedir. “Cevresel
tutuma” iligskin R? degeri ise 0,80’dir. Yani bu deger, “cevresel tutum” daki degisimin
%80'ninin model tarafindan agikladigini, %20’ sinin ise modelde yer almayan faktorlerle

actklanabilecegini gostermektedir.

Genclik Merkezlerine iiye Giniversite 6grencilerinin cevresel duyarhiliklarinin ve cevresel
tutumlarinin artmasinin, cevresel davraniglarinin izerinde arttirici etki gosterdigi
sOylenebilir. Tablo 3 dikkate alindiginda “CD” deki bir birimlik artigin “CT” de 0,90 birimlik
artisa ve “CT” deki bir birimlik artisin ise “CD” de 0,40 birimlik artisa sebep olabilecegi

soylenebilir.
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Tablo 5: Genclik Merkezlerine Uye Universite Ogrencilerinin Cevresel Tutum ve Cevresel
Davraniglari ile Cinsiyet Degiskenine iligkin Mann-Whitney U Testi Sonuglar1

Cinsiyet  Say1 (N) Sira U P
v v Ortalamasi Degeri Degeri
. Kadin 522 412,86
Cevrese 608875 0,003*
Duyarlilik
Erkek 268 361,69
. Kadin 522 410,15
Cevrese 62300,0 0,010 *
Tutum
Erkek 268 366,96
1 Kadin 522 398,87
Cevrese 68191,0 0,562
Davranis
Erkek 268 388,94

Genglik merkezine iiye Uiniversite 6grencilerinin cevresel duyarhilik, cevresel tutum ve
cevresel davraniglarinin cinsiyet degiskenine gore incelendiginde Tablo 5° e gore; cevresel
duyarlilik alt boyutunda Mann-Whitney U test istatistigi degeri 60888 ve p degeri 0,003
olarak elde edilmistir. ((p=0,003 < a=0,05)) Cevresel tutum alt boyutunda Mann-wWhitney U
test istatistigi degeri 62300 ve p degeri 0,010 olarak elde edilmistir. ((p= 0,010 < a=0,05)) Bu
degerlere gore Genclik Merkezlerine tiye kadin iniversite 6grencileri ile erkek tiniversite
ogrencilerin cevresel duyarliliklari ve cevresel tutum boyutlarinda aralarinda istatistiksel
olarak anlamli bir farklilik oldugu; kadinlarin erkeklere gore cevresel duyarlilik ve
cevresel tutumlarinin daha yiiksek oldugu soylenebilir. Cevresel davranis alt boyutunda
Mann-Whitney U test istatistigi degeri 68191 ve p degeri 0,562 olarak elde edilmistir. p=
0,562 = a=0,05 oldugundan dolay1 cinsiyet degiskenine gore Genglik Merkezlerine iiye
universite 6grencilerinden kadin 6grenciler ile erkek dgrencilerin ¢evresel davraniglari

arasinda istatistiksel anlaml bir farklilik olmadig1 sdylenebilir.

Tartisma

Bu calismada genclerin cevresel duyarlilifi, cevre duyarliligina etki ettigi diistiniilen
cevresel tutum ve cevresel davranis alt boyutlari ile modellenerek cok yonli olarak
incelenmistir. Elde edilen sonuclara gore bu calisma ile birlikte genclerde cevresel
davraniglarinin artirilmasi, gevre sorunlarina ¢oziim onerileri gelistirilmesi ve cevre
alaninda genglere yonelik uygulanan/uygulanacak politikalara katki saglanmasi
amaclanmistir. Bu amagcla literatiirden yararlanilarak olusturulan anket formu Genglik
Merkezlerine iiye tiniversite dgrencilerine uygulanmistir. Diger calismalara kiyasla tiim
illeri kapsayan tabakali 6rnekleme yontemi ile evreni giiclii bir sekilde temsil ettigi
dastniilen érneklem grubu ile calisilmistir. Onerilen arastirma modelinin analizi, cok
degiskenli giiclii bir istatistiksel yontem olan ve son yillarda 6zellikle psikoloji ve davranis

bilimlerinde arastirmacilar tarafindan kullanimi hizla artan YEM ile gerceklestirilmistir.
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YEM sayesinde Genclik Merkezlerine liye tiniversite dgrencilerinin gevresel duyarlhlik,
cevresel tutum ve cevresel davranig diizeylerinin hem dogrudan hem de dolayli
etkilesimleri belirlenmistir. Ek olarak ¢alismanin odak noktasi olmamakla birlikte
cevresel duyarhiliga etkisi onemli goriildiiglinden cinsiyet degiskeni de incelenerek Mann

Whitney U testi ile analiz edilmistir.

Calismaya katilan Genglik Merkezlerine tiye Universite 0grencilerinin genel olarak
cevresel tutumlarinin (X=4,15) ve cevresel duyarliliklarinin (X=4,04) yiiksek oldugu fakat

cevresel davranislarinin (X=3,17) orta diizeyde oldugu sonucuna ulasilmistir.

Gecmisten giniimiize demografik o©zelliklere gore yapilan calismalarda cinsiyet
degiskeninin cevresel duyarlilikta anlamli bir farklilik olusturdugu belirtilmistir. Genel
olarak calisma bulgularinda kadinlarin erkeklere gére cevre konusunda daha duyarh
oldugu ancak sosyal rol ve kiltiirel farklilik faktorlerinden etkilendigi icin zamanla
bu durumun degismesi/degisebilecegi beklendigi vurgulanmistir.( Van Liere & Dunlap,
1981; Stern et al., 1993; lizuka, 2016). Bu kapsamda calismada Genglik Merkezlerine tiye
universite 6grencilerinin cinsiyet durumuna gore cevresel duyarlilik ve cevresel tutum
boyutunda kadin dgrencilerin erkek dgrencilere gére daha duyarli oldugu gorilmiistiir.
Bu sonuglar Cabuk (2003), Demirel (2009), Fernandez v.d.(2007), Tilikidou ve Delistavrou
(2008), Yilmaz v.d. (2011) calismalarindaki sonuglarla ortiismektedir. Calismada cinsiyet
degiskeni cevresel davranis boyutunda incelendiginde anlamli bir fark bulunmamaisgtur.
Sahin ve Dogu (2018) ve Gilinindi (2010) calismalarinda erkeklerin daha yiiksek cevre
duyarlhiligina sahip oldugunu tespit etmislerdir. Farkli sekilde Akcay ve Pekelin (2017)
ile Gokday1 ve Demirel (2018) calismalarinda cinsiyet degiskenine gore cevre bilinci ve

cevresel duyarhiliklar arasinda anlamli bir fark olmadigini gostermislerdir.

Calismada YEM ile yapilan analiz sonuclarinda cevresel davranislarin cevresel duyarlilik
araciligl ile etkilendigi gortilmistiir. Bu bulgunun farkl iilkelerde yapilan ¢alismalarda

elde edilen bulgularla ortiistiigii goralmistiir (Kaiser ve Shimoda, 1999; Dono v.d., 2010).

“Cevresel duyarlilik (CD)” faktoriindeki bir birimlik artisin “cevresel tutum (CT)” da 0,90
birimlik, “cevresel tutum (CT)” faktoriindeki bir birimlik artisin “cevresel davranis (CDAV)”
de 0,40 birimlik artisa sebep oldugu goriilmustiir. Ancak cevresel duyarlilik ile cevresel
davranis arasinda anlamli bir iligki bulunmamuistir. Calismanin Universite 6grencileri
ile yapildigy dikkate alindiginda bulgularin Kaiser ve Wilson (2000), Yilmaz v.d. (2009),
Yilmaz v.d.(2011)’in calismalariyla benzerlik gosterdigi ve calismada bir diger bulgu olan
cevresel tutum ile cevresel davranis arasindaki anlaml iliskinin Fraj ve Martinez (2007),
Steg ve Vlek (2009), Yilmaz v.d.(2011), Dono v.d. (2010) ¢alismalarindaki bulgularla da

benzerlik gosterdigi gorilmistir.
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Sonug ve Oneriler

YEM standartlastirilmis degerleri farkli bir acidan incelendiginde ise daha once
yapilan ¢alismalarin sonuglari ile paralellik gosterdigi goriilmektedir. Buna ragmen bu
calismada cevresel duyarliliklarin yiiksek oranda cevresel tutuma dontistigii soylenebilir
(CD—CT=0,90). Bu durumun ortaya ¢ikmasinda Genglik Merkezlerinde siklikla
gerceklestirilen gontlliilik faaliyetleri ve cevreye yonelik diizenlenen etkinlikler neden
gosterilebilir. Ayrica bu faaliyetler Genglik Merkezlerine {iye tiniversite 6grencilerinin

cevresel duyarliliklarini tutuma donustirme refleksi kazandirmis olmasi olabilir.

Cevreye duyarli bir gencligin yetismesinde en 6nemli gorev basta aileler olmak iizere,
ilgili kamu kurum ve kuruluslarina, egitim kurumlarina, tiniversitelere ve sivil toplum
kuruluslarina diigsmektedir. Bu sebeple bu ¢alismada Gengclik ve Spor Bakanligr'na (GSB)
bagli Genclik Merkezlerine {iye tiniversite 6grencilerine odaklanilmistir. Clinkii tiniversite
Ogrencileri 6grenme siirecleri izerinde belirli bir onbilgiye sahiptir. Ayrica arastirma,
inceleme ve 0grenme metotlarini kullanabilmeleri, bilginin tretilmesi asamasina
katilabilmeleri, toplumsal yapilarin fikir temsilcileri ve gelecekteki emanetcileri
olmalar1 gibi 0Ozellikleri dolayisiyla diger genclik gruplarindan ayrilmaktadirlar
(Savcy,1965:830; Parlak,1996:26). Dolayisiyla calisma Genglik Merkezlerine liye tiniversite
6grencilerinin cevresel duyarliliklarini etkileyen degiskenlerin belirlenmesi ve cevre
sorunlar ile miicadelede daha aktif rol almalar igcin gerekli girisimlerin yapilabilmesi
acisindan onemlidir. Gelecekte yapilacak calismalarda, bolgesel bazda sosyodemografik
ozelliklere gore genclerin cevresel duyarliliklari ve cevresel davraniglari incelenerek
karsilastirilabilir ve bolgelere gore farkli ¢cozim onerileri gelistirilebilir. Cevresel kaygi ve

cevresel bilgi gibi degiskenlere yonelik aragtirmalar da yapilabilir.
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Youth Centers

Extended Abstract
Young people have more power and potential at both the global and local level today
than did previous generations. However, studies have found that although many young

people are interested in global environmental problems, they are unable to transform
this interest into environmental behavior or action because of desperation (Bentley et al.,
2008; Fleer et al., 2002; Hicks, 1996; Mellor et al., 1999; Tucci et al., 1999; Tucci et al., 2007).
Therefore, the present study has endeavored to examine the environmental sensitivity
of young people. In addition, many studies have found that significant differences in
environmental sensitivity exist by gender as a result of social roles and cultural effects,
and that the gender-environment relationship may change over time (lizuka, 2000; Stern
et al., 1993; Yilmaz and Arslan, 2011). Accordingly, the correlation between gender and
environmental sensitivity, environmental attitude, and environmental behavior was

also investigated in the study.

Methodology
and Shimoda (1999), Kaiser, Wolfing, and Fuhrer (2003), Kaiser and Wilson (2000), Yilmaz

et al. (2009), and Yilmaz et al. (2011). The environmental sensitivities and environmental

The research model and hypotheses in this study were formed using the studies of Kaiser
attitudes of university-level members of Youth Centers were used to explain environmental
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behaviors in the model.. Hypotheses were formulated, and the research model employed

is given in Figure 1.
Participants

The population of the study consisted of 1,325,438 university students aged 18-35 who were
members of MYS-affiliated Youth Centers in Turkey’s 81 provinces in 2019. The selection of
the sample was performed using the stratified sampling method based on the number of

university students who were members of the Youth Center in the provinces.
Data Collection Tools

We used surveys to collect data for the study. Said survey consisted of statements
pertaining to sensitivity, attitude, and behavior formed from the studies of Chan (1999),
Kaiser et al. (1999), Fraj and Martinez (2007), Steg and Vlek (2009), Tilikidou and Delistavrou
(2008), Yilmaz et al. (2009), Uzun and Saglam (2007), and Yilmaz et al. and a demographic
information form created by the researcher. The data collection tool contains a total of
34 questions and consists of three parts. The first part contains statements about the
environmental sensitivity of young people, the second part about their environmental
attitudes and behaviors, and the third part questions about the Youth Centers and

demographics.
Statistical Analysis

Interest in studies on causal relationships instead of explanatory approaches has
witnessed a recent increase. This is because great importance is given to being able to
explain causal relationships in nearly every field and to analyzing latent structures in
researched models (Erkan, 2019: 1). Accordingly, we conducted SEM analysis in the study.
Findings

The 19-item factor structure of the study related to environmental sensitivity was tested
using a CFA by LISREL 9.1 (Scientific Software International). In the proposed research
model, environmental sensitivity, environmental attitude and environmental behavior

showed that latent structures were measured sufficiently. The proposed model was test

to determine the relationships between these structures.

The fit criteria for the research model with which it is structurally related were calculated.
The model is within acceptable limits according to the given fit criteria. With regard to the
significance of the parameters in the research model, Figure 2 gives the path diagrams of
the parameter estimation values of the latent variables in the structural model whereas

Table 2 gives the results of the hypothesis test and the structural equations of the model.

Structural equations, results related to the hypotheses and standardized parameter
estimation values are given in Table 3. When the research model is examined by looking
at Table 3, it is seen that hypotheses H1 and H3 were statistically supported whereas
hypothesis H2 was not.
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Participants’ environmental sensitivities, environmental attitudes and environmental
behaviors examined with the help of Mann-Whitney U test according by gender; the
results of which are given in Table 4. These results demonstrate a statistically significant
difference between female and male participants in terms of environmental sensitivity
and environmental attitude and that the female participants are more environmentally
aware and have more charitable attitudes toward the environment. Moreover, no
statistically significant difference was found in participants’ behaviors toward the

environment by gender.
Results and Recommendations

In this study, we observed female students to be more sensitive toward the environment
than their male counterparts and had more charitable attitudes toward the environment.
These results coincide with those of Cabuk (2003), Demirel (2009), Fernandez et al. (2007),
Tilikidou and Delistavrou (2008), and Yilmaz et al. (2011). We found no significant difference
when the relationship between gender and environmental behaviors were examined.
Sahin and Dogu (2018) and Glinindi (2010) found that men were more environmentally
aware whereas Akcay and Pekelin (2017) and Gokday1 and Demirel (2018) indicated there
to be no significant difference between environmental awareness and environmental

sensitivity by gender.

The results of the SEM analysis revealed that environmental behaviors were affected
by environmental sensitivity. This finding coincides with findings obtained in studies

conducted in different countries (Kaiser & Shimoda, 1999; Dono et al., 2010).

We observed that a one-unit increase in environmental sensitivity (ES) caused an
increase of 0.90 units in environmental attitude (EA) and that a one-unit increase in
EA caused a 0.40 unit increase in environmental behavior (EB). However, no significant
relationship was found between environmental sensitivity and environmental behavior.
Considering that the study was conducted with university students, the findings were
similar to the findings of the studies by Kaiser and Wilson (2000), Yilmaz et al. (2009), and
Yilmaz et al. (2010). Another finding, namely the presence of a significant relationship
between environmental attitude and environmental behavior, was found to be similar
to the findings of Fraj and Martinez (2007), Steg and Vlek (2009), Yilmaz et al. (2011), and
Dono et al. (2010)

It is important to determine which variables affect the environmental sensitivity of
university-level members of Youth Centers in order to pioneer initiatives seeking to
combat environmental problems. In future studies, the environmental sensitivity and
behaviors of young people can be compared by socio-demographic characteristics on a
regional basis, and different solutions can be developed based on regions. Studies can

also be conducted on such variables as environmental concerns and information.
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Geng Liderlerin Liderlik Davranislari ve
Orgiit Kiiltiirii Tutumlarinin Belirlenmesi
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Gunumizde “liderlik” ve “Orgiit kultiirl” oldukca ilgi duyulan arastirma konulari arasindaki
yerini korumaktadir. Aslinda bu iki konu arasinda siire gelen iligki, tek yonlii olmanin aksine
birbiri igcine ge¢mis karsilikli iki konu olma ozelligine sahiptir. Bazi arastirmacilar liderin,
duygu, disiince ve tepkilerinin o6rgiit kilttirti tarafindan sekillendirilecegi tezini savunurken bazi
arastirmacilar ise liderlerin orgit kiltiirii Gistiinde 6nemli etkilesime sahip bulundugu goriistini
benimsemektedirler. Bununla birlikte kiiresellesen diinyada liderlerin kendi orgitlerinde basarili
farkliliklar olusturabilmek ve sorunlara yonelik c¢oziimler iiretebilmesi icin elastiki olmalari,
kapsamli ve ayrintiya 6nem veren stratejik liderlik hususiyetlerini haiz olmalar1 gerekmektedir. Bu
calismada alt ve orta diizey yonetimde yer alan gengc liderlerin, liderlik davranis boyutlarinin oérgit
kiltirini etkileme durumu incelenmistir. Ankara ilinde bulunan aligveris merkezlerinde (AVM)
calisan yaslari 21 ile 32 arasinda 317 kisiye degisik giin ve zamanlarda anket uygulamasi yapilmistir.
Arastirmada orgut kultirt tutumlar ile liderlik davranislarinin yedi alt boyutu arasindaki iligki
analizi yapilmistir. Arastirma sonucunda, yonetici liderlik davranislar: arasindaki yedi boyuttan

altisiyla orgiit kiiltiirdt arasinda anlamli bir iligki bulundugu sonucuna ulasilmistir.
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Abstract

Today, “leadership” and “organizational culture” maintain their place among the research topics of
great interest. In fact, the ongoing relationship between these two issues has the feature of being
two mutually intertwined issues rather than being one-way. While some researchers defend the
thesis that the leader’s feelings, thoughts and reactions will be shaped by organizational culture,
some researchers adopt the view that leaders have an important interaction on organizational
culture. However, in the globalizing world, leaders need to be flexible, apply comprehensive and
detail-oriented strategic leadership characteristics in order to make successful differences in
their own organizations and to produce answers to problems. In this study, the influence of the
leadership behavior dimensions of the young leaders in the lower and middle level management
on the organizational culture was examined. Questionnaires were applied to 317 people between
the ages of 21 and 32 working in shopping malls in Ankara on different days and times. In the
research, the relationship between organizational culture attitudes and seven sub-dimensions of
leadership behaviors was analyzed. As the result of the research, it was concluded that there is a
significant relationship between six of the seven dimensions of executive leadership behaviors and
organizational culture.

Keywords: Culture, Organizational Culture, Leader, Leadership.

Giris

Orgiitleri yoneten ve yonlendiren liderler ile 6rgiit kiiltiirti arasinda bir iligkinin varligi,
bu iliski sonucunda aralarinda nasil bir etkilesimin bulundugu bircok arastirmaci
icin 6nem arz etmis ve yapmis olduklari ¢alismalarina konu olmustur. Nihayetinde
yapilan literatiir taramalarinda, toplumlarin kiiltiirel degerleri ile yine orgiitlerde lider
konumunda bulunan kisilerin yaptiklar: is ve eylemler arasinda iliskinin var oldugu
acikca goriilmekte olup bu alanda bir¢ok ¢alismanin bulundugu séylenebilir.

Orgt kalttrd ve liderlik degiskenleri arasindaki iliskinin varligl birgok arastirmacinin
calismasi sonucu ortaya cikarilmistir. Orgat kaltara ile lider ve liderlik kavramlari,
arastirmacilar tarafindan énemli ve arastirmaya deger iki konu olarak goriilmiis ve bu
iki degiskenle ilgili kavramsal tanimlamalar ortaya konulmustur.

“Orglt kaltird ile liderlik” arasindaki baglantinin var oldugunu tespit eden bilim
insanlar1 ayni zamanda “orgiit kiltirtinin m liderligi etkiledigi, liderligin mi orgit
kultirind etkiledigi” konusunda da birgcok arastirmalar yapmuislar ve her iki degiskenin
de iki yonld bir etkilesim icerisinde bulunduklarini ortaya koymuslardir.

Ornegin Masood ve arkadaslari yapmis olduklar1 calismalarinda, liderlik tarzlari ile
orgiit kiltirdi arasinda iliski oldugunu, orgiit kiltiiriniin liderligi etkiledigini ve kiiltiire

gore liderlik tarzinin belirlenmesi gerektigi sonucuna ulasirken (2006), yine Urrabazo, bir
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Orgiit icin Orgiit kiltiiriiniin ¢cok 6nemli oldugun, yoneticilerin liderlik sorumluluklarini
yerine getirerek buna gére davranmalar: gerektigi sonucuna varmistir (2006). Gul ve
Aykanat arastirmalari sonucunda, karizmatik lider ozelliklerinin orgit kultird ile
iligkilerin pozitif yonde oldugunu (2012), Nwibere ise, biirokratik ve uzlagsmaci orgiit
kiltiirlerinin otokratik liderlik tarzi tizerinde énemli ve olumlu bir etkiye sahip oldugu
tespitinde bulunmustur (2013). Warrick’e gore liderler; kiltirii anlamayi, insa etmeyi
ve surdirmeyi liderlik rollerinin bir parcasi olarak gormeli, saghkli kiiltiirlerin nasil
olusturulacag: ve kiiltiir ile stratejinin nasil uyumlu hale getirilecegi konusunda daha
iyi egitim almalidirlar. Warrick, liderler i¢in kiltiirel egitim ve etkili kiiltir yonetimini
yiiksek bir 6ncelik haline getirmenin getirisi yiiksek bir yatirim olabilecegi ve bir
organizasyonun basarisi ve rekabet avantaji tizerinde 6nemli bir etkiye sahip olabilecegi
sonucuna ulasmistir (2017). Tikiroglu Yanar, yaptig1 arastirma sonucunda orgit kiltiiri
ile yonetici liderlik tutumlar: arasinda anlaml bir iligkinin var oldugunu (2019), Sag,
orgitsel baghligin olusmasinda 6rgiit kiltiirintn liderlik tarzlarini etkiledigini (2019),
Cesur vd. paternalist liderlik anlayisini kiiltiirel boyutlarla iligkilendiren varsayimdan
yola cikarak, paternalist liderlik ve orgiit kultirt arasinda bazi kiilttirel boyutlarda
anlamli bir iligki oldugunu (2019), Balli ve Balli ise karanlik liderlik ile orgut kiltirt
arasinda anlamli iligkiler bulundugunu tespit etmislerdir (2019).

Yapilan bu arastirmalar sonucunda anlasilmstir ki liderlik ve orgiit kiiltiirii her zaman
calisma hayatinda 6nem arz eden kavramlar olmuslardir. Ayrica 6rgit kiiltiriintin yani sira
onun sirekliliginin saglanmasi da bir o kadar énemlidir. Strekliligin saglanmasi orgiiti

basariya ve hedeflerine ulastiracak olup bu ise liderlerin tutumlariyla iliskili olmaktadir.

Kavramsal Cerceve
Lider ve Liderlik

Lider kelimesinin, Yunanca karsilif1 “hegemon”dur. Yol gdsteren manasini ifade eden
bu kelime 1755 yilinda Johnson'un hazirladig: ingilizce sozliikte “6nden giden, kaptan,
kumandan” olarak tanimlanmustir. Kelime, Tirk dilinde ise “6nder” manasindadir (Gul
ve Aykanat, 2012).

Liderlikle ilgili cesitli tanimlar olsa da hepsinin ortak yani temel olarak liderligin
“idari ig” faaliyeti olmasidir. Liderle ilgili tanimlama yaparken, ilk olarak idari isin ne
oldugunu ortaya ¢ikarmak onemlidir. Buradaki idari is ise liderlerin zamanlarini nasil
planladiklari, kimlerle etkilesime girdikleri, hangi isi yaptiklar1 gibi hususlardan olusur
(Erdem ve Dikici, 2009).

Yine liderle ilgili bir diger tanimda ise kisileri kendi istekleri dogrultusunda
yonlendirebilen, yapmak istedigi bir isi yaptirmak amaciyla onlarin iginde istek
uyandiran, emir ve talimat vermek suretiyle kendi sahsi ve grupsal menfaatlerini

yaptiran kisi olarak soz edilmektedir (Sarusik, 2010).
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Oztop (2008)'un Akat ve Budak’'tan aktardigina gore ideal bir lider; gelecegi gorebilmeli,
sagduyulu olmali, sorunlara karsi sabirli kararli ve cesaretli olmali, etrafina giiven ve

moral vermeli, zekaci ve akilci olmali, ahlakli ve ilkeli olmalidir.

Ozkan (2016) ise liderlik makalelerinin hangi alanda kullanildigini tespit etmek icin
yaptif1 arastirmada, Turkiye'deki bilimsel dergilerde ve ULAKBIM veri tabaninda
yayimlanan 402 makaleyi incelemistir. inceleme sonucunda makalelerin en ¢ok egitim
alanlarinda kullanildigini ve makalelerin dortte birinin déniistimcii liderlik ile ilgili

oldugunu tespit etmistir.

Liderlik kelimesinin kokenine baktigimizda bunun ilk defa 1828 senesinde Amerikan
Webster Sozliglinde kullanilmis ve “liderin durumu, kosullar1” seklinde ifade edilerek

tanimlamasi yapilmistir (Gul ve Aykanat, 2012).

Orgiitlerin kiiresellesen diinyadaki rekabet ortaminda en az zararla hayatta kalabilmeleri
icin etkili bir liderlik gereklidir. Bu sekilde bir liderlik yonetimi ile verimli orgitsel
hedeflere ulasilabilir. Orglitlerde liderler calisanlarin performansina ve basarili olarak

onlardan faydalanma giicline etki yapmaktadirlar (Wamy ve Swamy, 2014).

Liderlik ile ilgili tanimlar liderlerin bazi 6zelliklerine gore degismektedir. Bunlar o liderin
niifuz iligkileri, kendi kisisel 6zellik ve yetenekleri, yapmis oldugu yonetim ve yonelimleri

sonucunda olusan faaliyetlerine gore degismektedir (Keles, 2010).

Kouzes ve Posner liderligi, bireyleri miisterek amaclar: etrafinda biraraya getirebilen,
onlarda miicadele azmi uyandiran bir sanatkar olarak tanimlamis ve liderligi 5
boyutla ele almistir. Bass ile Avolio ise bu boyutlar gelistirerek, “calisanlarin streklilik
ve devamlilik arz eden faaliyetlerini faydali ve etkin hale getirmeye calisan lider”
olarak tanimlanan etkilegsimci lider tizerinde durarak yedi boyuta c¢ikarmislardir. Bu
boyutlar; “Orgiitsel degerlerin revize edilmesini ve takipcileri esinlendirecek bir 6rnek
olusturulmasini” kapsayan rol model olmak boyutu, “gelecegi éngoren kapsayici bir
vizyon olusturmayi ve diger insanlari bu vizyona dahil etmeyi” kapsayan paylasilmis
bir vizyon olusturmak boyutu, “firsatlarin arastirilmasi, denemelerde bulunma ve
risk alma” gibi davranislari kapsayan siireci sorgulamak boyutu, “isbirligini tesvik
etmek ve ¢alisanlar giiclendirmek” davranislarini kapsayan harekete gecmeye imkan
saglamak boyutu, “katkilarin farkinda olmayi, degerleri ve zaferleri kutlamay1”
kapsayan calisanlari cesaretlendirmek boyutu, “liderin proaktif yaklasimla takipgilerin
performansini gozlemleyen ve sapmalar oldugunda ivedilikle diizeltici miidahalelerde
bulunan” davranislar1 kapsayan istisnalarla aktif yonetim etkilesimci lider boyutu,
“liderin yonetme konusunda kendisini yetistirmis calisanlarin hedef sapmalarinda
mildahalelerde bulunma” durumunu kapsayan istisnalarla pasif yonetim etkilesimci

lider boyutu olarak ele alinmistir (Dalgin, 2015).
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Kiiltiir ve Orgiit Kiiltiirii

Kiltir kelimesi Latince “cultura” kokiinden gelmektedir. Kiltiir konusunda orgiit
bilimi, yonetisim bilimi, iletisim bilimi gibi alanlarda bir¢ok bilim adami ¢aligmalarda
bulunmustur. Bircok tanimi bulunan kiltiiriintekdiize bir tanimi bulunmamaktadir (Gill,
2013).

Kultur kavrami ilk defa 1871 yilinda Tylor tarafindan tanimlamasi yapilan ve bir toplum
icinde yasayan bireylerin inanclari, etik ve ahlaki degerleri, gelenekleri, yetenek ve
becerileri, siiregelen aligkanlik ile birirkimleri seklinde ifade edilmistir (Sag, 2019).

Toplumlarda bulunan her tiirlii bilgi ve siiregelen aligkanliklar o toplumun kiltirint
olustururlar. insanlar kaltara kalitsal olarak degil gerek maddi gerekse manevi olarak

tabiata yaptiklar: katkilarla olustururlar (Eroglu, 2009: 42).

Kongar (2016) a gore de kultiir geleneksel olarak toplumlarin tarihinden gelmekte olup
oncekilerden kalan biitiin manevi ve maddi miraslardan tegkil olmaktadir (25-29).
Edgar Schein (1985) kiiltiirii tanimlarken onun hepimizi cevreleyen bir olgu oldugunu,
ayni zamanda adetler ve haklardan meydana geldigini, orgiiti anlamak i¢in kiltiir
anlamanin gerektigini, kiltirin liderligi tanimladigini ifade etmistir. Schein, 1980’li
yillardan itibaren giintimiize kadar orgiit kiiltiiriit konusunda oldukc¢a 6nemli caligmalar
yapmuistir. Schein, orgiit kiilltiriniin ne demek oldugu, birey ile orgiit arasinda ne gibi
islevlerinin bulundugu vedrgiit kiiltiird ile ilgili derinlemesine arastirmalar yapilmasi
gerektigini bu sayede orgiitiin islevlerini etkili bir sekilde yapabilecegini ifade etmistir.
Orgt kiltiirt kavramina bakildiginda, 6rgiit bireylerinin; 6rgtitii ne sekilde diisindiikleri
ne sekilde algiladiklari, iceride ve disarida iliskinin ne sekilde olmasi gerektigi yoniinde

degerlendirmelerde bulunduklar: goriilmektedir (Kreitner ve Kinicki, 2008).

Ancak Wilson (2018)’ a gore bu bir yontyle eksik kalacaktir. isletmenin kiiltari biittiiniyle
ele alindiginda degisik kiltiire sahip farkli gruplar tarafindan degisik alt kiltiirler
meydana gelebilecegini, teknolojik yenilik, miisteri ve paydaslar gibi birtakim etmenlerin
bunda etkili olabilecegini ileri stirmiigtiir.

Orgiitlere ait gerek yiksek degerde gerekse diisiik degerde olusturulan davranissal
durumlar, o orglte ait kiltiirin bicimini 6nemsenecek seviyede etkilemektedir. Cinki
o orgltiin bireyleri olumlu ya da olumsuz yonde olusan bu davranislara etkilesim
gostermektedirler (Warrick, 2017).

Bireylerin orgiite alinmalarinda ve onlarin secilmelerinde orgiit kiiltirinin onemli
Olctide etkisi bulunmaktadir. Orgat kiltiirinde etik degerlerin de 6nemli bir yeri
bulunmakta olup bu degerler, bireylerin is davranislarini etkilemekte ve onlara yol

gosterici olmaktadir (Adewale ve Anthonia, 2013).
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Kursun (2019), arastirmasinda, orgiit kaltiriinin, calisanlar ile yoneticiler arasinda
problemleri ¢ozme ve oOrgiit kiltlirini glclendirmede orgiite ait basarili degerler
sistemini meydana getirmesinden dolayr her birimde ve seviyede oziimsetilmesi
gerektigini séylemistir.

Orgiit kaltirinG anlamak; orgitiin, vizyonunu, misyonunu, gelecek hedeflerini,
karar alma mekanizmalarini, yonetim siireclerini, politikalarini, érgit ici yonetici ve
calisanlarin uyumlarini yonetmek ve orguti basariya ulastirmak demektir (Desson ve
Clouthier, 2010).

Wei ve arkadaslar: yapmis olduklar1 arastirma sonucunda, érgiit kiiltirtiniin firmalarin
yonetim ve pazarlama konularindaki bir dizi faaliyetlerine ait performanslarini

etkilediginin kanitlandi81 degerlendirmesinde bulunmuslardir (2014).

Orgt kaltlird, insanlarin kisisel ve mesleki hedefleri belirleme, gorevleri gerceklestirme
ve bunlar1 gerceklestirmek icin kaynaklari yonetme bicimini etkileyebilir. Orgiit
kaltard, insanlarin bilingli ve bilingalt: olarak diisiinme, karar verme ve nihayetinde
algiladiklari, hissettikleri ve davranis bicimlerini etkiler (Lok ve Crawford, 2004). Watkins
(2013), orgut kilturiinin giicinden soz ederken “glicli bir tartisma yapmak istiyorsaniz,
orgiit kiltirtinlin onemi, orgiitler Gizerindeki rold, kiiltiirel davraniglari nasil etkiledigi

ve liderleri davranigsal olarak degistirebilecegi izerine bir tartisma baslatin” demektedir.
Arastirmanin Amaci

Liderlerin liderlik davranislari ile 6rgat kiiltlirti arasindaki iligkinin varligi, genc yonetici
liderler lzerinde yapilan bu arastirma ile ortaya konulmaya calisilmistir. Liderlik
uygulamalarinin orgiit kultirind etkileme durumunu, etkiliyorsa hangi seviyede
oldugunu tespit etmek maksadiyla bir ¢alisma yapilmistir. Alt ve orta kademedeki
yoneticilerin liderlik yonlerinin orgiit kiiltiiriine bakis agisi, drgiitlerin kendi kultiirlerini
olusturmada ve kiltiirin 6nemi konusunda onlara fikir verme agisindan énemli bir rol

oynayabilecektir.

Yontem

Arastirmanin Modeli

Bu arastirmada kullanilan model, Ankara ilinde bulunan AVvM’lerde orta diizey yonetici
olarak calisan liderlerin liderlik davraniglarinin orgit kaltiruna etkileme iligkisi
sonucunda elde edilebilecek veriler 1s1ginda yazarlar tarafindan olusturulmustur.
Yazarlarin bu modeli tercih etme sebebi yapmis olduklar: arastirmalar sonucunda, kendi

yapacaklari ¢alismaya en uygun model oldugunu disiinmelerinden kaynaklanmuistir.
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Sekil 1. Liderlik Uygulamalar: ve Orgiit Kiiltiirii iliskisi Model Deseni

Calisanlar1
Cesaretlendirmek

Etkilesimci Lider Paylasilan
(Pasif istisnalarla Bir Vizyon
Yonetim) Olusturmak

0y 02

Etkilesimci Lider Orgﬁt Kiiltira
(Aktif istisnalarla 06 03
Yonetim)

Rol Model
Olmak

siireci Sorgulamak Harekete Ge¢meye
Imkan Saglamak

Arastirmanin Hipotezleri

Arastirma modelinde orgiit kltiird bagiml ve yonetici liderlik davranislar: bagimsiz
olmak fizere iki degisken kullanilmistir. Orgt kiltiirG butlniyle tek boyut olarak,
yonetici liderlik davraniglar ise yedi alt boyut olarak modele eklenmistir. Arastirma
asamasinda hipotezler, yonetici liderlik davranislarinin alt boyutlarinin érgit kiltiiriine
olan etkileri tizerine yedi baslikta kurulmustur.

H1. Orgiit kiiltiirii ile yonetici liderlik davramslart alt boyutu olan calisanlar
cesaretlendirmek arasinda anlaml bir iligski bulunmaktadir.

H2. Orgiit kiiltiirii ile yonetici liderlik davramglart alt boyutu olan paylasilmis bir
vizyon olusturmak arasinda anlaml bir iligki bulunmaktadir.

H3. Orgiit Kiiltiirii ile yonetici liderlik davramslart alt boyutu olan rol model olmak
arasinda anlaml bir iligki bulunmaktadir.

H4. Orgiit kiiltiirii ile yonetici liderlik davranislart alt boyutu olan harekete gecmeye

imkan tanimak arasinda anlamli bir iligki bulunmaktadir.
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H5. Orgiit kiiltiirii ile yonetici liderlik davramsglar: alt boyutu olan siireci sorgulamak

arasinda anlaml bir iligki bulunmaktadir.

H6. Orgiit kiiltiirii ile yonetici liderlik davramislar: alt boyutu olan aktif istisnalarla
yonetim etkilesimci lider arasinda anlamli bir iligki bulunmaktadir.

H7. Orgiit kiiltiirii ile yonetici liderlik davranislart alt boyutu olan pasif istisnalarla

yonetim etkilesimci lider arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir.

Aragtirmanin Evren ve Orneklem ile Kapsam ve Sinirliliklar:

Arastirmada evren ve érneklem olarak Ankara’da bulunan 39 AvM’den 16 aligveris merkezi
ve bu merkezlerde bulunan isyerlerinde gorevli alt ve orta kademe yonetici konumunda
bulunan kisiler secilmistir. Bu is yerlerinde ¢alisan ve yaslari 21 ile 32 arasinda degisen,
muddr, sef, birim amiri, grup sorumlusu, ekip amiri, departman sorumlusu vb. orta ve
alt kademede bulunan 317 kisi ile gonilliiliik esasina dayal olarak gerceklestirilmistir.
Arastirmada basit tesadiifi 6rnekleme metodu kullanilmistir (Saldamli, 2016). Orneklemin
biiytikligiini hesaplamak amaciyla “n = N t?p q / d? (N-1) + t? p @” formld kullanilmistir
(Yazicioglu ve Erdogan, 2014). Bu formil uygulandiginda drneklemdeki olmasi gerekli
birey sayisi n=317 x 1.96% x 0.50 x 0.50 / 0.05% (317-1) + 1.96% X 0.50 x 0.50 = 263 olarak
bulunmustur. Bu say1 olasi en biiytik 6rneklemin giivenilirlik diizeyi %95 ve hata pay1
%5 oldugunu gostermektedir.

Arastirma calismalarina 2018 yilinda baslanmis ve 2019 yilinda son verilmistir. Bu nedenle
Ankara’da bulunan aligveris merkezlerinde bu yillar arasinda anketlere katilan kisileri
kapsamakta olup onlarin 6lcek ifadelerine verdikleri ifadeler ile sinirli bulunmaktadir.

Yine bu calismada arastirma ve yayin etigi ilkelerine uyulmustur.
Arastirmanin Veri Toplama Yontemleri, Araclar1 ve Olcekler

Arastirma asamasinda, tez, makale, kitap vb. kaynaklarla ilgili literatir taramasi
ile kavramsal ve analitik ¢oziimleme gibi bircok yontemlerden yararlanilmistir. Veri
toplama yontemlerinden biri olan anket yontemine basvurulmustur. Bu anketlerde ¢oklu
olgeklerden olan, Hi¢ Katilmiyorum (1), Katilmiyorum (2), Kararsizim (3), Katiliyorum (4)

ve Tamamen Katiliyorum (5) ifadelerinin kullanildig1 “Likert 6lcegi (5'1i)” kullanilmigtir.

Arastirma esnasinda ortaya ¢ikan veriler SPSS 21.0 programi ile 6l¢imlenmistir.

Aragtirmada Oncelikle Cronbach Alfa (o) katsayisi kullanilmak suretiyle anketin
givenilirligi 6lcilmistiir. Daha sonra giivenilirligi belirlenen dlceklerin yapi gecerliligini
6l¢mek icin (KMO) Kaiser-Meyer-0Olkin ile Bartlett kiiresellik testleri uygulanmaistir. Veri
yapisinin faktor analizi yapilarak her bir ifadenin faktor yiikleri bulunmustur. Yapilan
testler sonucunda anlam degeri genel olarak 0,05 olan ve normal dagilim gosteren
bu degiskenler arasindaki dogrusal iligskinin analiz edilmesi maksadiyla parametrik

olan Pearson korelasyon analizi yapilmistir. Calismada yedi hipotez kullanilmis olup
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hipotezler, degiskenler arasinda dogrusal bir baglanti olup olmadiginin tespit edilmesini
saglayan basit dogrusal regresyon analizi ile test edilmistir.

Bu arastirmada alt ve orta kademedeki yoneticiler bulunmakta ve bunlarin liderlik
yonleri ele alinmaktadir. Bu nedenle yonetici liderlik uygulamalar: dlgegi esas alinmigtir.
Yoneticilerin liderlik uygulamalarina yonelik algi durumunu 6l¢gmek i¢in 2007 yilinda
Kouzes ile Posner’in olusturdugu ve yine liderlik davraniglarinin etkilesimci yoniiyle
ilgili algi durumunu 6l¢mek icin 1990 yilinda Bass ile Avolionun gelistirdikleri, Dalgin
tarafindan Tlrkceye uyarlanan Liderlik Uygulamalari Olgegi kullanilmistir (2015).
Liderlik Uygulamalari Olgegi toplam 36 madde ve 7 alt boyutta incelenmistir. Calisanlari
cesaretlendirmek alt boyutu 25,26,27,28,29,30, paylasilmis bir vizyon olusturmak alt boyutu
7,8,9,10,11,12, rol model olmak alt boyutu 1,2,3,4,5,6, harekete gecmeye imkan tanimak alt
boyutu 19,20,21,22,23,24, streci sorgulamak alt boyutu 13,14,15,16,17,18, etkilesimci lider
aktif istisnalarla yonetim alt boyutu 32,33,34, etkilesimci lider pasif istisnalarla yonetim
alt boyutu 31,35,36 ifadeleri olarak toplam 36 maddede ele alinmistir. Orgiit kaltirini
6l¢mek amaciyla ise 1999 yilinda Cameron ile Quinn’in gelistirmis olduklari, Ulutirk’in
2016 yilinda yaptig1 calismasinda kullanmis oldugu 18 maddeden olusan orgiit kiiltiir
6lceginden faydalanilmistir. Analiz sonucunda Liderlik Uygulamalari Olgceginde bulunan
36 maddenin Cronbach Alpha degeri 0,960, Orgit Kaltiirii 6lcegi icerisinde bulunan 18
maddenin Cronbach Alpha diizeyi ise 0,920 olarak bulunmustur.

Arastirmanin Bulgular

Tanimlayic istatistik Bilgiler

Katillmcilarin %55,2'i erkek, %44,8'1i kadin, %40,440 evli, %59,6’s1 bekar, %45,1'i 21-26
yaslari, %54,9'u 27-32 yaslari arasinda, %88,’i lise, on lisans ve lisans, %12,’si ise Yiiksek

Lisans ve Doktora mezunu, %66,6's1 1-4 y1l, %33,4'U ise 5-9 y1l ¢calisma siiresine sahiptir.

Tablo 1. Demografik Bilgiler

Arastirmaya Katilanlarin Demografik Ozellikleri

Demografik Degiskenler Katilan Kisi Sayis1 Katilma Yiizdesi

Cinsiyet Durumu

1. Erkek 175 55,2
2. Kadin 142 448
Toplam 317 100,0

Medeni Durum

1. Evli 128 40,4
2. Bekar 189 59,6
Toplam 317 100,0
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Yas Durum

1.21-26 143 45,1
2.27-32 174 54,9
Toplam 317 100,0

Egitim Durumu

1. Lise, Onlisans ve Lisans 279 88,0
2.Y. Lisans ve Doktora 38 12,0
Toplam 317 100,0

Calistig fs Siiresi (Y1l)

1.1-4 211 66,6
2.5-9 106 33,4
Toplam 317 100,0

Demografik bilgilere iliskin tanimlayici istatistikler Tablo I'de gosterilmistir.
Arastirmada elde edilen bulgulara ait veriler tablolar haline doéntsturtlerek ilgili
aciklamalar tablolarin altinda gosterilmistir.

Tablo 2. Orgiit Kiiltiirii Giivenilirlik Katsayilari ile Faktor Yapisi

Aciklanan

R )
1 685
2 682
3 688
4 593
5 736
K(l)lll‘,tgllll:u 6 592 64,626 0,92
7 825
8 676
9 659
10 675
1 579
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12 442
1B 678
14 675

K?l‘{tgl‘l‘:u 15 688 64,626 0,92

16 602
7 689
18 468

(KMO) Kaiser Meyer Olkin test degeri 0,893

Bartlett Kiiresellik Testi Degeri (Ki Kare)

2968,418 (df: 153) (sig: ,000)

Orgiit kiltiri 6lcegine ait maddelerin faktér, KMO ve Cronbach Alfa degerleri elde

edilerek Tablo 2'de gosterilmistir.

Tablo 3. Liderlik Uygulamalari Giivenilirlik Katsayilar ile Faktor Yapisi

Bagimsiz Degisken Maddeler Faktor Yiik A‘(’}::_I;ar;;n Cronbach
onetici Li i Degerleri . . geri
(Yonetici Liderlik) f-{ Pay1 Defieri % Alpha Degeri
25 ,698
26 ,539
hsan 27 746
Calisanlarin
Cesaretlendirilmesi 27,998 0,794
28 ,591
29 ,867
30 ,804
7 ,603
8 ,765
Paylasilmig 9 ,866 17,020
Bir Vizyon (Kumulatif) 0,879
Olusturulmasi 10 804 45,018
1 ,786
12 ,690

GENCLIK ARASTIRMALARI DERGISI 6—1\



2 , 747
3 ,789 7,607
Rol Model Olmak (Kumulatif) 0,864
4 ,679 52,625
5 ,636
6 ,668
19 ,735
20 ,750
Harekete Gecmeye A 789 6,334
imKkan Tanimak (Kumulatif) 0,835
22 »719 58,959
23 ,611
24 ,753
13 ,684
14 ,799
15 ,625 5,395
Siireci Sorgulamak (Kumulatif) 0,792
16 ,731 64,354
17 ,786
18 ,866
32 ,867
Etkilesimci Lider 5,081
Aktif Istisnalarla 33 ,715 (Kumulatif) 0,786
Yonetim) 69,435
34 ,797
31 ,614
Etkilesimci Lider 3,283
Pasif Istisnalarla 35 ,680 (Kumulatif) 0,678
Yonetim 72,718
36 ,667
(KMO) Kaiser Meyer Olkin test degeri 0,910
Bartlett Kiiresellik Testi Degeri (Ki Kare) 2296,107 (df: 210) (sig: ,000)

Liderlik uygulamalar1 dlcegine ait maddelerin faktér, KMO ve Cronbach Alfa degerleri

elde edilerek Tablo 3'te gosterilmistir.
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Tablo 4. Orgiit Kiiltiirii Algilamalar:

Bagimh Maddeler ort.  SS.
Degisken
OK1. Isyerimdeki uygulama ve igleyis igyeri calisanlar: tarafindan
. o1 . 3,224 3,224
iyi derecede bilinmektedir.
OK2. isyerimin hedefleri, gayesi, ilke ve rittielleri tim calisanlarca
X . 3,139 1,0432
benimsenmis durumdadir.
OK3. Buisyerinde calisanlarin iletisimleri giiclii tezahiir etmektedir. 3,508  1,0603
OK4. isyerinde ise yeni baslayan calisanlar bu isyerinin ge¢misini
R . . 2,890 1,1869
yansitan oyki, ani ve olaylari bilmektedirler.
OKS5. isyeri tarafindan tiim calisanlar arasinda isbirligi icerisinde
e . 2,811 1,0859
calisma kiltiiri desteklenmektedir.
OK6. Bu isyerinde tiim calisanlara ailenin bir ferdi gibi bakilir. 2,915  1,2205
OK7. Bu isyerinde cal 1 ki hu ile ¢al lar igin destek
/ sy' calisanlara ekip ruhu ile caligmalari i¢in deste 3476 11010
verilmektedir.
OK8. Bu isyerinde karar verme siireci, calisanlarla miisterek karar 2050 11545
alinmasi esasi ile saglanmaya calisiimaktadir. ’ ’
g OK9. Buisyerinde her zaman yeni diistince, yeni yaklagim, yenilikler
= . o . .. . 3,076 1,1421
B ile degisime dnem verir ve destekler.
= o
= o™
X &  OKI10.Bu isyerinde yeni sart ve kosullara hizlica yanit verebilecek bir
= ~ . . 2,931 1,1726
?o bicimde elastiki yapidadir.
St
He]

OK1l. Bu isyerinde tiim calisanlar yiksek verimlilik ve icraat

Ca . 2,328 1,1905
gostermeleri i¢in desteklenmektedir.

OK12. Bu isyerinde tiim ¢alisanlara kariyerlerinde ilerleme ve beceri

. A . . 2,858 1,2178
kazanma konularinda imkanlar verilmektedir.

OK13. Bu isyerinde calisanlarin isleriyle ilgili ne yapmalar:

R . - . 3,170 1,0978
gerektigini dgretecek sorumluluk ve vazifeleri ifadelendirilmistir.

OK14. Bu igyerinde orta seviyede risk alan tiim calisanlara bir takim

3,032 1,1190
oncelikler verilmektedir. ’ ’

OKI15. Bu isyerinde ¢alisanlarin ise alinmalari ve onlarin terfilerinde
bireysel iligkiler yerine bireysel kabiliyet ve basarilarina dnem 2,770  1,2172
verilir.

OK16. Bu isyeri calisanlarina 6zgiir hareket etme ve karar alma

. . . 2,927 1,0271
konularinda serbest olduklarini hissettirmektedir.

OK17.Bu isyerinde ¢alisanlarin yaptiklar: hatalara karsi miissamahali

2,713 1,2129
davranilmaktadir.

OK18. Bu igyerinde calisan yoneticiler tenkite agik yapidadirlar. 2,814  1,2013
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Tablo 4'te goriilecegi tizere Orgiit Kiiltlirii boyutunda en yiiksek seviyedeki ifadeyi temsil
eden madde “Bu isyerinde calisanlarin iletisimleri giliclii tezahtr etmektedir.” (3,50)
ifadesine verilen cevap olan 3'incii maddedir. Katilimcilar tarafindan anlam degeri en
disiik olan yani en disik seviyede algilanan Orgat Kiltiiri maddesi ise “Bu isyerinde
tim c¢alisanlar yiiksek verimlilik ve icraat gostermeleri icin desteklenmektedir.” (2,33)

ifadesine verilen cevap olan 11'inci maddedir.

Tablo 5. Yonetici Liderlerin Liderlik Uygulama Algilar:

Bagimsiz
Degisken =
(vonetici  © Maddeler Ort. S.S.
Liderlik)
E YLD25. Bu isyerinin lideri, islerini verimli yaptiklarinda 2915 12205
B calisanlar: takdir eder.
:E
2 Y]_.'DZG. Bq isyerinin lideri, calisanlarin kabiliyet ve 2972 11996
5 htinerlerine itimat eder.
g
g YLD27. Bu igyerinin lideri, ¢calisanlari ise katilim ve katkilari
= . in 2,603 11278
= Q nedeniyle onlar1 miikafatlandirir.
=1 O
g S
T “  YLD28. Bu isyerinin lideri, calisanlari paylasilan degerlere 3495 11897
=1 bagl olmak konusunda destekler. ’ ’
g
o . U
g YLD29. Bu isyerinin lldgr{, degisik metodlarla ¢alisanlarinin 3104 11874
= basarilarini takdirlendirir.
g
G YLD30. Bq isyerinin lideri, ekip tiyelerine takdir ve 3322 11183
desteklerini sunar.
YLD7. Bu igyerinin lideri, calisanlarin yaptiklari
isi etkilemesi muhtemel gelecege doniik degisim 2,814 1,2013
= prostdirlerden onlara s6z eder.
«
§ YLD8. Bu isyerinin lideri, gelecegin bityiik resmini inangla 3416 10807
§ calisanlarina ifade etmeye calisir. ’ ’
&
S YLD9. Bu isyerinin lideri, calisanlar: gelecek konularinda
o . 3,486 11816
g v hayalleri paylagsmaya sevk eder.
g 3
P el . . . - . - .
= YLD10. Bu igyerinin lideri, ekibin arzu ve isteklerini temsil
= 3,322 1,183
- eder.
E
.‘_.? YLDll..Bu igyerinin lideri, calisanlarina inangla isin 3438 11053
> oneminden s0z eder.
&
YLD12. Bu igyerinin lideri, etrafindaki ¢alisanlarina 3303 11376

hayallerinin ne sekilde gerceklesebilecegini dgretirler.
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YLD1. Bu isyerinin lideri, calisanlarinin gelecege yonelik

gerceklestirmelerini destekler.

T ) 3,132 1,0710
beklentilerine yon verir.
YLD2. Bu isyerinin lideri, isyeriyle ilgili kararlastirilmis
normlara uyma konusunda umumi bir fikir birligi teskil 3,233 1,1648
eder.
= YLD3. Bu is yerinin lideri, calisanlarina vaad ettigi soz ve
g 3,353  1,0798
S - anlasmalara uyar.
T 2
= —
§ o™
YLD4. Bu isyerinin lideri, yaptigl fiillerin ¢alisanlarin
S TR T, S 3,022 1,0862
& verimliligi Gistlindeki etkilerine 6nem gosterir.
YLD5. Bu isyerinin lideri, orgiitsel degerlere iliskin diisiince
o . 3,016  1,2616
blitinligh teskil eder.
YLD6. Bu isyerinin liderinin, acik ve kesin bir liderlik
) o 3,259  1,0744
ideolojisi bulunur.
YLD19. Bu isyerinin lideri, isbirligi esas iligkilere onem verir. 3,110  1,1842
YLD20. Bu isyerinin lideri, calisanlarin degisik baku
X ) ¥ calls &8 ; 3,363 1,0956
g acilarini 6nemser.
5]
&
o YLD21. Bu igyerinin lideri, ¢calisanlarina karsi saygili
< ) 3,353  1,0798
= " davranir ve onlara dnem atfeder.
= 0
@ —
g o
é YLD22. Bu isyerinin lideri, ¢calisanlarin almis olduklari
g i 3,385  1,1868
> kararlar: tesvik eder.
9]
¥
e
§ YLD23. Bu isyerinin lideri, calisanlarin isleri ne sekilde 3230 11641
yapacaklar1 hususunda se¢me ayricalifl tanir. ’ ’
YLD24. Bu isyerinin lideri, calisanlarin islerinde kendilerini
2,839 1,1540
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YLD13. Bu igyerinin lideri, ¢calisanlarin yeteneklerini test
etmek icin firsatlar: sonuna kadar arama ve zorlamalarina 3,366  1,1794
imKkan tanir.

YLD14. Bu igyerinin lideri, yeni yaklasimlar: denemeleri

konusunda ¢alisanlari destekler. 3379 11032
E
= YLD15. Bu isyerinin lideri, yenilik¢i metodlar: gelistirmek
5 ¥ maksadiyla diger isyerlerinin uygulamalarini inceler 3,073 11270
80 S y 8Er 15y yg .
3 P
§ YLD16. Bu igyerinin lideri, ne 6grenebiliriz sorusunun 3240 11770
i cevabini arasturir. ’ ’
YLD17. Bu isyerinin lideri, Yap1 taslari, gaye ve hedefleri ile 3284 9944
ilgili kesin hikiimlere sahip bulunmaktadir. ’ ’
YLD18. Bu isyerinin lideri, risk almay1 ve denemeyi bilir. 3,486  1,1816
= g YLD32. Bu igyerinin lideri, ¢alisanlarinin sorumluluk 3104 11874
% = sahalarini acik bir bicimde gosterir. ’ ’
5 S
=R o
[ 3 YLD33. Bu isyerinin lideri, kurallara ve prensiplere uyulmasi 3155  1.0303
E _,_"‘g & hususunda oldukca hassas davranir. ’ ’
.% g
k- YLD34. Bu isyerinin lideri, calisanlarin yetki ve
e sorumluluklarini ile vazifelerini; isyerinin politikalari, is 3,205 1,133
tanimlari ve usullerine gore yapar.
= YLD31. Bu igyerinin lideri, kararlarini genellikle kendi
E § basina alma egilimindedir. 4,016 7002
B
=S @
o= g YLD35. Bu isyerinin lideri, biitiin dikkatini olumsuzluklar, 4104 6403
E _,_‘e < hatalar ve sikayetlerle miicadele tizerinde odaklar. ! ’
-z}ﬂ g
= 2 YLD36. Bu igyerinin lideri, herhangi bir problem meydana 3937 7264

gelmedikge eylemde bulunmaz.

Yine Tablo 5'te goriilecegi tizere Etkilesimci Lider Pasif istisnalarla Yonetim alt boyutu
katilimcilar tarafindan anlam degeri yiiksek olan yani en yogun algilanan bir yonetici
liderlik davranisi olmaktadir. En yiiksek seviyedeki ifadeyi temsil eden madde ise “Bu
isyerinin lideri, btittin dikkatini olumsuzluklar, hatalar ve sikayetlerle miicadele tizerinde
odaklar” (4,10) ifadesine verilen cevap olan 35'inci maddedir. Katilimcilar tarafindan
anlam degeri en diisiik olan yani en diisiik seviyede algilanan alt boyut ise Calisanlar:
Cesaretlendirmek olan yonetici liderlik davranisidir. En disiik seviyedeki ifadeyi temsil
eden madde ise “Bu isyerinin lideri, calisanlar: ise katilim ve katkilar: nedeniyle onlar:

miikafatlandirir” (2,60) ifadesine verilen cevap olan 27nci maddedir.
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Geng Liderlerin Liderlik Davranislar: ve Orgiit Killtirii Tutumlarinin Belirlenmesi

Tablo 6. Liderlik Uygulamalar: ve Orgiit Kiiltiirii Arasindaki Korelasyon Sonugclar:

" Z P
= 4§ § § £ § % @
: 2 ® 2 5§ &£ = 5
=~ 2 F ° & B§B
o=}
ORKUL Pearson Correlation 1
Sig. (2-tailed)
N 317
CALCES Pearson Correlation ,854** 1
Sig. (2-tailed) ,000
N 317 137
PAYVIZOL Pearson Correlation ,647°* ,760** 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000
N 317 317 317
ROLMODOL Pearson Correlation ,692** ,803** ,855** 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000
N 317 317 317 317
HARGECIMTAN Pearson Correlation ,758** 813" 887" 852" 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 317 317 317 317 317
SURSOR Pearson Correlation ,755**  816** 818™* 818" 864™ 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 317 317 317 317 317 317
ETLiDAKOL Pearson Correlation ,756™* 847  699** |794** |754* 787" 1
Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 317 317 317 317 317 317 317

ETLiDPASOL Pearson Correlation 084 J122% 169%F  149™ 195" 174 085 1
Sig. (2-tailed) ,136 ,029  ,003 ,008 ,000 ,002 ,133

N 317 317 317 317 317 317 317 317

Tablo 6'daki korelasyon analizi sonuclarindan gorilecegi izere orgiit kiiltiirQ ile yonetici
liderlik uygulamalar: alt boyutlari olan (Calisanlari Cesaretlendirmek, Paylasilmis
bir vizyon olusturmak, Rol Model Olmak, Harekete Ge¢meye imkan Tanimak, Siireci

Sorgulamak ve Etkilesimci Lider Aktif istisnalarla Yonetim arasinda pozitif yonli bir
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iliski belirlenmistir. Ancak Etkilesimci Lider Pasif istisnalarla Yonetim alt boyutu ile

arasinda bir iligki tespit edilememistir.

Tablo 7. Liderlik Uygulamalar: ve Orgiit Kiiltiirii Arasindaki Regresyon Sonugclari

<. z . . Tahminin  Durbin- .
o F 1g.
Model Degiskenler R Diizelt. R St. Hatast Watson Sig

Faktor Al ,730 ,729 ,38644 1,988 850,447  ,000
2 Faktor A2 ,418 ,416 ,56693 1,903 226,515 ,000
3 Faktor A3 ,479 ,478 ,53628 1,925 290,167  ,000
4 Faktor A4 ,574 ,573 ,48500 1,909 424,898  ,000
5 Faktor A5 ,569 ,568 ,48779 1,844 416,466  ,000
6 Faktor A6 ,571 ,570 ,48659 2,053 420,074,000
7 Faktor A7 ,007 ,004 ,74070 1,749 2,230 ,136

Katsayilar

.. 7 " . Tahminin  Durbin- .
Model Degiskenler R Diizelt. R St. Hatas: Watson F Sig.

Sabit ,618 ,084 7,381 ,000 ,000
1 Faktor Al ,768 ,026 ,854 29,162 ,000 ,000
Sabit 1,205 ,122 9,896 ,000 ,000
i Faktor A2 ,537 ,036 ,647 15,050 ,000 ,000
Sabit 1,091 ,115 9,528 ,000 ,000
’ Faktor A3 ,594 ,035 ,692 17,034 ,000 ,000
Sabit ,836 ,107 7,79 ,000 ,000
) Faktor A4 ,665 ,032 ,758 20,613 ,000 ,000
Sabit ,638 ,118 5,422 ,000 ,000
i Faktor A5 ,707 ,035 ,755 20,408 ,000 ,000
Sabit 1,077 ,096 11,167 ,000 ,000
° Faktor A6 ,601 ,029 ,756 20,496 ,000 ,000
Sabit 2,508 ,314 7,977 ,000 ,000
’ Faktor A7 ,116 ,078 ,084 1,493 ,136 ,000
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Geng Liderlerin Liderlik Davranislar: ve Orgiit Killtirii Tutumlarinin Belirlenmesi

Yonetici liderlerin liderlik uygulamalar1 alt boyutlarinin orgit kultirii Gzerindeki
etkilerini tespit etmek amaciyla “basit ¢coklu regresyon” analizi yapilmistir. Arastirmadaki
Regresyon testlerinde “Enter” yontemi kullanilmistir. Analiz sonucunda tim alt boyut
¢ikan sonuglari bir araya getirilerek Tablo 7ye yansitilmis olup en yiiksek R* degeri ,729

ile Faktor Al yani “calisanlari cesaretlendirmek” alt boyutunda gergeklesmistir.

Tartisma ve Sonug

Orgiit kiltird ve yonetimsel liderlik uygulamalar1 {izerine yapilan arastirmalarda
degiskenlerin cesitli kisisel ve orgilitsel sonuclarin temel belirleyicileri olabilecegi
belirlenmistir. Ayni zamanda orgiit kiltirdi ve liderligin o orgiitiin performansina
katkida bulundugu tespit edilmistir. Nijerya’daki biiyiik petrol sirketlerinde yaptigi
calismasinda kurum kultiirlerinin demokratik liderlik stili istiinde degerli ve pozitif bir

etki glicii bulundugu durumunu gostermistir (Nwibere, 2013).

Cesur vd. (2019) yaptiklar: arastirmada paternalist liderlik ve érgiit kiltiirti arasindaki
iliskiyi ele almis ve Sakarya Universitesinde bir arastirma yapmaislardir. Yapmis olduklari
arastirma sonucunda bazi araliklardaki kiiltiirel boyutlarin liderlik egilimini etkilemekte

oldugunu tespit etmislerdir.

Tikiroglu (2019) yapmis oldugu calismasinda, katilimcilarin caliganlari cesaretlendirmek,
paylasilmis bir vizyon olusturmak, rol model olmak, harekete gecmeye imkan tanimak,
stireci sorgulamak ve aktif olarak istisnalarla yonetim algilari ile 6rgiit kultira diizeyleri

arasinda pozitif ve orta diizeyde anlaml bir iligki oldugu (p0,05)'nu tespit etmistir.

Aykanat (2010), calismasinda yapmis oldugu korelasyon analizinde liderlik ile orgiit
kultura arasinda pozitif bir iligki tespit etmistir.

Topaloglu ve Kara (2004), orgiit kiltiira ile yoneticilerin yonetsel davranislar: arasindaki
iligkiyi inceledigi arastirmasinda, orgiit kiiltiirai ile yonetici davraniglar: arasinda birbiri
ile iligkili olarak isletme basarisina katki sagladigini tespit etmistir. Yaptig1 korelasyon
analizi sonucunda 0.05 6nem seviyesinde (p= 0,004, < 0.05) degiskenler arasinda anlaml

iliski bulmustur.

Balli ve Balli (2019), liderlik davraniglari alt boyutlar: ile érgiit kiltéirQ alt boyutlar:
arasindaki iligkiyi incelemek tzere yaptig1 korelasyon analizinde kismen de olsa
boyutlar arasinda anlamli iliski tespit etmistir. Ornegin Narsis liderlik ile gii¢ kiltr
(r= 0,94, p< 0,01) ve basar: kultiira (r= 0,80, p< 0,05) arasinda ve pasif agrasif liderlik ile
basar: kaltird (r= 0,79, p< 0,05) arasinda anlamli pozitif yonla iliskiler bulgulanirken,
paranoyak liderlik ile destek kulturi (r= -0,104, p< 0,01) arasinda anlaml negatif yonli
-166- bir iliski tespit edilmistir.

Toor ve Ofori (2009)nin yapmis oldugu calismasindaki korelasyon sonugclarina
bakildiginda etik liderligin dontistimsel kiltiir ile pozitif iliskili oldugu (r = -0.29, p <0.05)
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acitk bir sekilde goriilmektedir. Ayrica ¢alismasinda elde ettigi diger bir bulguda ise
¢alisanlarin sonuglari agisindan dontisim kiiltiriintin katkisinin hem etik liderlik hem

de orgiit kiltiird tizerinde gerilediginde bile her zaman olumlu olmasidir.

Taormina (2008) yapmis oldugu ¢alismasinda elde ettigi korelasyon analizi sonuglarinda
liderlik davraniglar tizerindeki kontroliin baskinliginin varliginin orgiit kaltard ile
birbirine sasirtici iliskilerle bagli oldugunu ortaya ¢ikarmistir.

Lok ve Crawford (2004) yapmis olduklar1 ¢alismalarinda elde ettikleri korelasyon ve
regresyon analizlerinde, Orgiit kiiltird ve liderlik tarzi arasindaki iliskinin onemli
oldugunu ve bunun calisanlarin is tatmini tizerindeki etkilerini artirmaya yonelik aktif

bir girisim oldugunu ve orgiitsel dnciilleri oldugunu tespit etmislerdir.

Tablo 8. Hipotez Test Sonuclar

Hipotez
No

Kabul/

Hipotezler Red

H Orglit Kultirti ile Yonetici Liderlik Davranmiglari alt boyutu olan Calisanlar: Kabul
abu
! Cesaretlendirmek arasinda anlaml bir iligki bulunmaktadir.

H Orgiit Kiltiird ile Yonetici Liderlik Davranislar: alt boyutu olan Paylasilmis Bir Vizyon Kabul
u
2 Olusturmak arasinda anlamli bir iligki bulunmaktadir.

H Orglit Kiltard ile Yonetici Liderlik Davranislar: alt boyutu olan Rol Model Olmak Kabul
abu
: arasinda anlamli bir iligki bulunmaktadir.

° Orglit Kaltara ile Yonetici Liderlik Davraniglar alt boyutu olan Harekete Gegmeye Kabul
: A T abu.
‘ Imkan Tanimak arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir.

° Orglit Kulturd ile Yonetici Liderlik Davraniglar alt boyutu olan Streci Sorgulamak Kabul
abu
° arasinda anlaml bir iligki bulunmaktadir.

° Orglit Kiltiirti ile Yonetici Liderlik Davraniglari alt boyutu olan Aktif istisnalarla Kabul
u
¢ Yonetim Etkilesimci Lider arasinda anlamli bir iligki bulunmaktadir.

H Orglit Kultiirt ile Yonetici Liderlik Davraniglari alt boyutu olan Pasif istisnalarla Red
e
7 Yonetim Etkilesimci Lider arasinda anlamli bir iligki bulunmaktadir.

Aragtirmanin bulgular1 elde edildikten sonra cikan sonuglarin degerlendirilmesine
gecilmistir. Oncelikle yapilan arastirmanin daha iyi anlasilabilmesi amaciyla

degiskenlerin modellenmesiyle ortaya konan hipotezlerin sonuglarina bakilmistir.

Tablo 8deki hipotez sonuclarindan da goriilecegi tizere “Etkilesimci Lider Pasif
istisnalarla Yonetim” alt boyutu reddedilmis bunun disinda kalan diger tim hipotezler

kabul edilmistir.

Yapilan regresyon analizlerinden de goriilecegi tizere orgiit kiiltiiriinii en dnemli seviyede
etkileyen (R?=,730) degeri ile Faktdr Al yani calisanlari cesaretlendirmek alt boyutu
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Geng Liderlerin Liderlik Davraniglar: ve Orgiit Kiiltiirii Tutumlarinin Belirlenmesi

olmustur. Bu boyut diger degisken alt boyutlar: ile kiyaslandiginda oldukga gilicli bir
sekilde fark ortaya ciktig1 goriilmektedir. Diger degisken alt boyutlarina bakildiginda,
(R?=,574) degeri ile Faktor A4 yani harekete gegmeye imkan tanimak, (R%=,571) degeri ile
Faktor A6 yani etkilesimci lider aktif istisnalarla yonetim ve (R?=,569) degeri ile Faktor
A5 yani slreci sorgulamak alt boyutlarinin ayni derecede orgiit kiltiirinii etkiledigi

gorilmektedir.

Yine etki derecesi siralamasinda (R?=,479) degeri ile Faktdr A3 yani rol model olmak
yerini alirken (R?=,418) degeri ile Faktdr A2 yani paylasilmis bir vizyon olusturmak en
az etki derecesine sahip bir konumda ortaya ¢ikmistir. Zaten orgiit kiiltiirdi ile arasinda
iligki bulunmayan ancak arastirmacilarin biitinii gérmelerini saglamak maksadiyla
regresyon tablosuna konulan Faktor A7 yani etkilesimci lider pasif istisnalarla yonetim
al boyutun (R?=,007) degeri’'de acikca goriilmektedir.

Bu arastirmada incelenen yonetici lider davraniglar: degiskeni alt boyutlariyla orgiit
kiltlirti degiskeni arasindaki iliskileri daha acik belirtmek maksadiyla, bu iki degisken
arasindaki iligkilerin regresyon analizleri sonucunda elde edilen Beta katsayilarindan

olusan degerler kullanilarak olusturulan sema sekil 2’'de gosterilmistir.

Sekil 2. Liderlik Uygulamalar ve Orgiit Kiiltiirii iliski Seviyesi

Harekete
Gecmeye imkan
Tanimak

Orgiit Kulturt

Sekil 2’'de gortldiigli lizere elde edilen regresyon analizi sonuclarina gore degisken
iligkilerindeki beta katsayilarina bakildiginda drgiit kiiltiirinii en ist seviyede ¢aligsanlari
cesaretlendirmek alt boyutunun etkiledigi (,854) goriilecektir. Yine sirasiyla harekete
gecmeye imkan tanima (,758), etkilesimci lider aktif istisnalarla yonetim (,756), siireci
sorgulamak (,755) ve alt boyutlarinin ayni seviyede etkiledigi goriilecektir. rol model

olma (,692) ve paylasilmis bir vizyon olusturma (,647) birbiri ardina siralanmuistir.
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Arastirmacilar tarafindan Orgiit KiltiirQi ile Lider ve Liderlik Davranislari arasindaki
etkilesimi incelemek tizere bir¢ok arastirma yapilmistir. Bu arastirmalar sunu
gostermistir ki; bu iki kavram birbiri igerisine ge¢cmis ve her iki kavraminda birbirini
etkiledigi sonuclar ortaya ¢ikan kavramlardir. Artik glinimiiz diinyasinda strekli
degisen rekabetin ve cevre kosullarinin, i¢ ve dis etkenlerin énem kazandig1 dikkate
alindiginda sirketlerin varliklarini siirdiirebilmesi veya basariy1 yakalayabilmesi icin
liderlerin orgiitlerinde stratejik onemli degisiklikler yapabilmeleri ve stratejik liderlik

Ozelliklerini aktif kullanmalari elzemdir.

Bu calisma sonucunda elde edilen veriler, yonetici liderlik davraniglari alt boyutlarindan
calisanlari cesaretlendirmek alt boyutunun digerlerine gore daha yiiksek seviyede drgiit
kiltiirtint etkiledigini gostermektedir. Calisanlari cesaretlendirmenin orgiit kaltird

ustiinde oldukga dnemli bir etkilesime haiz bulundugunu kanitlamaigtir.

Sonug olarak liderler tarafindan orta ve alt kademedeki yoneticiler iglerini verimli ifa
ettiklerinde onlara iltifatta bulunulmasi, kabiliyetlerine ve yeteneklerine giivenilmesi,
yaptiklari katki ve ige katilimlari icin 6dillendirilmesi, paylasilan degerlere bagl kalmak
hususunda destek verilmesi, basarilarinin tebrik edilmesi, takim tyelerine takdir ve
desteklerinin belirtilmesi dnemli bir etken olmaktadir. Bu arastirma sonucunda ortaya
¢ikan anlamli etkiye sahip etkenler dikkate alindiginda, basarili liderlerin, sirketlerinin
gelecekteki misyon, vizyon ile hedeflerine ulasmak i¢in yapacaklari calismalarda onlara
katki ve fayda saglayacagl disiinilmektedir. Ayrica yapilan bu ¢alismanin sonuglari bu
konuda arastirma yapan diger arastirmacilara bir veri kaynagi olusturmasi bakimindan

onem tasimaktadir.
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Extended Abstract
in the English dictionary prepared by Johnson in 1755 as “leading, captain, commander”.

It means “leader” in Turkish language (Giil, Aykanat, 2012). Although there are various
definitions of the leader, what they all have in common is that leading is basically an
“administrative business” activity. When defining a leader, it is important first to reveal

what administrative work is. The administrative work here consists of issues such as
how the leaders plan their time, with whom they interact and what work they do (Erdem,

Dikici, 2009). An effective leadership is necessary for organizations to survive with the

The word leader means “hegemon” in Greek. This word, which means guiding, shown

least damage in the competitive environment of the globalizing world.
The word “culture” comes from the its Latin root “cultura”. There are many definitions

of culture and there is no uniform definition (Gill, 2013). It can be said that all kinds of
knowledge and ongoing habits in societies form the culture in societies. People create
culture not inherited but by their contributions to nature both materially and spiritually
(Eroglu and Ozkan, 2009). When the concept of organizational culture is examined, a result
emerges that the individuals belong to an organization think about the organization they
are in, how they perceive it, and how they evaluate the relationship both inside and

outside (Kreitner, Kinicki, 2008).
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Leadership and Organizational Culture have always been important concepts in working
life. The relationship between organizational culture and leadership variables has also
been analysed by many researchers. Scientists who determined the existence of the
relationship between “organizational culture and leadership”, also conducted many
studies on whether organizational culture affects leadership or leadership affects
organizational culture. As a result of the research, they revealed that they are in a two-
way interaction in both variables (Tikiroglu, 2019).

Methodology

Purpose of the Research: This study aims to examine whether there is a statistically
significant relationship between the leadership behaviors of young executive leaders
and organizational culture. The aim of the research is to determine whether leadership
practices affect organizational culture and if so, to what extent does it affect the other.
The perspective of the leadership aspects of the lower and middle level managers to the
organizational culture can play an important role in creating their own culture and
giving them an idea about the importance of culture.

Research Design: In the research model, two variables, organizational culture as
dependent and executive leadership behavior as independent, were used. Organizational
culture was added to the model as a single dimension, and executive leadership behaviors
were added to the model as seven sub-dimensions. At the research stage, hypotheses
were established under seven sub-titles on the effects of sub-dimensions of executive
leadership behaviors on organizational culture.

Figure 1. The Leadership Practices and Organizational Culture Relation Model

Encourage
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Mangement by (0] Shared Vision
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The Study Group of the Research: In this research, all the shopping malls in Ankara and
the people who are in the lower and middle level managerial positions in the workplaces
in these centers were selected as the study group of the research. The study was carried
out on a voluntary basis with 317 people aged between 21 and 32 at middle and lower
managerial positions including managers, chiefs, unit supervisors, group supervisors,
team supervisors, department supervisors, etc. Simple random sampling method was
used in the study (Saldamli, 2016). In order to calculate the size of the sample, the formula
“n=Nt2pq/d2(N-1) + t2 p q” was used (Yazicioglu, Erdogan, 2014). When this formula
was applied, the required number of individuals in the sample was found as n = 317 x
1.962 X 0.50 x 0.50 / 0.052x (317-1) + 1.962 X 0.50 x 0.50 = 263. This number indicates that
the reliability level of the largest possible sample is 95% and the margin of error is 5%.
Research studies started in 2018 and ended in 2019. For this reason, it covers the people
who participated in the surveys in shopping centers in Ankara between these years and
is limited to the statements they gave to the scale statements. Again, in this study, the

principles of research and publication ethics were followed.

Data Collection: In this study, the survey method was used as the data collection method.
Obtained data were measured using SPSS 21.0 for Windows program. In the study, first
of all, the reliability of the questionnaire was measured by using the “Cronbach Alpha”
(o) internal consistency coefficient. As a result of the analysis, the Cronbach Alpha value
of 36 items in the Executive Leadership Behaviors Scale was found to be 0.960, and the
Cronbach Alpha level of 18 items in the Organizational Culture Scale was found to be
0.920. Then, “Kaiser-Meyer-Olkin” (KMO) coefficient and “Bartlett sphericity” tests
were conducted to measure the construct validity of the scales whose reliability was
determined. The factor loadings of each statement were found by performing factor
analysis of the data structure. Parametric Pearson correlation analysis was performed
in order to analyze the linear relationship between these variables, significance value of
which is generally 0.05 and shows normal distribution. Seven hypotheses were used in
the study and the hypothesis were tested with simple linear regression analysis, which

is used to test whether there is a linear relationship between the variables.

Findings of the Research: 55.2% of the participants were male and 44.8% female; 40.44%
married and 59.6% single; 45.1% 21-26 years old and 54.9% between the ages of 27-32;
88% of them are high school, associate degree and undergraduate and 12% are graduate
and doctorate; 66.6% are with 1-4-year seniority and 33.4% are with 5-9-year seniority.
Simple multiple regression analysis was conducted to determine the effects of the sub-
dimensions of executive leadership behaviors on organizational culture. The highest R*

value was ,729 in the Factor Al sub-dimension “Encouraging the Employees”. However,
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in the sub-dimension “ Passive Management by Exceptions as an Interactive Leader , a
significant relationship could not be established, as previously obtained in the correlation
data.

Discussion and Conclusion: As can be seen from the regression analysis made, Factor
Al, that is, encouraging the employees, has been the sub-dimension (R2=.730), which
affects the organizational culture most significantly. When this dimension is compared
with other variable sub-dimensions, it is seen that there is a very strong difference.
Considering the other variable sub-dimensions, Factor A4 with the value of (R2=,574),
that is, enabling to act, Factor A6 with the value of (R2=,571), management with active
exceptions, and Factor A5 with the value of (R2=,569), questioning the process, seem to
equally affect the organizational culture. Again, in the ranking of the degree of influence,
Factor A3, that is, being a role model, with the value of (R2=,479) and Factor A2, that is,
creating a shared vision, with the value of (R2=,418) emerged in a position with the least
degree of influence. It is clearly seen in Factor A7, that is, the value of management with
passive exceptions (R2=,007), which is not related to organizational culture, but was put

into the regression table in order to enable researchers to see the whole.

Figure 2. Leadership Practices and Organizational Culture Relation Level

Enable Others

Y
% Organization

Culture

As seen in Figure 2, according to the findings, when the beta coefficients in the variable
relations are examined, it will be seen that the organizational culture is affected at the
highest level by the sub-dimension of encouraging employees (,854). Again, it will be
seen that the sub-dimensions of enabling others to act (,758), interactive leaders (active
management by exceptions) (,756), challenge the process (,755) seem to have equal effect
on organizational culture. Being a role model (.692) and inspiring a shared vision (.647)
are listed one after the other.
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In this research, a study was conducted to determine whether executive leadership
behaviors affect organizational culture. The existence of this relationship has clearly been
revealed as a result of the analysis of the survey studies conducted with young managers,
aged between 21 and 32, working at the level of middle and lower-level managers in
shopping malls. Correlation and regression tests performed to see the hypotheses created

and their results revealed the level and degree of impact of the relationship.

As the result of the research, it is shown that the sub-dimension of encouraging
employees, which is one of the sub-dimensions of managerial leadership behaviors, has
a higher level and significant effect on organizational culture than other dimensions.
In this context, it is an important factor for leaders to praise middle and lower level
managers when they do their jobs well, to be trusted in their abilities and skills, to be
rewarded for their participation and contributions, to be encouraged to adhere to shared
values, to congratulate their success, and to express their appreciation and support to
team members. Considering these factors, it is thought that successful leaders will
contribute and benefit their companies in their efforts to achieve their future mission,

vision and goals.
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Yiiksekogretimdeki Genclerin Goziinden
Genclerin Politika ile iliskisi*

H. Biisra Ekinci Saglam™*

0z

Genglerin siyasal katiimina dair ilgisiz ve apolitik olduklarina yoniinde literatiirde bazi yaygin
ifadeler mevcuttur. Bu calismanin amaci bu ifadeler hakkinda genclerin konuyla ilgili kendi
goriislerini, taleplerini ve onerilerini dile getirmelerini saglamaktir. Bu amacla nitel arastirma
deseni kullanilarak; 18-29 yas arasi, Ankara’da yiiksekogretime devam eden, 20 katilimcr ile
derinlemesine goriismeler gerceklestirilmistir. Veriler, uzman goriisii alinarak olusturulan yari
yapilandirilmis gorisme formu ile toplanmigtir. Elde edilen veriler betimsel analiz yontemi
kullanilarak incelenmistir. Bu baglamda veriler genclerin siyasetle iliskisi, genclerin siyasal katilimi
onundeki kisitlayic1 faktorler ve genclerin siyasal katilimi arttirmaya yonelik onerileri olmak
uzere 3 baglik altinda incelenmistir. Katilimcilardan siyasetle iligkilerini tanimlarken kendilerini
apolitik olarak nitelendirenler olsa da bir¢ogu, katilimin farkl: yollar1 ve yorumlari oldugunu ifade
etmistir. Katilimcilar icin genglerin siyasal katilimi dntindeki kisitlayici faktorler su sekildedir;
genclerin goziinden siyasetin ginimuizdeki imaji, toplumsal alanda olusmus kutuplasma, siyaset
araciliglyla degisim olusturulabilecegine inanmama ve toplumun genclere yonelik bakis acisi.
Katilimcilar, genclerin siyasal katilimlarinin arttirilmasi noktasinda goriislerini, taleplerini ve
oOnerilerini dile getirmislerdir. Katilimcilarin yoneticilerden talepleri sunlardir; tilke yonetiminde
genglerle ilgili konularda genclere s6z hakki verilmesi, seffaf ve geri doniis saglayan bir sistem
olusturulmasi, her kesimi kapsayan politikalar yapilmasi, gen¢lik olusumlarina olanak saglanmasi,
siyasetin glinlitk hayata etkisinin azaltilmasi, her kosulda evrensel degerlerin temel alinmasi,
¢oziim odakli yaklasimlar benimsenmesi, siyasi sistemin giinlimiiz sartlarina uyum saglayabilmesi
ve elestiriye ve gelismeye acik olunmasi. Genglere yonelik katilimcilarin onerileri ise sunlardir;
genclerin kendilerine alan yaratmasi, sosyal medya ve interneti arag olarak kullanmasi, kendilerini
gelistirmesi, STK’lar1 arac¢ olarak kullanmasi, elestirel yaklasabilmesi, evrensel degerleri temel

almasi ve isteklerini dile getirmesi.

Anahtar Kelimeler: Genclik, Politiklik, Siyasal Katilim, Siyasal Davranis
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Abstract

There are some claims in the literature that young people are generally indifferent to politics. The
aim of this study is to enable young people to express their opinions, requests, and suggestions about
such claims. For this purpose, using a qualitative research design; we conducted in-depth interviews
with 20 participants between the ages of 18-29 and attending higher education in Ankara. The data
is collected with a semi-structured interview form, which was formed by taking expert opinions.
The obtained data is analyzed using the descriptive analysis method. In this context, the data
was analyzed under three headings: the relationship of young people with politics, the restrictive
factors in front of young people’s political participation, and their suggestions to increase political
participation. Although there are some who describe themselves as apolitical when describing their
relations with politics, most of them stated that there are different ways and interpretations of
participation. The limiting factors for the political participation of young people for the participants
are as follows; the current image of politics from the eyes of the youth, the polarization in the social
sphere, the disbelief that change can be achieved through politics, and the society’s viewpoint towards
youth. The participants expressed their opinions, requests, and suggestions about increasing the
political participation of young people. Participants’ requests from authorities are as follows; giving
young people the right to have a say in matters related to the youth in the country’s administration,
establishing a transparent and return-oriented system, making policies covering all segments,
enabling youth formations, reducing the impact of politics on daily life, taking universal values as
a basis in all circumstances, adopting solution-oriented approaches, adapting to today’s conditions
and being open to criticism and development. The following are the suggestions of the participants
for the youth; that young people create space for themselves, use social media and the internet as a
tool, develop themselves, use NGOs as a tool, be able to approach matters critically based on universal

values and express their requests.

Keywords: Youth, Politics, Political Participation, Political Behavior

Giris

Siyasal katilima dair gencler, bir yandan ilgisiz, apolitik, depolitize ve konformist olarak
tanimlanirken (Cam, 2018, ss. vii-viii; Neyzi, 2011, ss. 26-27) bir yandan da Tiirkiye’'de oy
kullanma oranlarinin yiiksek oldugu, dolayisiyla genclerin iilke yonetiminde ve karar
alma mekanizmalarinda yer aldif1 ifade edilmektedir (Uyan Semerci, 2009). Siyasal
katilimin ortak karar kilinmig bir tanimi mevcut degildir fakat Kiglali (2003) siyasal
katilimi vatandaslarin, devletin cesitli seviyelerdeki kararlarina ve uygulamalarina
tesir etme amacl girisimleri olarak nitelendirmistir. Bu baglamda politik ve apolitik
tutumun ayrimini yapmak zor bir durumdur ¢tinki bu kavramlarin da hangi tutum ve
davraniglari kapsayip kapsamadigi ile ilgili ortak bir tanim mevcut degildir.

Genclerin, siyasete dair ilgisiz ve apolitik olarak nitelendirmesi yerine, yeni siyasal

araglarinin ve yeni siyasi dilinin anlasilmasi gerektigine dikkat ¢ekilmektedir. Siyaset
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algisi ve siyasal katilim sekillerinin degisiminden kaynakli olarak, genclerin karar alma
siireclerine “geleneksel” sekilde katilmadiklari yorumunun daha yerinde olacagina
yonelik gortisler mevcuttur (Likasly, 2011, ss. 65-66; Cam, 2018, s. 91). Genglerin siyasal
katilima dair ilgi gésterip géstermeme durumunun yani sira bu ilgi biciminin de degisim
gostermekte ve cesitlenmekte oldugu goriilmektedir.

Siyasal ortam ve yapisi baglaminda ortamin destekleyici olmasinin, isleyisinin ve
kurallarin agik olarak ortaya konulmasinin, katilimi pozitif etkiledigi ifade edilmektedir
(Arslan, 2012, s. 27). Ek olarak birey ve kiltiriin karsilikli etkilesimi baglaminda
demokratik ve katilimc bireylerin ¢ogalmasinda aile, okul ve sosyal ¢evrenin oldukca
o6nemli bir rol oynadig1 ifade edilmektedir (Kege ve Ding, 2015, s. 180). Diger yandan
Turkiye’de ortak karar alma mekanizmalarinda genclere yer verilmedigi, genclerin
disarida kaldiklar belirtilmekte, kendi hayatlarina dair kararlarda bile sinirli bir etkileri
oldugu dile getirilmektedir (Uyan Semerci, 2009).

Aktif katillm yoluyla genclerin kendi gelisimlerinde oldugu kadar topluluklarinin
gelisiminde de hayati bir rol oynamalari, hayati yasam becerilerini 6grenmeleri, insan
haklar: ve vatandaslik hakkinda bilgi gelistirmeleri, olumlu sivil eylemlere katilmalar:
konusunda giiclendirilmeleri noktalarina dikkat cekilmektedir. Etkili katilim igin
genclere medeni haklar1 hakkinda bilgi, egitim ve bunlara erisim gibi uygun araclar
verilmesi de bu gereklilikler arasindadir (United Nations, 2013, s. 1). Turkiye'de diger
ulkelere gore gen¢ nuifus orani yiiksektir ve se¢gmen kitlesinin 6nemli bir kismini da
gencler olusturmaktadir. Dolayisiyla genclerin siyasal katilimina yonelik ¢alismalar
aslinda toplumun énemli bir kesiminin istek, ihtiyag ve beklentileri ile dogrudan ilgilidir.
Genglerin siyasal katilima dair bakis acilarinin anlasilmasi, genglerin birebir kendileri
ile yapilan calismalarla mimkiin olacaktir. Bu alanda yapilmis ¢alismalar mevcuttur
fakat genclerin siyasal katilimini konu alan politikalarda ve akademik literatiirde,
genclerin kendi siyasal katilimlarina yonelik ifadeleriyle celisen gorts farkliliklar:
da hala varligini stirdirmektedir. Bu durum gengclerin konuyla ilgili bakis agilarinin
yeterince ortaya konulamadigini, dolasiyla genclere ve goriislerine yeteri kadar yer
verilemedigini disindirmektedir. Bu baglamda genclerin siyasal katilimlariyla alakal
elestirilere yonelik, kendi goruislerini birebir aktarabilecekleri ¢calismalara halen ihtiyag
oldugu goriilmektedir. Bu calismanin amact yuksekogretime devam eden genglerin
siyasal katilimla iligkilerinde ilgisiz ve apolitik olduklarina dair literatiirde yer alan
yaygin ifadelere karsi genclerin konuyla ilgili kendi goriislerini, taleplerini ve dnerilerini

dile getirmelerini saglamaktir. Arastirmanin sorulari sunlardir:

+ Gengler, apolitik ve siyasete kars1 ilgisiz olduklarina yonelik elestiri niteligindeki

yaygin ifadeler hakkinda ne distinmektedir?

« Gengler i¢in politikligin yeni yollar: ve yorumlari nelerdir?
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+ Gengler siyasal katilima yonelik ne tir kisitlayici faktorlerle karsilasmaktadirlar?

« Genglerin, siyasal katilimlarinin artmasina yonelik kendi gorusleri, talepleri ve

onerileri nelerdir?

Yontem

Bu calismada nitel arastirma deseni kullanilmistir. Nitel arastirma yontemlerinin
tercih edilme nedenleri; kesfetme, tanimlama, teori gelistirme ihtiyaci, konunun
nicel 6lcimlere uygun olmamasi, énceki calismalardaki eksiklikler, mevcut teorinin
kusurlu, yanlis veya yanl olabilme ihtimaline yonelik kanilar problemlerinden biri
olabilmektedir (Creswell, 2016, s. 110). Bahse konu olan eklektik yapida olma, bilgiyi elde
etme ve kullanma noktasinda esneklik saglama, kesfetmeyi saglama gibi nedenlerden
dolay1bu ¢alismada nitel bir arastirma yontemi kullanilarak yiiksekdgretime devam eden
genclerin, siyasal katilimla iliskilerinde ilgisiz ve apolitik olduklarina dair literatiirde yer
alan yaygin ifadelere karsi ve genel olarak genglerin katilimi ile ilgili kendi gorisleri,
talepleri ve onerileri incelenmistir. Calisma kapsaminda arastirmanin modeli, yontemi
ve veri toplama araclari belirlendikten sonra Ankara Yildirim Beyazit Universitesi Sosyal

ve Beseri Bilimler Etik Kuruluna basvuru yapilarak arastirmanin etik onay1 alinmistir.

Calisma Grubu

Aragtirmanin ¢alisma grubu, Ankara’da yliksekogretime devam eden 18-29 yas arasi 20
katilimcidan olusmaktadir ve bu ¢alisma grubu olusturulurken yas, cinsiyet, tiniversite
bolimi, egitim dlizeyi acisindan genis bilgi elde edilebilmesi icin amacli drneklem
yontemlerinden maksimum cesitlilik 6rnekleme yaklasimi kullanilmistir. Amach
orneklem yontemi, derinlemesine calismaya olanak vererek bilgiye ulasiimasini
saglamaktadir ve bu baglamda maksimum c¢esitlilik 6rnekleme yaklasimi ise calisilan
konuyla ilgili taraf olabilecek kisilerin cesitliliginin en yiliksek sekilde yansitilmasidir
(Patton, 2002, ss. 234-235). Katilimcilarin 9'u kadin 11i erkektir. Katilimcilarin yas
ortalamasi 25'tir. Egitim diizeyleri ise 10'u lisans, 7'si yiiksek lisans ve 31 doktora
Ogrencisidir.

Veri Toplama Araci

Goruismelerde, yari yapilandirilmis gériisme formu kullanilmastir. Veri toplama araci i¢in
once literatlir taramasina dayali taslak bir form olusturulmustur ve sonrasinda uzman
goriisii alinarak form son haline getirilmistir. Bu veri toplama aracindaki sorularin
timi acik uglu sorulardir. Sorularin ilk kisminda gencler hakkinda literatiirde gecen
ifadelere yer verilmis ve konu hakkindaki distinceleri sorulmustur. ikinci kisminda
ve alt sorularinda ise katilimcinin siyasal katilimla iligkisi ve bu konudaki goriisleri,

talepleri ve onerileri sorulmustur.
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Verilerin Toplanmasi

Gorusmelerde sirasiyla ¢alisma hakkinda bilgi verilmis, ¢alismaya katilimlar1 ve ses
kaydi i¢in katilimcilarin tamamindan onay alinmistir. Goriismeler ortalama 30 dakika
sirmustir. Katilimcilarla, derinlemesine goérismeler Covid-19 pandemisi nedeniyle
internet tzerinden gerceklestirilmistir ve 2020-2021 giiz déneminde iki ay igerisinde
tamamlanmistir.

Verilerin Analizi

Gortismelerdeki ses dosyalari, desifre edilip metin haline getirildikten sonra MAXQDA
2020 programi yardimiyla kod listesi ve temalar olusturulup veriler betimsel analiz
yontemi kullanilarak incelenmistir. Verilerin hangi katilimciya ait oldugunu belirtmek
icin sirasiyla kodlamalar kullanilmistir. Ornegin birinci katilime K1, yedinci katilimel
K7 olarak kodlanmuistir. Calismalarin gecerliligi icin 6nemli noktalar sunlardir; bulgular
aktarilirken derinlemesine betimlemelerle zenginlestirmek, uyusmaz bilgilere de
yer vererek bulgulari aciklamak ve tartismak, alanda uzun zaman gecirmek, akran
degerlendirmesine basvurmak, dis denetleyici kullanmak. Uzerinde durulan diger bir
kavram nitel ¢calismalarin tutarligidir. Goz 6niinde bulundurulmasi gereken unsurlar
sunlardir; ¢ozliimlemeleri ve siireci kontrol etmek, kodlama stlirecinde kodlarin
tanimlarinda sapma olmamas! i¢in kontroller yapmak (Creswell, 2016, ss. 201-204).
Bahsedilen yontemler baglaminda bu ¢alismada gecerligi ve tutarligl saglama adina;
zengin ve detayli tanimlar ve alintilar kullanilmigtir, arastirma siirecinde esnek
davranilmis ve gerektiginde calismaya yeni sorular ve katilimcilar eklenmistir ve konu

ile ilgili arastirmacilardan goriis alinmaistir.

Bulgular

Gorlismelerden elde edilen veriler analiz edilerek genclerin siyasetle iligkisi, genglerin
siyasal katilimi 6ntindeki kisitlayici faktorler ve genclerin siyasal katilimini arttirmaya
yonelik oneriler olmak tizere 3 baslik altinda incelenmistir.

Genglerin Siyasetle iliskisi

Katilimcilara siyasetle iligkileri soruldugunda 4 kisi kendini apolitik olarak
nitelendirmistir. Diger katilimcilar, direkt apolitik ya da politik ifadelerini kullanmadan
siyasetle iligkilerini ifade etmislerdir. Tablo I'de katilimcilarin siyasetle iligkisine dair

bulgular verilmistir.
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Tablo 1. Genglerin Siyasetle iliskisi

Tema Alt Tema Kodlar
kilturler arasi sinirlarin silinmeye baslamasi
:;:‘ % insan haklari odakli bakis agisinin 6nemsenmesi
g E Kendini Apolitik  bireyselci kiiltiiriin yayginlagsmasi
s Olarak Tanimlama
.;53 ~ Nedenleri siyaseti degisim araci olarak gormeyen bakis acisi
E’ LOE taraf olmak istememek
ailelerin yetistirme tarzi
siyaset konusunda fikir sahibi olmak
siyaset konusunda okuyup arastirip takip etmek
Politikligin Anlam1 oy vermek fakat {iye olmamak
yakin ¢evresinde savunuculuk yapmak
kendi siyasi goriisiiniin kotiiniin iyisi oldugunu diigtinmek
sosyal medya
Giinlitk Yasamda kitle iletisim araglar1

Politikligin Farkli Yollari ve Yorumlari

Siyasetle iligkileri

Gevre

aile ortam1

Oy Kullanmanin
ifade Ettigi Anlam

soz sahibi olabilmek
vatandaslik gorevi

degisim icin gerekli bir unsur

Oy Kullanma
Olasiliklarini
Artiran Etkenler

oy kullanmak dnemli ve hayati etkileyen bir sey olarak géormek
siyasiler tarafindan temsil edilebildigini gormek
degisim saglanabilecegine yonelik inan¢ duymak

konu hakkinda bilgi ve biling sahibi olmak

demokratik kosullarin saglanmasi

Oy Tercihlerine
YoOn Veren Etkenler

yoneticinin kapsayici politikalar yapmasi
yoneticinin degisim yaratacagina inanmak

yoneticinin temel insan haklari ve etige 6nem vermesi

kisinin sahip oldugu siyasi goriis

Ulkede Alinan
Kararlara Etki
Dlizeylerine Dair
Dustinceleri

etki edebiliyorum
bazi kararlara etki edebiliyorum

etki edemiyorum
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kendi eski donemlerinin sartlarina gére degerlendiren kesimi

Geleneksel
Siyasete Yonelik  taraf olmay1
Elestirileri
radikal siyasi eylemlerde bulunmayi
dijital imkanlar1 kullanma
Geleneksel siyasi olaylara tepki gostermek icin katilmama
Siyasete Yonelik
Elestirileri evrensel konulara ilgili olup tepki gosterme

sivil topluma katilma veya alternatif bir araya gelme yollar: bulma

Katilimcilar, teknolojik gelismelerin neden oldugu degisimler ile birlikte giiniimiiz

sartlarinin, kiltirlerin yayilmasina ve kiltiirler arasi sinirlarin silinmeye baslamasina

neden olduguna yonelik ifadeler kullanmislardir. Bu baglamda bircok davranisin

etkilendigi gibi siyasi katihm davranisinin da bu evrensel egilimden etkilendigini ve

gencler tarafindan siyasi taraf olmanin sinirlayici bir davranis olarak goriildiigiini ifade

etmislerdir. Katilimcilarin kendilerini apolitik olarak nitelendirme nedenlerine dair bazi

katilimci ifadeleri asagida yer almaktadir:

106

Dijitallesmeyle alakali ¢ciinkii internette artik milyonlarca gortisii goriiyorlar, tek bir
goriise bagh kalmiyorlar, ailelerin diisiinceleri ile yetinmiyorlar, farkl diisiincelere
daha aciklar. Kiiltiir olarak da ¢ok farkh kiiltiirle i¢ iceler aslinda, internet onlari o

imkani sunuyor bence. (K9)

Benim taleplerim var, yasamima uygun, diinya gériisiime uygun bir diinya diizeni
insa etmek istiyorum, buna iliskin enerjim de var motivasyonum da var ama
bunun kaynaginin veya yolunun politika olmadigini diisiiniiyorum. Bu sorulara
gore beni apolitik olarak degerlendirmis olabilirsin ama apolitik insani o kategoriye
koydugun zaman bir seyleri degistirmek istemiyor anlamina gelmiyor. Bu adamin
da degistirmek istedigi seyler var ama apolitik olmaktan kaynakli degisimin

yolunun politik olmadigini diisiiniiyor. (K12)

Gen¢ daha fazla secenek gormiis ve tekil olarak seciyor. Bir e-ticaret sitesine
girdiginde AVM’de bir diikkana girmis gibi davranmiyor, bir markadan aliyor gibi
degil de bir gomlek ariyorsa bir¢cok markanin segenegi oluyor. Buda neyi getiriyor;
A grubunun egitim politikasini begenirken B siyasi grubunun askeri politikasini,
C siyasi grubunun ekonomi politikasint begeniyorum. Bu durumda ben A siyasi
partisini savunmam, tekil olarak satin almaya alstim, cimbizla ¢ekiyorum. O
dediyse dogrudur, bu dediyse dogrudur diye bir anlayisim yok. Bu da gecmisteki
kisilerin anlayisina uymadigr i¢in gencler apolitik olarak nitelendiriliyor. Bence

oyle degil, konuya ilgi duyuyorlar. (K19)
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Politik olmanin kendileri i¢in ge¢cmis nesillere gore farkli anlamlar tasidigina, tye
olmaktan aktivite gerceklestirmeye kadar bircok seyin kendileri i¢in eskisi kadar anlam
ifade etmedigine deginmislerdir. Politikligin anlamu ile ilgili bazi katilimcilarin ifadeleri
su sekildedir:

Acikcast ben apolitik degilim, ¢iinkii takip ediyorum ve bir politik gdriisiim var,
“bunlara fiziksel olarak katilmazsak apolitik oluruz” diye diisiinmiiyorum
ben. Ama bir insan bunlari takip etmiyorsa, belli bir goriis edinmemisse ve fikir
olusturmamigsa o zaman apolitiktir. (K18)

Bir siyasi gortisiim var ama bu siyasi gorusti “bir parti var ve buna tiyeyim” gibi
diisiinmemek gerekiyor; bir siyasi gériisiim var ama herhangi bir parti iiye degilim,
partiler icerisinde benim onayladigim gdrtisleri olan var, benim onaylamadigim

goriisler var ama oy noktasinda evet oyumu kullaniyorum. (K14)

Glinliik yasamda siyasetle iligkilerinin sosyal medya, kitle iletisim araclari, cevre ve aile

ortaminda oldugunu belirtmeleri ile ilgili bir katilimcinin ifadesi su sekildir:

Twitter’a girdigimde politik birisi 6n plana ¢iktiysa ve takip ettigim birkag siyasetci
var ne izliyorlar ne gelistiriyorlar diye bakarim. Sadece Tiirkiye’den degil diinyadan
da milletvekili diizeyinde insanlar var, onlart da zaman zaman incelerim ne

yaptiklarini. (K8)

Ayrica siyasetin Tirkiye'de cok fazla glindemi etkiledigine dair bazi katilimcilarin
ifadeleri asagida yer almaktadir:

Tiirkiye’de ise siyaset ¢ok giindelik, ¢ok yasamla i¢ ice, insana dokunan bir
durumda, bundan dolayt da bundan ka¢gman o kadar kolay olmuyor. (K16)
Tiirkiye’de yasadigimiz icin siyasetten uzak bir insan olmak pek miimkiin olmuyor.
Direkt siyaset konusmak istemiyor olabilirsin, icinde bulunmak istemiyor
olabilirsin ama giinliik olaylardan otiirti bir noktadan seni de icine cekiyor. Ben
apolitik oldugunu diisiinmiiyorum Tiirkiye’deki cogu gencin. (K7)

Katilimcilar icin oy kullanmanin soz sahibi olabilmek, vatandaghk gorevi ve degisim
icin gerekli bir unsur gibi anlamlar ifade ettigini dile getirmislerdir ve ilgili bazi ifadeler

sunlardir:

Benim icin oy kullanmak, soz sahibi olmaktir. Ufak da olsa hiikiimetin veya bir
gorustin iktidara getirilebilmesi i¢in orada benim bir s6z hakkimin olmasidir ve
bence ¢ok da onemlidir. Kisi oy kullanabilir, kullanmayadabilir ama ona firsat
tanimak “sen bu iilke i¢in bir karar sahibisin, karar merciisin” demek oluyor. Hatta
ben oy kullanmadim falan diyenleri garipserim, fikirlerini beyan etmesini isterim

insanlarin. (K4)
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Clinkii istemedigim bir siyasi goriisi, partiyi, kisiyi ancak oy ve se¢cim yoluyla
uzaklastirabilecegini, gdérevinden azledebilecegine inaniyorum. Ne olursa
olsun, darbe gibi teror olaylar1 gibi kavramlarla siyasilerin gdérevden alinmasi,
uzaklastirilmast miimkiin olmadigt i¢in bunun ancak oyla miimkiin oldugunu
diistintiyorum. (K10)

Katilimcilar oy kullanmay:1 énemli ve hayati etkileyen bir sey olarak gordiiklerinde,
siyasiler tarafindan temsil edilebildigini gordiigiinde, degisim saglanabilecegine yonelik
inan¢ duydugunda, konu hakkinda bilgi ve bilin¢ sahibi oldugunda ve demokratik
kosullar saglandiginda oy kullanma olasiliginin arttigini dile getirmislerdir. Oy kullanma

olasiliklarini artiran etkenler ile ilgili bazi katilimc ifadeleri soyledir:

Kesinlikle siyaset hayatimda onemli bir yere sahip, bunun farkindayim, bu ytizden

hayatim boyunca oy kullanirim. (K18)
Bir seyi degistirebilecegime inandiysam eger, oy kullanmaya giderim. (K20)

Yoneticinin kapsayici politikalar yapmasi, degisim yaratacagina inanmak, temel insan
haklar1 ve etige énem vermesi ve oy kullanan kisinin sahip oldugu siyasi goriisiin oy
kullanirken etkili oldugunu ifade etmislerdir. Oy tercihlerine yon veren etkenler ile ilgili

bazi ifadeler sunlardir:

Herkesi ve her kesimi iceren, kapsayan kararlar varsa desteklerim. Kisacasi genelin
yarari benim i¢in daha 6nemli, kapsayict olsun. (K7)

Bir seyi degistirecegine inandigim, yanls giden diizeni degistirebilecegine
inandigim, aksayan yodnleri diizeltecegimi diisiindiigiim insanlara, diisiincelere,
fikirlere, partilere oy veririm. (K20)

Aslinda o siyasi goriisiimle baglantili, o donemde yapilan kampanyalar da beni ¢cok
fazla etkilemiyor. Ben genel olarak oy verecegim partinin simdiye kadarki yaptig
calismalara, vizyonuna bakiyorum ve kendi siyasi goriisiim dogrultusunda oyu
ona veriyorum. Ama bu arada benim siyasi gortisiimii, tilke icerisindeki ekonomik
konu ve bircok konudaki sey sekillendiriyor. (K14)

Ulkede alinan kararlara etki edip edemediklerine dair farkli gorlisler mevcuttur.

Kararlara etki diizeylerine dair katilimcilarin ifadeleri ise su sekildedir:

Bazi noktalarda veya hemen dikkate alinmiyor olsa da ilerde bir seylerin
olusturulmasi icin yol olusturuyor. Bu oran diisiik tabi, bizim goriislerimiz veya
isteklerimiz hemen karsiligini buluyor diye bir sey yok ama bence vakti geldiginde,
yeri geldiginde toplanarak bir yerlerde, bir goriise, bir yere temel oldugunu
diisiiniiyorum. (K4)

Daha major olaylarda, iilkenin politik durusunu, tutumunu, kiltiiriini

etkileyebilecek, dis siyasette, i¢ siyasette goriislerimin ¢cok onemli olmadigini,
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etki edemedigini ancak daha toplumda infiale yol acabilecek, bir noktada ben ve
benim gibi diistinen insanlarin “yeter yahu bu da olmaz” dedirten durumlarda
kendim gibi diisiinen insanlarin ¢ogunlukta olabilecegi minor olaylarda, bunun
sorun olmamast i¢in sézlerimin dikkate alindigini, bu noktadaki politikaya etkim
olabilecegini diisiiniiyorum. (K12)
Katilimcilar kendi eski donemlerinin sartlarina gore degerlendiren kesimi, siyasal
alanda taraf olmayi ve radikal siyasi eylemlerde bulunmayi elestirmislerdir. Geleneksel
siyasete yonelik elestiriler ile ilgili baz1 alintilar asagida yer almaktadir:
Eskilerin bir lafi var “taraf olmayan bertaraf olur” diye, su anda 6yle diisiiniilmiiyor
bence, su an illa taraf olmaniza gerek yok, daha profesyonel diistiniiliiyor belki
teknokrat da diyebilirim. (K19)

Onlarin gencglerden beklentileri, fiziksel olarak aktiviteye gecmek, yiirtiytisler,
mitingler, eylemler ama genclerin beklentisi ise tam tersi siyasal katilimi gencgler
oy kullanmak, fikir liretmek, sosyal medya iizerinden elestiri yapmak olarak
goriiyor. (K20)
Dijital imkanlar1 kullanma, siyasi olaylara tepki gostermek icin katilmama, evrensel
konulara ilgili olup tepki gosterme ve sivil topluma katilma veya alternatif bir araya
gelme yollar: bulma gibi durumlarin genclerin yeni siyasal katilim anlayislarina dair
ipucglar: sundugunu ifade etmislerdir. Geleneksel katilim yollar1 yerine tercih ettikleri

bazi yollar: su sekilde ifade etmiglerdir:

Tiirkiye’'deki siyasete belli noktalarda yon verebilecek diizeyde oldugunu
diigiiniiyorum. Bunun ornegi nedir, Twitter’da bir meselenin giindeme tasinmasit
ve daha sonrasinda siyaset¢ilerin buna gére sekil almasi. Siyasetciler de oy
potansiyelini gz oniinde bulundur, o genglerin ¢ok biiytik bir oy potansiyeli var her
ne kadar bdyle apolitik desek de biitiin siyasetciler aslinda genglere oynuyor. (K8)
Aslinda gencler gayet nelerin olup bittiginden haberdar, farkli miicadele
bicimlerindeler bence. (K15)

Dilimizde deyimi de var “sokaga ddkiilmek” artik boyle bir pratik yok ama bu
kabulleniyor anlaminda degil, bir sey yasaklanirsa o yasagi delmenin bir yolunu
buluyor. (K15)

Artik teknoloji ¢cagindayiz, bu iilkede siyaset degisse ne, degismese ne, “giderim
baska bir iilkede yasarim” diye diisiiniiyor ¢ogu insan. (K3)

Bundan 10-20 yil dénce hayvan haklart bu kadar giindem degildi, simdi hayvana
iskence edildigi anda herkes biitiin sosyal medyada paylasiyor, toplumsal duyarhlik
daha yiiksek. Bu biraz daha kiiresel politika tabi, bizde ¢ok fazla olmadigi icin bunu
politika veya siyaset olarak gormiiyor yashlar, Yesilay, Kizilay partisi yok sonugta.
(K)
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Genglerin Siyasal Katilimi Oniindeki Kisitlayic1 Faktorler
Katillimcilarin ¢ogu, kendisinin siyasetle olan iliskisini apolitiklik {izerinden
tanimlamamistir. Diger yandan ise kendilerinin alinan siyasi kararlara etki edip
edemedikleri konusunda, katilimcilardan buiyiik bir ¢ogunluk, siyasi kararlara etki
edemedigini dile getirmistir. Katilimcilarin konuyla ilgili bazi ifadeleri su sekildedir:
0 s6z hakki sana verildigi i¢in kendini sorumlu hissediyorsun. Ama bir yandan da
hicbir etkin yok aslinda. (K1)
Ama bazen benim fikrimin énemsiz oldugunu diisiiniiyorum, oy kullanmak tek bir
isaret oldugu icin ve farkl seyler sorulmadigi icin bana, bazen cok biiyiik bir 6nemi
olmadiginm diisiiniiyorum. (K9)

Tablo 2. Genglerin Siyasal Katilimi Oniindeki Kisitlayici Faktorler

Tema Alt Tema

Genglerin Goziinden Siyasetin Giintimiizdeki imaji

L Toplumsal Alanda Olusmus Kutuplasma
Genglerin Siyasal Katilimi

Ontindeki Kisitlayic Faktorler Siyaset Araciligiyla Degisim Olusturulabilecegine

inanmama

Toplumun Genglere Yonelik Bakis Agisi

Katilimcilar siyaseti ve siyasetgileri, entelektiiel diizey, yenilik¢i, kapsayici, kucaklayici
ve Ozgurlikel bir yapi olusturabilme potansiyeli gibi noktalarda, kendi bakis acilarindan
nasil bir imaja sahip olduguna ve bu imajin etkilerine deginmislerdir. Genclerin géziinden
siyasetin gintimiizdeki imaj: ile ilgili katilimcilarin ifadeleri su sekildedir:

Liituf olarak gdsteriliyor mesela, su sdyleniyor: Marmaray’i elestiren bilmem kim
0 zaman binmesin. Bu anlamsiz bir sey. Belediye zaten o sehirde yasayan insanlara
hizmet vermek zorunda. Iste yine suna geliyor sorun “Oliimii gdsterip sitmaya razi
etmek” diyorlar ya 6yle bir sey yani daha énce 6liimii gordiigii i¢in insanlar bunu
yere goge sigdiramiyorlar. (K1)

Herkes kendine yakin olani savunma derdinde, bunlarin hicbiri de genclere
uymuyor. Bence su an teknoloji degisti, diisiinceler degisti, tiim diinya degisiyor
ama tiim siyasi partilerin goriisleri 50 sene dncesi ile ayni. Gengler degisiyor diye
kiziyorlar ama kendileri uyum saglamuyorlar, biz bir sey diyor muyuz, ka¢ yasina
gelmisler... (K3)

Katilimcilar toplumsal bir ayrisma oldugunu, bunun yol actifi anlagmazliklarin
yasandigini ve bunun ge¢mis yillarda yasananlarla da baglantili oldugunu ifade
etmislerdir. Toplumsal alanda olusmus kutuplasma ile ilgili katilimcilar soyle ifadeler
kullanmuisladir:
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Kimsenin artik bir seye tahammiilii kaldigin1 zannetmiyorum. Is arkadasi, okul
arkadasini birakin kisi icine dogdugu cekirdek ailede bile siyaset konusamaz hale
geliyor ciinkii belli gerilimleri tasiyor. (K15)

Ben kendim icin apolitik diyebilirim. Siyasi diisiincelere ¢ok fazla bel baglayinca én
yargilarimizin bizi yonettigini diisiiniiyorum. Ben ideolojiye ve ¢ok bariz bir gériise

kendimi kaptirmamay istiyorum ve ¢alisiyorum. (K9)
insanlart artik tahammiilsiiz, o kadar kutuplasmisiz ki toplum olarak kendin
gibi diisiinmeyen biri olunca sanki anlasamayacagimizi diisiiniiyoruz, hayat
gortislerimizin ¢ok farkh oldugunu diistintiyoruz. (K3)

Katilimcilar siyaset araciligiyla degisim olusturulabilecegine inanmadiklarini dile

getirmislerdir ve bu noktada bazi katilimcilarin ifadeleri sunlardir:

Genclerde, siyasetin bir seyi degistirecegine dair umut problemi var ama gencler
siyasetten haberdar degil seklindeki ciimlenin yanlis oldugunu diisiiniiyorum.
(K20)

icinde bulundugu atmosferde ne kadar politik olursa olsun katilamayacagin
duyumsadiklari i¢in politik olmuyorlar. (K12)

Toplumun genclere yonelik bakis a¢is1 baglaminda destekleyici bir ortam sunulmadigini,

bazi katilimcilar agsagidaki sekilde dile getirmislerdir:

Her biiyiiyen nesil, gencligi bu nesil séyle boyle diye elestiriyor, “biz zamaninda
soyleydik” diye, bu benim sinir oldugum seylerden biri, senin gencligin ¢ok
miikemmel gectigi icin mi bu diinyay1 bize miras biraktin? (K18)

Ben mesela buraya geng belediye baskani adayr koysam, Ankara’nin biiyiik bir
ilgesinde koydugun zaman halk biiyiik bir tepki verir, ¢iinkii der ki “bu adam daha
kag¢ yasinda, belediyeciligi nasil daha nasil yapacak” boyle bir algi var. (K10)
Secilme yast 18’e indiginde evdekiler “bu yasta secilir mi” dedi. (K15)

Yoksa su an herhangi bir kuruma gittigimde hatta bazen sivil toplumda bile bunu
gorebiliyoruz, insanlar daha ¢ok “bu ¢ocuk daha” goziiyle bakip aslinda muhatap
almayip daha ¢ok “hadi sen de bu isleri yap” gibi bu gecistirmeler ilizerinden
ilerliyor ve apolitiklik konusunun da muhatap alinmamayla alakali oldugunu
disiiniiyorum. (K14)

Sunu ekleyebilirim belki; yorumcular, siyasetciler gengler hakkinda degerlendirme
yaparken gengler tek bir yapiymis, aslinda hepimiz birbirimizin aynisiymisiz gibi
bir yaklasim var. Ama 6yle bir bloklasma, dyle bir birliktelik yok. Sonucta pek cok
gencg var, farkh orgiitlenmeler ve gruplasmalar var, farkli yapilar var, gengler bir
blok oy degil. (K8)
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Genglerin Siyasal Katilimim Arttirmaya Yonelik Onerileri

Bu bolimde katilimcilarin hem kendilerinin hem de genel olarak genclerin siyasi

katilmlarini arttirmaya yonelik gortsleri, talepleri ve Onerileri yer almakta olup bu

Oneriler Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3. Genglerin Siyasal Katilimim Arttirmaya Yonelik Onerileri

Tema

Kodlar

Yoneticilere Yonelik Oneriler

genclerle ilgili genclere soz hakki verilmesi

seffaf ve geri doniis saglayan bir sistem olusturulmasi

her kesimi kapsayan politikalar yapilmasi

genclik olusumlarina olanak saglanmasi

siyasetin giinliik hayati cok fazla etkilememesi

her kosulda evrensel degerler temel alinmasi

¢oztim odakli yaklasimlar benimsenmesi

glinlimiiz sartlarina uyum saglayabilmesi

elestiriye ve gelismeye agik olmasi

Genglere Yonelik Oneriler

genclerin kendine alan yaratmasi

sosyal medya ve interneti arag olarak kullanmasi

kendini gelistirmesi

STK'lar1 arag kullanmasi

elestirel yaklasabilmesi

evrensel degerleri temel almasi

isteklerini dile getirmesi
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Yoneticilere yonelik onerilerde katilimcilar, genclerin katiliminin artmasi igin siyasi
ortamdan ve siyasetcilerden beklenti ve taleplerini dile getirmislerdir. Konu ile ilgili bazi

katilimcilarin ifadeleri soyledir:

Gengler sunu istemiyor diye yashlar sdylemesin, bunu ¢ikip bir gen¢ séylemeli
ve genclerle ilgili konularda bir ahkam kesilecekse bunu yine genclerin soylemesi
lazim. (K10)

Sayle bir sey olabilir; herhangi bir X partisi diyelim, bu partinin herhangi bir konuda
calismast var, benim siyasi gériisiim bu partiyle hic uyumlu degil diyelim. Ama
onun yani bana hitap etmeyen bir partinin de benden fikir aliyor olmasi gerekiyor.
Bence bu sekilde birbirimizi anlayabilecegimizi ve daha kapsayict uygulamalar
¢ikabilecegini diisiiniiyorum. (K14)

Siyasal katilimciligin, fikirlerimizin alinmasim ve uygulanmasint seffaf olarak
takip edebilecegim sistemler olmasini isterdim. Bugiin dzellikle dijital imkanlar,
bunu kolaylastiriyor. Acik fikir panellerinin, portallarinin ve bunlarin durumunu

takip edebilecegimiz sistemlerin insasinin da 6nemli oldugunu diisiiniiyorum. (K19)

Clinkii kiiresel bir diinyada yasiyorum, buna bagh olarak da benim politikaya
katilabilmem i¢in aslinda politikanin birtakim faktorleri ya da diizeyleri temsil

edebiliyor olmali. (K12)

Siyasi partilerden ziyade ben bu isin sonuclarinin, etkilerinin, siyasetin giiciiniin
-diinya genelinde konusuyorum- biraz daha zayiflamasini isterim. Bir siyasi
goriise sahip olmanin sonuclart ¢cok cok yiiksek bedeller olmamali, olumlu ve

olumsuz anlamda. (K19)

Hukuk giizel bir sekilde isliyorsa, hiimanist politikalar varsa politikayla profesyonel
olarak ilgilenen kisiler disinda digerlerinin politikayla ilgilenmesini gerekli
gormtiyorum. (K5)
Genglere yonelik onerilerde katilimcilar genglerin siyasal katilimlarinin artabilmesi
icin yeni katilim yollar1 ve yorumlar: baglaminda o6nerilerde bulunmuslardir. Bazi

katilimcilarin ifadeleri sunlardir:

Gortintir hale gelebilmesi i¢in bireysel olmaktan ¢ikip drgiitlii, kitlesel olmast i¢in

bazi yol ve yontemlere ihtiyac var. (K16)

“Benim karnim doyarsa tamam, baska kimin karni doyup doymamast beni
ilgilendirmiyor” zehirli kistm bu, kisilerin yanindakileri diisiiniip daha destekgi ve
dayanmisma icinde olmasi gerekiyor. Boylesine kenetlenmis bir kamuoyu da kendi
istediklerini yaptirabilecek bir konuma yiikseliyor. Sosyal medya araciligiyla ¢ok
seyin ¢oziime ulastigim gériiyoruz. Adaleti saglayan yer degil ama adaletin aracisi

konumunda. (K17)
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Bilingli bir genclik demek bilingli bir gelecek demek, bilingli siyasi yonelim demek,
tilke agisindan ¢ok faydali demek. Bilgi, donanim ve siyasal katilim. Bu ligtiniin

sacayagt olarak var olmast gerektigini diisiiniiyorum. (K20)

STK’lar tamamen bir sey liretme yeridir, siyasi partiler bir sey iiretme, politika veya
argiiman tiretme yeri degil su an giiniimiiz Tiirkiye’sinde. O yiizden sivil toplum
kuruluslarina katilim saglarlarsa tilke i¢in, insanlar icin faydal olabileceklerini
inaniyorum. (K10)

Tartisma ve Sonug¢

Genglerin siyasal katilimla iligkilerinde, ilgisiz ve apolitik olduklarina dair literatiirde
yer alan yaygin ifadelere karsi, genclerin konuyla ilgili kendi goriislerini, taleplerini
ve Onerilerini dile getirmelerini amaglayan bu ¢alismada bulgular 3 ana baslik altinda
incelenmistir. Birinci baslik olan genclerin siyasetle iligkisi kapsaminda, ilk olarak
katilimcilarin siyasetten uzak olma veya siyasete ilgisiz kalma yani apolitik yaklasimi
benimseme nedenlerine dair ortaya c¢ikan ifadelere deginilmistir. Kultirler arasi
sinirlarin silinmeye baslamasi, insan haklari odakli bakis agisinin dnemsenmesi,
bireyselci kiiltiiriin yayginlagmasi, siyaseti degisim araci olarak gérmeyen bakis agisi,
taraf olmak istememek ve ailelerin yetistirme tarzi birinci baslik altinda yer almistir.
Cesitli calismalarda, geng se¢cmenlerin siyasi konularla 6nceki kusaklara gore daha az
alakadar olduklar: ifade edilmistir (Pandian, 2014, s.226; Selgcuk, 2019, s. 52). Literatiirle
benzer sekilde bu calismada da katilimcilarin bir kismi, kendini apolitik olarak
tanimlamiglardir. Brooks (2009) genglerin temel motivasyonlarinin devlete karsi 6devler
degil, bireysel amaclari oldugunu ve oy vermeyi diger siyasi eylemlere nazaran daha az
anlamli bulduklarini ifade etmistir (s. 8). Yine literatiirle benzer olarak bu ¢alismada da
apolitik tutumu tercih etme nedenlerinde bireyselci kiiltliriin yayginlasmasi ve siyaseti

degisim araci olarak gormeyen bakis acisi ifadeleri ortaya ¢ikmistir.

Politikligin farkli yollar1 ve yorumlar: baglaminda katilimcilar politikligin anlamini,
gunlik yasamlarinda siyasetle iligkilerini, oy kullanmanin kendileri i¢cin anlamini, oy
kullanma olasiliklarini arttiran etkenleri, oy tercihlerine yon veren etkenleri, tilkede
alinan kararlara etki diizeylerine dair diisiinceleri, geleneksel siyasete yonelik elestirileri
ve geleneksel katilim yollar: yerine tercih ettikleri yollar1 dile getirmislerdir. Cam (2018)
genclerin %75in farkli diizeylerde de olsa kendini siyasete ilgili olarak tanimladigini
ifade etmistir ve ek olarak egitim seviyesinin yiikselmesi ve bilgiye erisimin kolaylagsmasi
gibi gelismelerden dolay1 genclerin kendilerini siyasal agidan ge¢mis kusaklara gore
daha bilingli olarak nitelendirdiklerini de belirtmistir (s. 178). Literatiir paralel olarak bu

calismada da ¢ogu katilimci kendini politikayla ilgili olarak ifade etmistir.

Brooks (2009) genclerin teknoloji aracilifiyla daha farkl faaliyet aglari icerisinde
bulunduklarini ifade etmistir (s. 8). SEKAM'n (2016) calismasinda gencler, siyasi

goriislerinin olusmasinda ilk sirada ailenin belirleyici bir rolii oldugunu ifade etmistir.
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Sonrasinda sirasityla arkadas, gazete-dergi ve radyo-televizyon faktorlerini dile
getirmislerdir (s.150). Literatiir 1s181nda bu ¢alismada ise katilimcilar, dncelikli olarak
sosyal medya, daha sonra kitle iletisim aracglari, cevre ve aile ortami faktorlerinin
siyasetle iligkilerinde dnemli rol oynadigini vurgulamislardir.

Geng ve egitimli kisilerin se¢imleri, katilim baglaminda birincil arag ve vatandaslik 6devi
olarak nitelendirildigine yonelik bulgular mevcuttur (Aydogan Unal, 2016, s. 106; Filiz, 2019,
ss. 132-137). Bu ¢alismada da bazi katilimcilar oy vermeyi vatandaslik gorevi olarak ifade
etmisglerdir. Aydogan Unal (2016), se¢gmenin bir seyleri degistirebilecegini 6ngérdiigiinde,
oy kullanma egiliminin arttigini1 vurgulamistir. Filiz (2019) de yiiksekdgrenime devam
eden genglerde daha goriintir olmak tizere, genglerin 6nem derecesi yiiksek sorunlar
gindemde oldugu zamanlarda katiim egiliminin arttigini ifade etmistir (s. 36).
Literatiire paralel olarak bu calismada da katilimcilarin oy kullanma olasiligini arttiran
etkenlerde, oy kullanmay: 6nemli ve hayati etkileyen bir sey olarak gérmek ve degisim
saglanabilecegine inanmak yer almaktadir.

Oy tercihine yon veren etkenler baglaminda katilimcilar, yoneticinin kapsayici politikalar
yapmasl, degisim yaratacagina inanmak, temel insan haklar: ve etige 6nem vermesi
ve kisinin sahip oldugu siyasi goriis noktalarini vurgulamislardir. Kalender (2005) ve
Aydogan Unal (2016) ideolojik goriislere bagliligin, siyasal kararlara yon veren énemli bir
etken oldugu belirtmislerdir. Bu calismadaki katilimcilar da kendi siyasi goriislerinin
oy tercihlerine yon verdigini dile getirmislerdir. Temizel (2012), oy verme gibi siyasal
davraniglarin 6grenilen bir davranis oldugunu ifade etmis bu noktada meslektas,
arkadas, aile gibi dahil olunan topluluklarin etkili oldugunu vurgulamistir (s. 10). Bu
calismadaki katilimcilar da aileden gelen kiiltiiriin oy tercihlerindeki yon verici etkisine
deginmislerdir.

Lukisli (2009a) internetin actifl alana dikkat cekmis, genclerin kendilerini ifade
edebilmelerini ve katilim gdsterebilmelerini sagladigini belirtmistir. Stockemer (2012)
siyasal katilim oraninin diismedigine asil olarak vatandaslarin katilim kanallarinin
degistigini ifade etmistir. Bu baglamda geleneksel katilimin diisiiste oldugunu fakat
vatandaslarin alisilmadik siyasal katilimlarinin arttigini dile getirmistir (s. 1030). Tim
bu imkanlarin getirdigi bir durum olarak Cam (2018) erisimin kolay olmasi, 6zgiir bir
alan sunuyor olarak goriilmesi, diisiik maliyetli olusu, genis kitlelere erisebilmesi ve
etkileyebilmesibakimdan sosyal aglar ve internetin gengler icin 6nemli bir siyasal katilim
secenegi oldugunu belirtmistir (s. 187). Literatiir 15inda bu calismanin bulgularinda da
katilimcilar icin kendilerini ifade etme yollarinin oldukga farklilastigini ve katilim icin

farkl alternatiflerin gencler tarafindan tercih edildigini gosterdigi ifade edilebilir.

Sitembdliikbasi (2005) ve Lukusli (2009a) Tirkiye’deki siyasi ortamin kaginilmaz olarak
gunlik yasami etkileyen bir yapisi olmasindan dolayi, genclerin siyasetten uzak ve

habersiz kalamayacaklarini belirtmiglerdir. Literatiire benzer olarak bu c¢alismadaki
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katilmecilar, Tiurkiye'de siyasetle iligskinin kac¢inilmaz oldugunu, toplumda apolitik
olarak nitelendirildiklerine dair goruslerin fakinda olduklarini ve bu yondeki sdylemleri

cesitli kisilerden ve gesitli ortamlarda duyduklarini dile getirmislerdir.

Katilmcilarin buytk bir kisminin tlke yonetimindeki kararlara etki edemedigini
belirtmesine de bagli olarak, ikinci baslik olan gencglerin siyasal katilimi dniindeki
kisitlayic1 faktorlere calismada yer verilmistir. Katilimcilar bu kisitlayict faktorleri
su ifadelerle dile getirmislerdir; genclerin goziinden siyasetin ginimuzdeki imaji,
toplumsal alanda olusmus kutuplasma, siyaset araciligiyla degisim olusturulabilecegine
inanmama ve toplumun genclere yonelik bakis acisi. Burkan (2009), liderin etkili
olabilmesi ve pesinden gidilebilir bir imaj olusturabilmesi i¢in vizyon sahibi olmasi
gerektigini, vizyon sahibi olabilmenin ise entelektiiel bir gériinime sahip olmaya
bagh oldugunu ifade etmistir (ss. 43-44). Likisli'niin (2009a) yaptig1 calismada da
gencler siyaseti, degistirilmesi zor ve kati bir alan olarak nitelendirerek farkliliklara
ve farkli kesimlere acik olmadif icin kapsayicilik anlaminda yeterli bulmadiklarini
dile getirmislerdir. Ayni calismada gencler siyaseti, kirli bir alan, kirli sekilde yapilan
sey, hemsericilik ve patronaj iliskileri ifadeleri ile tanimlamiglardir. Kutuplagsma
noktasinda ise Beren (2013), kutuplagsmanin gorilldigi toplumlarda siyasi tercihin dile
getirilmesinin kolay bir durum olmadigini vurgulamistir (s. 200). Literatiir 1s181nda bu
¢calismada da katilimcilar siyasetin ginimiuzdeki imajini tanimlarken benzer ifadeler

kullanmuiglardir.

Lukusld (2009b) apolitik tutumun bir siyasi tavir oldugunu ve bunun siyasetle
ilgilenmemeyi se¢cmekten degil buna mecbur birakilmaktan kaynaklandigini ifade
etmistir. Genglerin bu durumdan memnun olmadiklar: ve kendi sorularina cevap
bulamadiklari bir siyasal alan ve siyasal sistem oldugu i¢in uzaklastiklarini savunmustur
(ss. 142-143). Literatiire benzer olarak bu ¢alismadaki katilimecilar da toplumun genclere
yonelik bakis agisindan dolay1 genclerin siyasi alanda kendine yer bulamadigini dile

getirmislerdir.

Siitlas (2007), gen¢ kavraminin ve gengligin “toplumsal sinif ya da katman” olarak
goriilmemesi gerektigine dikkat cekmistir. Ayni1 zamanda fizyolojik, psikolojik ve sosyal
olarak gelisim doénemi oldugundan bu gelisimin geregince gerceklestirilebilmesi icin
toplumun sorumluklar: oldugunu, bu haklarin saglanmasi ve genclige sunulmasi
gerektigini vurgulamistir (s. 82). Bu calismadaki katilimcilar da toplumda dile getirilen
gencler hakkindaki karsilastirmalardan ve genellemelerden rahatsiz olduklarini
belirtmislerdir.

Katilimcilarin genglerin siyasal katilimini arttirmaya yonelik onerileri ticinci baslikta
ele alinmistir. Yoneticilere yonelik onerilerde genclerin siyasi kisilerden ve ortamdan
gorisleri, talepleri ve onerileri yer almaktadir, bunlar; genclerle ilgili genclere s6z hakki

verilmesi, seffaf ve geri doniis saglayan bir sistem olusturulmasi, her kesimi kapsayan
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politikalar yapilmasi, genclik olusumlarina olanak saglanmasi, siyasetin giinlik
hayata etkisinin azalmasi, her kosulda evrensel degerler temel alinmasi, ¢6zim odakli
yaklasimlar benimsenmesi, siyasi sistemin gliniimiiz sartlarina uyum saglayabilmesi
ve elestiriye ve gelismeye acik olmasi. Siitlas (2007) genclerin s6z hakkina kavusmasi
gerektiginive karar siireclerinde etkin ve etken olarak yer almasi gerektigini vurgulamistir
(s. 82). Arslan (2012) siyasal ortam ve yapisi baglaminda ortamin destekleyici olmasinin,
isleyisin ve kurallarin acik olarak ortaya konmasinin katilimi pozitif etkiledigini
ifade etmistir. Bu noktada katilimin nasil gercekleseceginin, se¢menin haklarinin ve
sorumluluklarinin iyi tanimlanmasinin énemli oldugunu vurgulamistir (s. 27). Likasli
(2009a) genclerin, hiyerarsi olmayan ve ozgurlik¢i bunun yaninda farkliliklarin ve
empatinin oldugu bir siyasal orgiitlenmeye ihtiya¢ duyduklarini dile getirmistir. Bu

calismadaki katilimci ifadeleri de literatiirle paralellik gostermistir.

Bas (2017) sdz konusu sorunlara yonelik ¢aligmalarin gittikce dnem kazandigini, genclik
doneminin ¢ok yonlii ve degisken yapisi goz 6ntinde bulundurularak “biitiinciil ve kusatici
politikalar” iretmeye yonelik ¢calismalar yapilmasinin énem arz ettigini ifade etmistir.
Cavusoglu ve Pekkaya'nin (2016) calismasinda da katilimcilar genglerin siyasete ilgisini
arttiracak ve gencleri kapsayan politikalara ihtiya¢ oldugunu dile getirmislerdir (s. 32).
Bu calismadaki katilimcilar tarafindan dile getirilen kapsayici politikalar ihtiyacindaki
kapsayicilik kavrami toplumun kesimlerinin yani sira insan ihtiyaglarinin da biitini
olarak diistintildiigiinde benzer bulgular elde edilmistir.

Cam (2018) ozellikle Giniversite topluluklarina dikkat cekerek siyasal fikir ve eylem
tartismalarina zemin hazirladigini ifade etmistir (s. 87). Diger yandan Liikisli (2011),
gencleri siyasete karsi ilgisiz ve apolitik olarak nitelendirmek yerine, genclerin yeni
siyasal araglarinin ve yeni siyasi dilinin anlasilmasi gerektigine dikkat ¢ekmistir (ss.
48-66). Literatiir baglaminda bu calismadaki katilimcilar da genclik olusumlarina olanak

saglanmasi isteginde bulunmuslardir.

Genglere yonelik onerilerde katilimecilar, gengler icin farkl katilim yollar: ve yorumlar:
hakkinda goriis, talep ve Oneriler dile getirmiglerdir, bunlar; genclerin kendine alan
yaratmasi, sosyal medya ve interneti ara¢ olarak kullanmasi, kendini gelistirmesi,
STKlar1 arag¢ olarak kullanmasi, elestirel yaklasabilmesi ve evrensel degerleri temel
almasi. Bu noktada Lukisli (2011), genclerin internet ve teknolojiyi aktif olarak
kullandiklarini, hatta genclik hareketi temellerini internet ve teknoloji kullanimi tizerine
insa ettiklerini dile getirmistir (ss. 65-66). Cafoglu ve Okcu (2013) ise sosyokiiltiirel acidan
genclerin, kendini gelistirme imkanlarina ulasamadiklarini belirtilmiglerdir ve buna
bagl olarak toplumda 6nemli hissetmediklerini dile getirdiklerini ifade etmislerdir.
United Nations (2013) genclerin sivil ¢alismalara katilmasi yoniinde desteklenmesi
gerektigini ve etkili sekilde katilim i¢in genclere medeni haklar: hakkinda bilgi, egitim

ve bunlara erisim gibi uygun aragclar verilmesi gerektigini belirtmistir (s. 1). UNDP (2008,
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s. 93) elestirel, yaratic1 ve yansitici disiinmenin 6nemine vurgu yapmis ve bunlarin,

O6grenmeyi Ogrenmek, glinimiiz degisim hizini uyabilmek gibi noktalarda onemli

bir unsur oldugunu ifade etmistir. Toplum Gonilliileri vakfi (2017, s. 42) calismasinda

katilimc goriisleri belirtmenin 6nemli oldugunu fakat bu istege olanak saglanmadigini

dile getirmistir. Bu calismadaki katilimcilarin gencglere yonelik ifadeleri de literatiirle

benzerlik gostermistir.

Sonug olarak:

118

Ulke genelindeki cesitlilige paralel olarak, genc niifus icinde de siyasal katilim
noktasinda gesitli gériisler mevcuttur. Bu noktada, genglerin siyasete yonelik
tutumlarini anlamak igin yapilan calismalarda, genglerin tek bir diistince
yapisinin hakim oldugu homojen bir grup olarak ele alinmamasi gerektigi,

6nemli bir ¢ikt1 olmustur.

Katilimcilar, tek bir disiince yapisinin temsilcisi olmadiklar1 gibi siyasal
katilimin da tek bir yolu olmadigini, zamanla gelisen ve degisen yollarinin ortaya
ciktigini ifade etmislerdir. Bu noktada yapilacak politikalarda sik¢a genclerin

talep ve ihtiyaclarini anlama ve dinlenme yoluna basvurmak 6nemli olacaktir.

Su an gen¢ niifusta yaygin olan dislincelerden bagimsiz olarak genclerin
siyasal katilim noktasinda siniflandirilmaya ¢alisilmasi, yapilacak politikalarin
genclere hitap edebilmesi, ihtiyag ve taleplerini karsilamasi noktasindan yetersiz

kalmasina neden olacak bir durumdur.

icinde bulunulan cagin imkanlarina ve genclerin katilim saglamasi gerektigine
dair literatiirde yer alan ifadelere karsin katilimecilarin cogunun siyasi kararlara
etki edemedigini dile getirmesi ilgin¢ bir sonuctur ve bu alandaki politika
ihtiyacina isaret ettigi sdylenebilir.

Bireylerin yasamlarina dair birgok etkenin birlesimi ile cesitli tercihlerin olustugu
diisinildiigiinde, genglerin siyasal katilim davraniglarinin yalnizca genclerle
ilgili bir konu olmadig! anlasilmaktadir ve bu unsur gelecek calismalarda goz
o6ntinde bulundurulmasi agisindan 6nem arz edebilir.

Apolitik kavraminin kisinin veya grubun, siyasete yonelik hicbir iligki baginin
olmamasini tercih etmesi ve depolitize kavraminin kisinin veya grubun, siyasetle
iligki baginin direkt veya dolayli olarak cesitli faktorler etkisiyle kismen veya
tamamen kesilmesi tanimlamalari gercevesinde; genclerin ¢ogunun apolitik
degil sistem tarafindan kabul edilmedigi, etki edemedigini diisindiigl ve siyasal
katilim yollarinda cesitli kisitlayici faktorlerle karsilastigl icin depolitize oldugu

anlasilmaktir.
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Oneriler

Tim bu bulgular 1si8inda, elde edilen sonuclar bazi Onerilere temel olmustur.
Genglerin goris, talep ve onerileri icin seffaf, hizli ve geribildirimde bulunan iletisim
kanallar1 olusturulabilir. Halihazirda var olan iletisim kanallar: ise bu anlamda daha
islevsel hale getirilebilir. Gengler icin kiiresel ve tlkesel ¢apta, tim alanlarda katilim
saglayabilecekleri, goriis, talep ve Onerilerini dile getirebilecekleri topluluk imkanlar:
saglanabilir. var olan genclik meclisleri, genclik kollar1 gibi olusumlarin ise daha islevsel
hale getirilmesi saglanabilir. Katilimc1 genclerin, siyasi gortise sahip olup olmamasina
ya da siyasi yapilarda rol alip almamasina bagli olmaksizin, tiim kesimlere yonelik

politika ve uygulamalarda fikirlerini ifade edebilecekleri katilim yollar: olusturulabilir.

Gengler ve hatta genel olarak toplumdaki tim bireyler, siyasi goriise sahip olup olmamasi
ya da siyasi yapilarda rol alip almamasina bagh olmaksizin siyasi dalgalanmalardan
ve yapilardan etkilenmeyecek, evrensel degerlere dayali ve gelisime acik politika
ve uygulamalar yapilabilir. Genclerin kendilerini, taleplerini ve ihtiyaclarini ifade
edebilmeleri icin gerekli beceri ve kiltiiri olusturacak, egitim ve girisimlere olanak
olusturulabilir. Ayni zamanda bu yondeki gen¢ dostu girisimler desteklenebilir.

Yiksekogretimdeki genclerin goziinden genclerin apolitikliginin, nitel bir yontemle
arastirildigi bu calisma neticesinde, literatiirde fark edilen ihtiyaclar ve bu ¢alismanin
isaret ettigi, ancak detaylica ¢alisilamayan konular baglaminda arastirmacilar igin de
bazi dneriler ortaya ¢ikmigstir. Daha cok sayida ve farkli sehir, egitim diizeyi, yas vb. gibi
ozelliklere sahip katilimcilarla calismalar yuritilebilir. Genglerin politikanin alt dallar:
hakkindaki goriislerinin ortaya konacagi teknoloji, ekoloji, uzay politikalari gibi konulara

yonelik 6zel calismalar yapilabilir.
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Extended Summary
While young people are generally regarded as politically apathetic, apolitical, depoliticized
and conformist (Cam, 2018, pp. vii-viii; Neyzi, 2011, pp. 26-27), on the other hand, the
rates of young voters in Turkey is high, therefore It can be deduced from that perspective
that young people are actively involved in the country’s management and decision-
making mechanisms (Uyan Semerci, 2009). There is no agreed definition of political
participation, but Kislali (2003) defined political participation as citizens’ attempts to
influence the decisions and practices of the state at various levels. In this context, it
is difficult to distinguish between political and apolitical attitudes, because there is no
common definition of what attitudes and behaviors cover these concepts.
In this context, the focus of the research questions are as follows; what do young people
think about common expressions of criticism that they are apolitical and uninterested
in politics? What are the new ways and interpretations of politics according to them?,
What are the limiting factors they face towards political participation? And finally,

What and their views, demands and suggestions for increasing young people’s political

participation?

In this study, we use qualitative method, with a sample of 20 young people between
the ages of 18-29 tertiary students in Ankara. 9 of the participants were female and 11
were male. The average age of the participants is 25. While 10 of the participants were
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undergraduate students, 7 were graduate students, and the remaining 3 were doctoral
students. In-depth interviews were conducted with the participants, and the data was
analyzed with the descriptive analysis method using the MAXQDA 2020 program.
Findings were obtained in the context of the relationship of young people with politics,
the restrictive factors young people face with regards to their political participation, and
their suggestions to increase political participation of young people. While some of the
youth defined themselves as apolitical, others stated that they were related to politics.
They stated that it is important to be able to influence decisions in the context of their
relations with politics, they criticized traditional participation and expressed that they use
different ways of participation. Most of the participants stated that they were related to
politics but could not influence the decisions. At this point, they talked about the limiting
factors that they face regarding their political participation such as the current image of
politics in the eyes of the youth, the polarization in the social sphere, the disbelief that
change can be achieved through politics, and the society’s perspective on the youth.
After that, they made suggestions to increase political participation. Suggestions for
authorities are as follows; Giving young people a voice about the youth, creating a
transparent feedback system, making policies covering all segments, enabling youth
formations, politics not unnecessarily affecting daily life, taking universal values as a
basis in all circumstances, adopting solution-oriented approaches, adapting to today’s
conditions and being open to criticisms and improvement. Suggestions for young people
are as follows; In order to increase the participation of young people in general, young
people may have to create a space for themselves, use social media and the internet as a
tool, develop themselves, use NGOs as a tool, be able to approach critically, take universal
values as a basis, and be able to express their wishes.

Some of the suggestions that emerged as a result of all these findings are included in
this section. Transparent and quick feedback channels can be provided for young people’s
requests, opinions and suggestions. Existing communication resources can be made
more functional in this sense. Community opportunities can be provided for young
people, in which they can participate in all fields and express their wishes, opinions
and suggestions globally and throughout the country. Existing youth assemblies, youth
branches, on the other hand, can be expanded. Participation ways can be developed in
which young people can express their opinions with regards to policies and practices
for all segments, regardless of whether they have political views or take part in political
structures.

As a result of the study, some suggestions for researchers have emerged. More studies
can be carried out in this area, using populations from different cities, different
educational background/level, age, etc. Special studies can be conducted on subjects
such as technology, ecology, and space politics, where young people’s views on the sub-

branches of politics will be revealed.
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0z

Bu calismanin amaci; spor miisabakalarina katilan Rize Spor Lisesindeki sporcularin stresle basa
¢ikma diizeylerinin farkli degiskenler bakimindan incelenmesi ve sonuglarinin ortaya konmasidir.
Calisma olgek arastirmasi deseninde olup, calismaya 207 sporcu katilmistir. Veriler, “Stresle
Basa Cikma Stratejileri Olceginin Tiirkce Versiyonu” kullanilarak Google form aracilifiyla online
toplanmustir. Veri analizinde tanimlayici istatistiksel yontemlere ek olarak, Tek Yonli Varyans
Analizi ve Tukey ¢oklu karsilastirma testleri kullanilmaistir. Veriler, SPSS 26 lisansli istatistik programi
ile analiz edilmistir. Sporcularin cinsiyet, yas, spor dali ve spor yapma yili agisindan stresle basa
cikma stratejileri 6lcegi alt boyut diizeylerinde anlaml farklar tespit edilmemistir (p>0,05). Sonug
kullanilan degiskenlerin stresle basa ¢ikma diizeylerini etkilemedigi belirlenmistir. Sporcularin
stresle basa ¢ikma stratejilerinde en fazla kendine giivensiz yaklasimi, boyun egici yaklasimi ve
sosyal destek arama yaklasimini tercih ettigi gorilmistiir. Anlaml fark olmamasina ragmen
ortalamalara bakildiginda sporcularin kendilerine yeteri kadar givenmedigi ve disardan gelecek bir
destek arayisi icerisinde olduklar: tespit edilmistir.
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Abstract

The aim of this study is to determine how well student athletes attending Rize Sports High School
cope with stress. The study follows a scale research design and was conducted with 207 student
athletes. The Turkish version of the Stress Coping Strategies Scales was completed by participants
via an online Google form. In addition to descriptive statistical methods, both a One Way Analysis of
Variance and Tukey multiple comparison tests were used to analyze data. No significant difference
was found in the scale’s sub-dimensions by gender, age, sport branch, and years of participation in
sports (p>0.05). The variables examined were found not to affect participants’ abilities to cope with
stress. It was observed that the participants mostly exhibited insecurity, submissiveness, and help-
seeking. Although no significant difference was found, the averages revealed that participants did
not have sufficient levels of confidence in themselves and frequently sought support from a third
party.

Keywords: Physical Education, Adolescence, Sports, Stress.

Giris

Stres, baski ve gerginlik gibi anlamlar igeren, Latince “estrica”, eski Fransizca “estrece”
kelimelerinden tiiremistir. Ayrica stres, 17. yiizyilda dert, felaket ve elem anlamlarinda
kullanilirken, 18. ve 19. yiizyillarda kisiye, ruhsal yapiya veya organa karsi baski, zorluk,
gii¢ anlamlarinda kullanilmistir (Baltas ve Baltas, 1987). Stresin kotl etkilerinin yani
sira kisilerin giidalenmesi acgisindan olumlu yonlerinden de bahsedilebilir. Ornegin;
Ogrencilerin 6grenmeye yonelik giidiilenme diizeylerinin artabilmesi icin sinavlardan
once belli bir miktar strese maruz kalmalari arzu edilen bir durumdur. Belli diizeyde
strese maruz kalan dgrenciler, sinavlara daha iyi ¢alismakta ve istedikleri sonuglara
kolaylikla ulasabilmektedirler. Ancak dengeli bir sekilde yonetilemeyen stresin esik sinir1
asildiginda 6grenmeyi zorlastirmasi veya tamamen engellemesi de kacinilmaz olabilir
(Koyuncu vd., 2015). Sporcular tizerinde bas edilebilir stresin, sporcunun performansini
iyilestirdigi bilinirken, asir1 diizeyde stresin ise sporcunun performansini disirdiagi
bilinmektedir (Keser, 2013).

Gunumiizde stresli durumlari, en iyi sekilde kontrol edebilmek icin farkindalik
calismalar: yaygin bir sekilde kullanilmaktadir. Farkindalik, stresli olaylar karsisinda
saglikli tepki verebilme konusunda kisileri bilin¢lendirmektedir (Watt, 2015). Basa ¢ikma
stratejileri icerisinde, Lazarus ve Folkman (1984)'in gelistirdigi problem odakl1 ve duygu
odakli basa ¢cikma stratejisi herhangi bir stres durumunda uygulanabilmektedir. Problem
odakli ve duygu odakli basa ¢ikma stratejisi arasindaki en énemli fark, tercih edilen
basa ¢ikma stratejisinin stres faktdriinii kontrol edip etmedigidir (Jensen ve Ark., 2016).

Stres, sporcularin performansini etkileyen en dnemli faktérlerden biridir ve yasamda
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kacinilmaz bir gercektir. Bu nedenle sporcular stresli durumlarda performanslarini etkili
bir sekilde sergileyebilmek icin etkin bas etme stratejileri gelistirmek durumundadirlar.
Sporcularin, hazirlanma dénemlerinde ve musabaka esnasinda stres yasadigl
bilinmektedir. izleyicilerin baskisi, iliskilerdeki carpiklik, yasantidaki problemler,
olumsuz hava durumu, kapasitenin ustiinde beklenti, ulasilamayacak olan
hedefler, uygunsuz beslenme, yeterince dinlenememe, sirekli misabakaya ¢ikma,
antrenmanlarda fazla yiklenme gibi durumlar sporcularda baslica stres kaynaklari
olarak degerlendirilebilir. Bu gibi durumlarda sporcularin stres olusturan durumu fark
etmesi ve tanimasi, yasanan stres olaylarina karsi hazir olmasina ve gerekli bas etme
stratejileriyle yasanan bu stres durumlarini kontrol etmesine olanak saglar (Biger, 2012).
Lise diizeyinde egitim goren sporcularin, ergenlik déoneminde artan sorumluluklari,
onlardan beklenen egitim ve sportif basari tizerlerinde psikolojik baski yaratabilmektedir.
Sporcular bu donemde kendi baslarina ya da disaridan yardim alarak bu baskiy1 en aza
indirmeye calisirlar (Turna, 2014). Bu nedenle ergenlikte stres ve basa ¢ikma konusunun
dikkate alinmasi gerekmektedir. Literatiirde, stresle basa ¢ikma stratejisi kavramiile ilgili
yapilan dnemli sayida arastirmalar vardir. Ancak bu kavrami spor alaninda egitim goren
ergenlik donemindeki 6grenciler agisindan inceleyen arastirma bulunmamaktadir. Bu
nedenle bizim calismamiz literatiire hem yenilik getirecek hem de stresle basa ¢ikma
kavramina kuramsal agidan katki saglayacaktir. Ayrica ¢alismamizda lise 6grencileri
tizerinde arastirma yapildig1 i¢in ulasilan bulgularla 6rneklem bakimindan var olan
calismalara destek saglayacaktir.

Konunun onemi dogrultusunda bu calismanin amaci; spor miisabakalarina katilan
Rize Spor Lisesindeki sporcularin stresle basa cikma diizeylerinin farkli degiskenler
bakimindan incelenmesi ve sonuglarinin ortaya konmasidir.

Yontem

Arastirma Modeli

Arastirma tasarlanirken ilgili literatiir incelenmis ve calismanin amacina uygun oldugu
distnilen nicel arastirma yontemlerinden tarama arastirmasi yontemi kullanilmasgtir.
Tarama arastirmasi sporda psiko-sosyal alanlarda yogun sekilde kullanilan bir
yontemdir.

Arastirma Grubu

Calismaya 2020/21 yili igerisinde Turkiye'nin Rize ilinde bulunan Spor Lisesi
6grencilerinden toplamda 207 sporcu katilmistir. Calismaya katilim goniilliiliik esasina
gore olmus ve katilanlar onam vermis sayilmistir. Anket formu online anket formu
olarak hazirlanip, ¢alismaya katilacak sporcularla paylasilmistir. Sporcular tarafindan

veri toplama aracinin tamamlanmasi 3-5 dakika surmistir.
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Veri Toplama Araci

Stresle Basa Cikma Stratejileri Olcegi

Stresle Basa Cikma Stratejileri Olgegi Folkman ve Lazarus (1984) tarafindan gelistirmistir
ve Tiirkce gecerlik ve giivenirlik ¢alismasi Sahin ve Durak (1995) tarafindan agiklayici
faktor analizi kullanilarak yapilmistir. Sporcularin Stresle Basa Cikma Strateji diizeylerini
6l¢mek icin kullanilan bu veri toplama araci toplam 30 maddeden ve kendine giivenli
yaklasim, kendine giivensiz yaklasim, boyun egici ¢aresiz yaklasim, iyimser yaklasim ve
sosyal destek arama yaklasimi olmak tizere toplam 5 alt boyuttan olugsmaktadir (Sahin
ve Durak, 1995).

Kisisel Bilgi Formu

Bu kisimda cinsiyet, yas, spor dali, spor yapma y1li, sporculuk diizeyi, haftalik antrenman
saati, yerlesim yeri, aile aylik geliri, lisansli spor yapma durumu gibi sorular1 iceren
arastirmaci tarafindan hazirlanmais kisisel bilgi formu kullanilmistir.

Verilerin istatistiksel Analizi

Verilerin analizinde 6lgek sorularinin ortalamasi alinarak belirlenen kisisel bilgiler
ile karsilastirilmalar: yapilmistir. Verilerin normalligi Shapiro-wilk ile sinanmuistir.
Normallik analizi sonrasinda parametrik testlerden iki degiskenli karsilastirmalar icin
T Testi, Ui¢ veya daha fazla degiskenli karsilastirmalar i¢in Tek YOonlii Varyans Analizi
(ANOVA) kullanilmigstir. Verilerin ¢oziimlenmesinde SPSS 26 lisansli paket programi
kullanilmistir. Analizlerde anlamlilik diizeyi p<0,05 olarak belirlenmistir.

Bulgular

Bu kisimda ¢alismada yer alan sporcularinin stresle basa ¢ikma stratejileri alt boyut

diizeylerine ait sonuclar tablolar ile sunulmustur.

Tablo 1. Sporcularin Cinsiyetine Gore Stresle Basa Cikma Stratejileri Alt Boyut Diizeyleri

Alt Boyutlar Cinsiyet N Ort. Ss t P

Erkek 143 13,86 3,75

Kendine Giivenli Yaklasim 0,124 0,725
Kadin 64 13,83 3,55
Erkek 143 10,98 4,13

Kendine Giivensiz Yaklasim 1,829 0,178
Kadin 64 1,77 3,48
Erkek 143 7,96 3,57

Boyun Egici Caresiz Yaklasim 1,599 0,207
Kadin 64 7,66 3,18
) Erkek 143 910 2,77

Iyimser Yaklasim 0,314 0,576
Kadin 64 9,19 2,62
Erkek 143 6,53 2,17

Sosyal Destek Arama Yaklasimi 0,029 0,866
Kadin 64 6,88 2,07
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Yapilan T-testi analizi sonuglarina gore, sporcularin stresle basa ¢ikma stratejileri alt
boyut diizeylerinde cinsiyet degiskenine gore anlamli bir fark tespit edilmemistir (Tablo
1). Anlaml fark olmamasina ragmen kendine giivenli yaklasim ve boyun egici caresiz
yaklasim alt boyutlarinda erkek sporcularin kadin sporculara gore ortalamalar1 daha
yuksektir. Kendine giivensiz yaklasim, iyimser yaklasim ve sosyal destek arama yaklasimi
alt boyutlarinda ise kadin sporcularin erkek sporculara gore ortalamalari daha ytiksektir.

Tablo 2. Sporcularin Yasa Gore Stresle Basa Cikma Stratejileri Alt Boyut Diizeyleri

Alt Boyutlar Yas N Ort. Ss sd F P
14 yas 29 13,66 4,07
Kendine Giivenli 15 yas 37 13,89 319 3-206 0199 0.897
Yaklasim 16 yas 70 13,66 4,00 ’ ,
17 yas 71 14,10 3,47
14 yas 29 1210 3,02
Kendine Giivensiz 15 yag 37 11,03 4,08 3-206 0707 0.549
Yaklasim 16 yas 70 1,31 3,7 ’ ’
17 yas 71 10,87 4,39
14 yas 29 7,41 3,25
Boyun ggici 15 yas 37 8,06 3,46
Caresiz 3-206 0,333 0,802
Yaklagim 16 yas 70 7,73 3,54
17 yas 71 8,11 3,48
14 yas 29 9,28 2,43
iyimser 15 yas 37 9,27 2,71
3-206 0,125 0,945
Yaklasim 16 yas 70 9,13 2,50
17 yas 71 8,99 3,08
14 yas 29 7,14 2,00
Sosyal Destek Arama 15yas 37 654 2,24 3206 0678 0.567
Yaklasimi 16 yas 70 6,64 2,04 , ,
17 yas 71 6,48 2,27

Yapilan Tek Yonlii Anova testi sonuglarina gore, sporcularin stresle basa ¢ikma stratejileri
alt boyut diizeylerinde yas degiskenine gore anlamli bir fark tespit edilmemistir (Tablo 2).
Anlamli fark olmamasina ragmen, 17 yasindaki sporcularin kendine giivenli yaklasim ve
boyun egici caresiz yaklasim alt boyut ortalamalar: diger yas grubundakilere gore daha
yuksektir. 14 yasindaki sporcularin ise kendine glivensiz yaklasim, iyimser yaklasim ve

sosyal destek arama yaklasimi alt boyut ortalamalar: daha yiiksektir.
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Tablo 3. Sporcularin Spor Dalina Gore Stresle Basa C1kma Stratejileri Alt Boyut Diizeyleri

Alt Boyutlar Spor Dali N Ort. Ss sd F P
Futbol 73 14,25 3,20
Kendine Giivenli Salon sporlar: 60 13,50 4,04
Kl 3-206 0,789 0,502
Yaklagim Miicadele sporlar: 31 14,23 3,62
Diger sporlar 43 13,40 3,96
Futbol 73 10,96 3,79
Kendine Gii : Salon sporlari 60 11,00 4,03
en ml:’l uvensiz 3206 0499 0,684
Yaklagim Miicadele sporlari 31 1,52 4,86
Diger sporlar 43 11,77 3,40
Futbol 73 8,03 3,12
Boyun Egici Salon sporlari 60 7,50 3,51
Caresiz 3-206 0,438 0,726
Yaklasim Miicadele sporlari 31 7,71 4,09
Diger sporlar 43 8,21 3,47
Futbol 73 9,18 2,81
- Salon sporlari 60 9,37 2,68
T ) y
y:lnser 3206 0,516 0,671
Yaklagim Miicadele sporlari 31 9,13 3,11
Diger sporlar 43 8,70 2,37
Futbol 73 6,68 2,05
Sosyal Destek Salon sporlari 60 7,08 2,35
Arama 3-206 1,932 0,126
Yaklasimi Miicadele sporlari 31 6,42 1,95
Diger sporlar 43 6,09 2,07

Yapilan Tek YOnlii Anova testi sonuclarina gore, sporcularin stresle basa ¢ikma stratejileri

alt boyut diizeylerinde spor dali degiskenine gore anlamli bir fark tespit edilmemistir

(Tablo 3). Anlaml:i fark olmamasina ragmen salon sporu yapanlarin iyimser yaklasim ve

sosyal destek arama yaklasimi alt boyut ortalamalari diger spor dallarindaki sporculara

gore daha yiiksektir. Futbol oynayanlarin kendine giivenli yaklagim alt boyut ortalamalar:

daha yiiksektir. Diger kategorisinde yer alan sporcularin ise kendine giivensiz yaklasim

ve boyun egici caresiz yaklasim alt boyut ortalamalar1 daha yliksektir.
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Tablo 4. Sporcularin Spor Yapma Yilina Gore Stresle Basa Cikma Stratejileri Alt Boyut
Diizeyleri

Alt Boyutlar Spor Yapma Yili N Ort. Ss sd F P
1-3yil 48 14,48 2,90
Kendine Giivenli
endine Guve 47yl 98 13,60 4,08 2-206 0,945 0,390
Yaklasim
8 y1l ve tizeri 61 13,75 3,55
1-3yil 48 1,06 3,58
Kendine Giivensiz
4-7y1l 98 11,09 3,93 2-206 0,311 0,733
Yaklasim
8 y1l ve tizeri 61 11,56 4,28
1-3yil 48 7,46 3,66
Boyun Egici
3./11 & 4-7y1l 98 7,63 3,40 2-206 1,798 0,168
Caresiz Yaklasim
8 yil ve uzeri 61 8,56 3,31
1-3y1l 48 9,88 2,56
iyimser Yaklasim 4-7y1l 98 8,9 2,73  2-206 2,428 0,091
8 y1l ve tizeri 61 8,84 2,77
1-3 yil 48 6,29 1,93
Sosyal Destek
v 4-7 y1l 98 6,74 2,18 2-206 0,812 0,446
Arama Yaklasimi
8 y1l ve uizeri 61 6,84 2,25

Yapilan Tek YOnlii Anova testi sonuclarina gore, sporcularin stresle basa ¢ikma
stratejileri alt boyut diizeylerinde spor yapma yili degiskenine gore anlaml bir fark
tespit edilmemistir (Tablo 4). Anlamli fark olmamasina ragmen, 1-4 y1l spor yapanlarin
kendine giivenli yaklasim ve iyimser yaklasim alt boyut ortalamalari daha yiiksekken; 8
yil ve {izeri spor yapanlarin kendine giivensiz yaklasim, boyun egici yaklasim ve sosyal
destek arama yaklasimi ortalamalar1 daha yiiksektir.

Tartisma

Mevcut calisma; spor lisesinde 6grenim goren sporcularin stresle basa ¢ikma stratejileri
diizeylerini tespit ederek yas, cinsiyet, spor dali, spor yapma yil1 degiskenleri acisindan
karsilastirilmas1 amaciyla yapilmistir. Literatiir incelendiginde benzer ¢alismalarda
sporcularin tercih ettigi stresle basa c¢ikma yaklasimlarinin farklilik gosterdigi
anlasilmaktadir.
Calismabulgularinagoresporcularinstreslebasacikmastratejidiizeylerindecinsiyetlerine
gore herhangi bir fark bulunmamistir. Genel olarak baktigimizda kadinlarin tim alt
boyutlarda yiiksek stresle basa ¢ikma puanina sahip oldugu goriilmektedir. Bayram ve ark.
(2016), yaptiklar: calismada 6grencilerin cinsiyete gore algiladig: stres 6lgegi puanlarini

incelemis ve fark olmadigini bildirmislerdir. Literatiirdeki bu c¢alisma, ¢alismamizla
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benzerlik gostermektedir. Farkli gruplar izerinde yapilan diger calismalarda da benzer
sonuclara rastlanmistir (Karadavut, 2014; Karakas ve Kog, 2014; Akcesme, 2017; Karadagli,
2019). Calismamizdan farkl bir sonug elde edilen baska bir arastirmada; Caliskan ve ark.
(2017), cinsiyet degiskeni acisindan tiniversite 6grencilerinin algilanan stres diizeylerinde
anlamli fark tespit etmis ve kadinlarin erkeklere gore daha yiksek stres diizeyine sahip
oldugunu bildirmislerdir. Farkli gruplar tizerinde yapilan bazi ¢aligmalarda da cinsiyet
acisindan stresle basa ¢itkma diizeylerinde anlamli fark tespit edilmistir (Matud, 2004;
Bahramizade ve Besharat, 2010; Parmaksiz, 2011; Erden, 2015; Kok, 2016; Turgut, 2016;
Ulker, 2017; Diigenci, 2018; Ergin, 2018; Basakcioglu, 2019; Cerit, 2019; idayeva, 2020; Sulu
Tugyanoglu, 2020). Calismamizda kadinlarin basa ¢ikma stratejilerinde yliksek puanlara
sahip olmasinin nedeninin erkeklere gére hayatin bircok asamasinda stres yaratacak
durumlara daha fazla maruz kalmalarindan ve bu durumlarin Gstesinden gelmede daha
tecriibeli olduklarindan kaynaklandig: disunulmektedir.

Calisma bulgularina gore, sporcularin stresle basa ¢ikma strateji diizeylerinde yaslara
gore herhangi bir fark bulunmamuistir. Literatiir incelendiginde yapilan ¢alismalarda
da benzer sonuglara rastlanmistir (Persaud ve Persaud, 2016; Akcesme, 2017; Ulker, 2017,
Cerit, 2019; Karadagli, 2019). Ozer (2001), 6grencilerin yaslarinin yasanan stres diizeyi
tizerindeki etkisini inceledigi bir calismada anlaml fark tespit etmistir. Farkli ¢alisma
gruplari Uizerinde yapilan ¢alismalar incelendiginde anlamli farka rastlanmistir (Kara,
2009; Cavdarli, 2013; Erden, 2015; Yilmaz, 2015; Diigenci, 2018; Erkmen ve Cetin, 2008;
Bagakcioglu, 2019; idayeva, 2020). Bu sonuclar calismamizla farklilik géstermistir.
Calismamizda yas agisindan anlamli fark olmamasina ragmen ogrencilerin, yaslari
ilerledikge iyimser yaklasim ve sosyal destek arama yaklasimi alt boyutlarinda stresle
basa ¢cikma puanlarinin azaldigi gérialmustir.

Calisma bulgularina gore sporcularin stresle basa ¢ikma strateji diizeylerinde spor dalina
gore herhangibir farkbulunmamistir. Aslan (2016)’a gére bireysel sporcular en fazla caresiz
yaklagimui tercih ederken, takim sporculari en fazla kendine giivenli yaklasimi tercih
etmektedir. Bu durum sporcunun algiladig1 stres seviyesine gore de degisebilmektedir.
Yalgin (2009)'1n spor tatmini ile algilanan stres diizeyi arasindaki iliskiyi inceledigi bir
calismasinda, spor dali degiskeninin anlamli fark gosterdigi goriilmiistiir. Bireysel ve
takim sporlar: yapanlar acisindan stresle basa ¢ikma strateji diizeyleri incelenen bir
calismada da anlamli fark tespit edilmistir (Sulu Tugyanoglu, 2020). Literatirdeki bu
calismalar mevcut ¢alisma sonuglarindan farkli sonuclar icermektedir.

Analiz sonuglarina gore sporcularin spor yapma yillarina gore stresle basa ¢ikma strateji
duzeylerinde anlaml bir fark bulunmamuistir. Spor yili degiskeni acisindan anlaml fark
olmamasina ragmen spor yapma yili ilerledikge sporcularin, kendine giivensiz yaklagim,

boyun egici caresiz yaklasim ve sosyal destek arama yaklasim alt boyutlarinda stresle
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basa ¢ikma duizeylerinin arttigr gérilmustir. Bu sonug, sporcularin kendilerine yeteri
kadar giivenmedigi ve disardan gelecek bir destek arayisi icerisinde olduklari seklinde
yorumlanabilir. Literatiir incelendiginde spor yapma yili agisindan stresle basa ¢ikma
dizeyleri arasindaki iligkiyi inceleyen c¢alismalarda calismamiza benzer sonuglar
gortilirken (Basakciloglu, 2019), calismamizdan farkli sonuglara da rastlanmistir
(Karadagli, 2019).

Sonug ve Oneriler

Sonug olarak mevcut ¢alismada sporcularin stresle basa cikma stratejileri olarak en fazla
kendine giivensiz yaklasimi, boyun egici yaklasimi ve sosyal destek arama yaklagimini
tercih ettigi gortlirken; alt boyutlar tizerinde cinsiyet, yas, spor dali ve spor yapma yil1
degiskenleri acisindan anlamli fark olmadig1 ve bu degiskenlerin stresle basa ¢ikma

diizeylerini etkilemedigi sonucuna varilmistir.

+ Bu calisma sadece 2020-2021 Egitim Ogretim yil1 icerisinde Rize ili Ttirk Telekom
Spor Lisesindeki dgrenciler ve 6grencilerin 6lcek maddelerine verdikleri cevaplar

ile sinirhidir.

+ Bu calisma lise ogrencilerine yonelik yapilan bir arastirmadir. Yapilacak
benzer bir calisma farkli egitim seviyesi ve farkli yas gruplar: dahil edilerek

gerceklestirilebilir.
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Introduction
High school athletes are subject to great deals of psychological pressure during adolescence
because of the increasing responsibilities and demands placed on them both in terms of

academics and performance in sports. During this period, athletes try to minimize this
pressure through their own power or through recourse to a third party (Turna, 2014).
Accordingly, stress and coping issues in adolescence should be taken into account. There
is a significant amount of research in the literature on the concept of coping with stress.
However, no research has been conducted examining adolescent students studying in
the field of sports. Therefore, our study will offer an original contribution to the literature

on coping with stress from a theoretical point of view. In addition, since the research
was carried out on high school students in our study, the findings obtained will support

existing and future studies.

Given the subject’s importance, this study aims to determine the stress-coping abilities
of student athletes enrolled in Rize Sports High School who actively participate in sports

competitions.
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Methodology

While designing the research, we examined the relevant literature using the screening
research method—a quantitative research method used extensively in psycho-social

areas in sports and therefore considered appropriate for the purpose of the study.
Study Group

The study included a total of 207 student athletes enrolled in Rize Province Sports High
School (Turkey) during the 2020-21 academic year. The survey form was prepared as an

online questionnaire and shared with the participants of the study.
Data Collection Instruments

The Stress, Appraisal and Coping was developed by Folkman and Lazarus (1984). Sahin
and Durak (1995) confirmed the validity and reliability of the Turkish version using
explanatory factor analysis. This metric is used to measure the stress management
strategies employed by athletes and consists of a total of 30 items and 5 subscales (i.e.,
self-confident approach, submissive helpless approach, optimistic approach, and social

support-seeking approach) (Sahin & Durak, 1995).

A Personal Information Form was prepared by the researcher. This form includes
questions soliciting information on gender, age, sports branch, number of years engaged
in sports, athletic level, weekly training time, place of residence, monthly family income,

and whether an individual were part of a licensed organization.
Data Analysis

Average of the scale’s questions were calculated and compared with the personal
information collected from participants. The normality of the data was tested using a
Shapiro-wilk test. After the normality analysis, a one-way analysis of variance (ANOVA)
was used for comparisons with three or more variables. SPSS 26 was used to analyze data.

The significance level in the analyses was p <0.05.

Findings

According to the results of the T-test analysis, no significant difference was found in
the subscales of the athletes’ strategies for coping with stress, according to the gender
variable. The results of the One-Way ANOVA test revealed there to be no significant
difference in the various subscales of student athletes’ stress coping strategies by age,
branch of sports, or years of participation.

Discussion and Conclusion

The present study was conducted to determine the levels of stress coping strategies of

student athletes enrolled at a sports high school and to compare them in terms of age,

gender, sport branch, and number of year engaged in sports. When the literature is
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examined, we observe that the approaches that athletes adopt to cope with stress vary.

According to the analysis results, no significant difference was found in athletes coping
strategies by the number years they have been engaged in sports. That said, however,
we did observe that they exhibited greater self-confidence, submissiveness, desperation,
and help-seeking the longer they participated in sports. This result can be interpreted to
mean that the participants did not have sufficient confidence in themselves and would
seek support from third parties. Although similar results were observed in other studies
examining the relationship between stress coping abilities and years of participation in
sports (Basakgioglu, 2019), our study produced different results (Karadagli, 2019).

Consequently, this study has found athletes to display self-confidence the most frequently
and seek outside support the least to cope with stress. It was concluded that there was no
significant difference in the subscales by gender, age, sport branch, and years of sports

participation. Moreover, these variables did not affect participants’ stress coping levels.
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INCELEME / ARASTIRMA

Para-Sosyal Etkilesim, Markaya Yonelik
Tutum ve Satin Alma Niyeti: Video
Bloggerlar Uzerine Bir inceleme

Meltem Canoglu*
Biilent Oz**

Giilhan Yenilmez***

0z
Glniimiizde sosyal medyaya duyulan ilginin artis1 ve sosyal medya kullaniminin yayginlagmasi
ile sosyal medya kullanicilar1 arasinda para-sosyal iligkiler gelismektedir. Giderek artan internet
bagimlilig1 para-sosyal iligkileri arttirma egilimi gostermis ve popiiler bir pazarlama araci olarak
ortaya ¢ikan vloggerlar etkili ve maliyet tasarruflu reklam modelleri haline gelmistir. Vloggerlar
ve para-sosyal etkilesimin 6nemi goz oniine alindiginda, bu calismanin amaclari; vloggerlarla
kurulan para-sosyal etkilesim tUzerinde etkili olan faktorleri, para-sosyal etkilesimin markaya
yonelik tutum tizerindeki etkisini ve markaya yonelik tutumun satin alma niyeti tizerindeki etkisini
incelemektir. Arastirmada 6rneklem se¢iminde tesadiifi olmayan drnekleme ydntemlerinden biri
olan kolayda érnekleme yontemi kullanilmistir. Arastirmanin érneklemini Osmaniye Korkut Ata
Universitesi’'nde egitim alan ve sosyal medya platformlarinda kozmetik tirtinlere iliskin yorumlarini
paylasan bir vloggerin makyaj videolarini izleyen 337 kiz grenci olusturmaktadir. Arastirmada elde
edilen verilerin analizinde kesifsel ve dogrulayici faktor analizlerinden ve basit ve ¢oklu regresyon
analizlerinden yararlanilmigtir. Arastirma sonucunda fiziksel ¢ekiciligin, sosyal cekiciligin, eglence
gidistiniin ve iligki kurma giidiisiiniin para-sosyal etkilesim tizerinde istatistiksel olarak anlaml
bir etkiye sahip oldugu tespit edilmistir. Arastirmada para-sosyal etkilesim tizerinde en etkili olan
boyutun ise eglence giidiisii oldugu tespit edilmistir. Ayrica arastirmada para-sosyal etkilesimin
markaya yonelik tutum ve markaya yonelik tutumun da satin alma niyeti tizerinde istatistiksel

olarak anlamli bir etkiye sahip oldugu tespit edilmistir.
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Abstract

With the ever-increasing interest in social media and widespread use of social media characterizing
the era, para-social relations are developing among social media users. Heightened internet
addiction tends to increase para-social relations, and vlogs have become effective and cost-saving
advertising models. Given the importance of vlog and para-social interaction, the aims of this study
are to examine the factors affecting para-social interaction with video bloggers, to examine the
effect of para-social interaction on attitude toward the brand, and to examine how one’s attitude
toward the brand affects purchasing intention. The study employed convenience sampling—a non-
random sampling method—to select members of the sample. The sample group consisted of 337
female students who studied at Osmaniye Korkut Ata University and watched make-up videos of
a vlogger who shares her opinions on cosmetic products on social media platforms. The data were
analyzed using an EFA, CFA, and both simple and multiple regression analyses. The results revealed
that physical attraction, social attraction, entertainment motivation, and relationship motivation all
have a statistically significant effect on para-social interaction. We also found that the most effective
dimension on the para-social interaction was entertainment motivation. Likewise, we found that
the para-social interaction had a statistically significant effect on one’s attitude toward brands and

intention to purchase.

Keywords: Para-Social Interaction, Celebrity Endorsement, Vlog

Giris

Sosyal medyanin hizla blylimesi giindelik yasami onemli 0Olctide degistirmistir.
Tiketicilerin kullanici tarafindan olusturulan urtin bilgilerine kolay ve hizli bir sekilde
erisebilmelerini sagladig ve bir satin alma islemi yapmadan once tiiketicilerin @irtinleri
inceleyebilmelerine izin verdigi icin, sosyal medya yavas yavas geleneksel medyanin
(televizyon ve dergiler) yerini almaya baslamistir (Liu vd., 2019, s. 419). Ozellikle
giiniimuizde Facebook, Twitter, YouTube, Instagram gibi ¢evrimici sosyal medyaya buyiik
ilgi duyulmaktadir (Shiau vd., 2017; Dwivedi vd., 2018; Sokolova & Kefi, 2019). Pazarlama
stratejilerinin énemli bir parcasi haline gelen sosyal medya, pazarlamacilarin marka ve
urtnleri tanitmak amaciyla kullandiklar: 6nemli bir platform haline gelmis ve sosyal
ag platformlarinda reklam vermenin etkili oldugu cesitli arastirmacilar tarafindan
kanitlanmistir (Gensler vd., 2013; De Vries & Carlson, 2014). Sosyal Medya Pazarlama
Endustrisi tarafindan 2021 yilinda yayinlan raporda pazarlamacilarin %88’i sosyal
medyanin igleri igin gerekli oldugunu ifade etmislerdir (Stelzner, 2021, s. 5). Ayn1 raporda
pazarlamacilarin % 7'inin YouTube video kullanimlarini artirmayi planladiklarini ve
% 72’sinin ise platformda organik video pazarlama hakkinda daha fazla bilgi edinmek
istedikleri belirtilmektedir (Stelzner, 2021, s. 7).
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Youtube, Facebook ve Instagram gibi sosyal medya platformlar: araciligiyla kullanicilar
ile takipgiler arasinda gii¢li sosyal iligkiler kurulabilmektedir (Hwang & Zhang, 2018,
s. 156). Ginumiuzde popiiler bir pazarlama aracit olarak ortaya ¢ikan video bloggerlar
(vloggerlar) etkili ve maliyet tasarruflu reklam modelleri haline gelmistir (Hwang &
Zhang, 2018, s. 156). Cai (2009) bu durumu takipgilerle kurulan giiclii sosyal iliskileri
ve takipcileri bloggerin kullandig1 @irtinleri satin almaya tesvik etmesi oldugunu ifade
etmektedir. Video bloggerlar (vloggerlar) kisisel yasamlari, markalara ve iriinlere iligkin
deneyimleri ile ilgili videolar1 sosyal medya platformlarina yiikleyerek takipgilerden ve
diger izleyicilerden gelen goz atma trafigini artirmaktadirlar (Liu vd., 2019, s. 419).

Sosyal medyaya duyulan ilginin ve kullaniminin yayginlasmasiyla birlikte sosyal medya
kullanicilar: arasinda para-sosyal iligkiler gelismekte ve artan internet bagimlhilig: para-
sosyal iligkileri arttirma egilimi gostermektedir (Shin, 2016, s. 141). Video bloggerlar ve
takipgileri arasinda kurulan iliskiye sanal ¢evrimici sosyal iligki denilmektedir. Para-
sosyal iligkiler bu tiir bir iligkiyi anlamak i¢in uygun bir kavram haline gelmistir (Hwang
& Zhang, 2018, s. 156). Para-sosyal iligkiler, medya kullanicilarinin medya karakterleri
veya linliilerle tek tarafli olarak olusturduklar: psikolojik iliskilerdir (Rubin & Step, 2000);
bu iligkiler medya karakterleriyle yakinlik duygusu olusturmakta ve duygular gercek
bir sosyal iliskiyi yansitmaktadir (Dibble vd., 2016, s. 34). Para-sosyal etkilesim teorisi,
‘gercek’ kisilerarasi iliskilerde oldugu gibi bir izleyici ve bir sanat¢i arasinda yakinlik
yanilsamasi olan iligkiyi tanimlamaktadir (Sokolova & Kefi, 2019, s. 3). Béyle bir iligki
kendi kendine kurulmakta, diger kisi bu iliskiden habersiz olabilmekte ve bu iligki onu
etkileyebilmektedir (Sokolova & Kefi, 2019, s. 3). Ozellikle, bir Ginlilyle para-sosyal iliski
icerisinde olan kadinlar inlii ile ayni goriiniime sahip olmak ve onun tiye oldugu ‘kuliibe’
ait olmak istediklerini ifade etmektedirler (Greenwood vd., 2008, s. 395). Bu durum bazi
yonlerden, sosyal medya kullanicilar: ve cevrimigi etkileyiciler arasinda olusan iligkiye
benzeyebilmektedir. Cevrimigi sosyal ag kullanicilar1 bloggerlarin kanallarina veya
bloglarina abone olarak ve sosyal medyada paylastiklar: videolar: ya da gonderileri
takip ederek bloggerlarla boyle bir iligski olusturabilmektedirler. Cok sayida takipci,
uyelerin blogger ile ayn1 deger, inancg ve ilgi alanlarini paylastigi cevrimici bir topluluk
olusturabilmektedirler (Sokolova & Kefi, 2019, s. 3). Sosyal medya ortamlarindaki para-
sosyal iligkiler, Kisilerarasi iliskilere benzer sekilde kullanicilarin gercek kisilerarasi
iligkilerindeki kaygiy1 azaltabilmekte ve sahte arkadasliklar olusturmalarini
saglayabilmektedir (Hwang & Zhang, 2018, s. 156). Xiao & Zhang, (2016), takipciler i¢sel
olarak video bloggerlarla yakin iliskiler kurdukga, video bloggerlar tarafindan tanitilan
urtinler ve markalardan etkilendiklerini belirtmektedirler. Bu nedenle, para-sosyal
iligkiler gelismeye devam ettikce, Ornegin izleyiciler, YouTube’'daki vloglar1 giivenilir
bir bilgi kaynag1 olarak gormektedir (Hwang & Zhang, 2018, s. 156). Video bloggerlar

tanittiklar: tirtinlerin glinlitk kullanimlarini ve satin alma sonrasi degerlendirmelerini
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bloglarinda paylasarak, iceriklerini etkili hale getirmekte ve takipcilerinin tanittiklari
urinleri satin alma gereksinimlerini artirmaktadirlar (Hwang & Zhang, 2018, s. 156).

Literatiir incelendiginde para-sosyal etkilesimin; marka tercihi ve marka etkisi (Liu vd.,
2019), marka algisi (Lee & Watkins, 2016), eWOM ve satin alma niyeti (Sokolova & Kefi, 2019;
Hwanga & Zhang, 2018), memnuniyet ve kullanmaya devam etme niyeti (Han & Yang,
2018; Lee, 2018), markay1 kullanma niyeti (Ally Lee & Minwoo Lee 2017), tutum ve marka
degeri (Yuan vd., 2016) tizerindeki etkilerinin incelendigi tespit edilmistir. Literatiirde yer
alan para-sosyal etkilesim ile ilgili calismalar géz 6niinde bulunduruldugunda sinirli
sayida ¢alismanin para-sosyal etkilesimin markaya yonelik tutumu ve markaya yonelik
tutumun da satin alma niyeti tizerindeki etkisini inceledigi gériilmektedir. Gintimiizde
bir pazarlama araci haline gelen video bloggerlarin ve para-sosyal etkilesimin dnemi
g6z Oniline alindiginda, bu calismanin genel amaclari; 1) video bloggerlarla kurulan
para-sosyal etkilesim tizerinde etkili olan faktorleri, 2) para-sosyal etkilesimin markaya
yonelik tutum tzerindeki etkisini ve son olarak 3) markaya yonelik tutumun satin
alma niyeti tizerindeki etkisini incelemektir. Bu ¢alismanin sinirl sayida arastirmanin
bulundugu literatiire dnemli bir katki saglamasi ve literatiiriin kesfedilmemis bir alanina

151k tutmasi beklenmektedir.

2. Literatiir Taramasi ve Hipotez Gelistirme

2.1. Para-Sosyal Etkilesim ve Video Blog

Medya kullanicilar: sadece eglence degil, ayni zamanda medya araciligiyla da arkadas
edinmek istemektedirler (Liu vd., 2019, s. 420). Bir medya kisisi ile bir medya kullanicisi
arasindaki iligkiyi tanimlayan para-sosyal etkilesim, bir medya kullanicisinin bir medya
kisisini samimi bir sosyal ortak olarak nasil algiladigini ifade etmektedir (Liu vd., 2019, s.
420). Para-sosyal etkilesim, medya kullanicilarinin gergeklikle tutarli olan veya olmayan
algilarini yakalamaktadir (Horton & Wohl, 1956, s. 215). Para-sosyal etkilesimde izleyici
medya kisisini; arkadas, danigman, rahatlatici veya rol modeli olarak gormektedir (Perse
& Rubin, 1989; Gleason vd., 2017). Parasal sosyal etkilesim, gonillii olarak (Ballantine &
Martin, 2005) ve arkadasliktakine benzer sekilde gelisim gostermektedir (Horton & Wohl,
1956; Rubin & McHugh, 1987; Perse & Rubin, 1989). Eyal & Rubin (2003) kapsamli para-
sosyal etkilesime dahil olan medya kullanicilarinin kendilerini medyadaki kisilerle
benzer dzelliklere sahip ve etkilesimlerinde az sayida farkli 6zellik algilama egiliminde
olduklarini belirtmektedirler. Parasal sosyal etkilesim hem geleneksel medyada hem
de sosyal medyada gelismektedir (Liu vd., 2019, s. 420). Tiketiciler sosyal medyadaki
kisilerle dogrudan iletisim kurabildikleri ve hayatlarini sanki onlarla arkadaslarmig
gibi degerlendirebildikleri icin sosyal medya, medya tnlileri ile izleyiciler arasindaki
anlamli ve samimi sosyal iligkileri gelistirmek icin miitkemmel bir platform olarak

kabul edilmektedir (Chung & Cho, 2017). Ayrica para sosyal etkilesim, sosyal medyanin
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izleyiciler tizerinde etkili oldugu bir mekanizma olarak calismaktadir (Yuan vd., 2016;
Chung & Cho, 2017). Lee & Watkins (2016), Vloglar Gizerindeki goérsel unsurlarin, video
bloggerlar tarafindan paylasilan deneyimlerin canliligini arttirdig1 (Smith & Pyle, 2015)
ve bu sayede de izleyicilerin video bloggerlarla algiladiklar: yakinlik diizeyi arttif1 icin
para sosyal etkilesimin, video bloglarin izleyici iizerindeki etkisini a¢iklamada uygun ve
faydali bir bakis agis1 oldugunu ileri siirmektedirler.

2.2. Para-Sosyal Etkilesimin Onciilleri

Hem tinliilerin cekiciligi hem de izleyicinin videoyu goriintiileme nedeni ve davranislari
para-sosyal etkilesimin dnemli belirleyicileri arasinda yer almaktadir (Rubin vd., 1985;
Rubin & McHugh, 1987; Frederick vd., 2012; Yuan vd., 2016). Lee & Watkins (2016), YouTube’da
liks markalarin video bloglarini inceledikleri calismalarinda video bloggerlarin
sosyal cekiciliginin ve fiziksel cekiciliginin para-sosyal etkilesimi artirdigl sonucuna
ulagmiglardir. Liu vd. (2019) calismalarinda para-sosyal etkilesimin dncillerinin fiziksel
cekicilik, sosyal cekicilik, eglence giidiisii ve iligki kurma giidiisiinden olustugunu tespit
etmislerdir. Arastirmacilar calismalarinda tiiketicilerin video bloglari; eglenme veya
video blogger ile iligski kurma gudisiiyle izledikleri ve video blogger: fiziksel ve sosyal
olarak cekici bulduklarinda para-sosyal etkilesimin tlketiciler ve video bloggerlar
arasinda gerceklesebilecegi sonucuna ulagmiglardir. Bu sonuglar cercevesinde, soz
konusu c¢alismada para-sosyal etkilesimin o6nculleri olarak fiziksel gekicilik, sosyal
cekicilik, eglence giidiisii ve iliski kurma giidiisi degiskenlerinin kullanilmasina karar

verilmigtir.

2.2.1. Fiziksel Cekicilik

Bir medya kisisinin cekiciligi, o kisinin paylastig1 icerigin etkilesimini ve tekrar tekrar
gortntiilenmesini arttirmaktadir (Rubin & McHugh, 1987). insanlarin gortiniisleri estetik
olarak hosa gittiginde fiziksel olarak cekici olmaktadirlar (Liu vd., 2019, s. 421). Fiziksel
olarak cekici oldugu disiiniilen kisilerin daha olumlu kisilik 6zelliklerine (entelektiiel
olma, sosyal yetkinlige sahip olma ve diiriist olma vb.) sahip olduklar: kabul edilmektedir
(Till & Busler, 2000, s. 2). Fiziksel olarak ¢ekici algilanan bireyler de sosyal olarak cekici
kabul edilmektedirler (Liu vd., 2019, s. 421). Destekleyicilerin fiziksel ¢ekiciliginin,
tiketicilerin reklamlara ve markalara karsi daha olumlu tutumlu ve daha giiglii satin
alma niyetleriyle iligkili oldugu tespit edilmistir. (Liu & Brock, 2011). H, hipotezi bunlara
dayali gelistirilmis olup asagida belirtilmistir:

H,: Vloggerlarin fiziksel gekiciligi para-sosyal etkilesimi pozitif yonde etkilemektedir.
2.2.2. Sosyal Cekicilik

Sosyal ¢ekicilik, bir medya kisisinin begenilmesi anlamina gelmektedir. (Frederick vd.,
2012). insanlar, kendilerine benzer olanlari sosyal olarak cekici bulma ve sevdikleri

insanlarla iligkiler gelistirme egilimi gdostermektedirler (Lee & Watkins, 2016). Sosyal
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medyada iletisimsel ve duyarli olan Vlog tinliileri, medya kullanicilar: tizerinde “sanki
akranlarinin yanindaymis onlarin cevrelerindeymis gibi” davrandiklar: izlenimi
yaratmaktadirlar (Horton & Wohl, 1956, s. 215). Bir medya kullanicis1 medya kisisi ile
benzerlik algiladiginda ve onu sevdiginde, aralarinda para-sosyal etkilesim olusma
olasilig1 artmaktadir (Rubin & McHugh, 1987; Perse & Rubin, 1989; Eyal & Rubin, 2003;
Ballantine & Martin, 2005; Lee & Watkins, 2016). Sosyal medya baglaminda; homophily
tutumu, Unli sporcular ve Twitter takipgileri arasindaki (Frederick vd., 2012) ve
YouTube’daki liikks markalarin video bloggerlar: ile YouTube’daki takipgileri arasindaki
para-sosyal iligkileri tahmin etmede etkili oldugu tespit edilmistir (Lee & Watkins, 2016).
H, hipotezi bunlara dayali gelistirilmis olup asagida belirtilmistir:

H,: Vloggerlarin sosyal ¢ekiciligi para-sosyal etkilesimi pozitif yonde etkilemektedir.

2.2.3. Eglence Giidiisii

Gudd, iletisimin merkezinde yer almaktadir ve medya kullanicilarinin medyay: kullanma
guiduleri para-sosyal etkilesimin gelisimini etkileyebilmektedir (Rubin & Step, 2000, s. 637).
insanlar video paylasim platformlarini 6zellikle eglence amacl kullanabilmektedirler
(Haridakis & Hanson, 2009, s. 318). Aktivite, oyun ve eglence sunarsa, insanlarin vakit
gecirmelerini, zevk almalarini, rahatlamalarini ve eglenmelerini sagliyorsa, o aktivite
eglenceli olarak kabul edilmektedir. (Yuan vd., 2016, s. 2). Eglenceli mesajlar, izleyicilerde
sosyal medyaya mesaj gonderenlerle iletisim icerisinde olduklarina dair bir his
yaratmaktadir (Utz, 2015, s. 1). insanlar, gidiilerini karsilayabilecek uyaranlara daha
yiiksek diizeyde dikkat etme egiliminde olduklar: icin daha giiclii eglence giidiisiine
sahip olan izleyiciler, videolarin eglence degerine daha fazla dikkat etmektedirler (Liu
vd., 2019, s. 422). Bu sayede de video bloggerlarla daha yiiksek diizeyde iliski icerisinde
olduklarini hissetmektedirler (Liu vd., 2019, s. 421). H, hipotezi bunlara dayal gelistirilmis
olup asagida belirtilmistir:

H,: Eglence glidUisti para-sosyal etkilesimi pozitif yonde etkilemektedir.

2.2.4. iliski Kurma Guidiisii

insanlar medyay1 sadece eglence icin degil, ayni zamanda iliskisel ihtiyaclarini
karsilamak icin de kullanmaktadirlar (Rubin vd., 1985; Zhang & Pentina, 2012; Madianou
& Miller, 2013). Yuan vd. (2016) sosyal medyanin, bireylerin baskalariyla iliski kurmalarini
ve kurduklar: bu iligkileri uzun siire siirdirmelerini saglayan bir ara¢ oldugunu ileri
siirmektedirler. Gldiller dogrudan dikkat cekerken, video blogger’larla kurduklari
iligkilerini gelistirme konusunda motive olan insanlar iligkileriyle ilgili bilgi niteliginde
olan ipuglarina daha fazla dikkat gosterme egiliminde olmaktadirlar (Liu vd., 2019, s. 421).
H, hipotezi bunlara dayali gelistirilmis olup asagida belirtilmistir:

H,: iliski kurma giidiisti para-sosyal etkilesimi pozitif yonde etkilemektedir.
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2.3. Markaya Yonelik Tutum ve Satin Alma Niyeti

Miniard vd. (1983), satin alma niyetinin, tutum ve fiili davranis arasinda psikolojik
bir degisken oldugunu ifade etmektedirler. Arastirmalar tiiketicinin markaya yonelik
tutumunun olumlu olmasinin, satin alma niyetini ve prim (ek) degeri 6demeye hazir
olma durumunu 6nemli 6lciide etkiledigini gostermektedir (Keller ve Lehmann, 2006; Wu
ve Wang, 2011; Abzari vd., 2014). Giniimiizde medya kullanicisi olan bircok tiiketici igin,
para-sosyal iligkiler tiiketicilerin sosyal diinyalarinin 6nemli bir parcasini olusturmakta
(Schramm & wirth, 2010) ve onlarin tutum ve davranislarini sekillendirebilmektedir
(Fournier, 1998; Dwivedi & Johnson, 2013). Tiiketiciler para-sosyal iliskiler yoluyla video
bloggerlar ile bag kurduklarinda, tutumlarini video bloggerlar ile ayni dogrultuda
gelistirme egilimi gostermektedirler. Bubaghlik tiikketicilerin markaya yonelik tutumlarini
sekillendirmektedir (Liu vd., 2019, s. 423). Denge teorisine gore, bireyler zihinlerini
uyumlu ve dengeli bir sekilde diizenlemek istedikleri i¢cin kendileri ve sevdikleri insanlar
benzer davranislar sergiledikleri zaman kendilerini rahat hissetme, davranislar farkl
oldugunda ise kendilerini rahatsiz hissetme egilimi gostermektedirler (Heider, 1946, s. 3).
Bir insan (P) bir baskasiyla (0) ne kadar iyi iligki kurarsa, muhtemelen P’nin disiinceleri,
duygular1 ve davraniglar: O ile ayni dogrultuda olacaktir (Davis & Rusbult, 2001, s. 66).
video bloggerlar bir markay: desteklediklerinde, markaya yonelik olumlu algilarini,
duygularini ve tutumlarini ifade etme egilimi gostermektedirler. Tiiketicilerin video
bloggerlarla daha yakin para-sosyal iligki icerisinde olmalar1 durumunda ise markaya
yonelik algilari, duygular: ve tutumlar: video bloggerlarla benzer hale gelmektedir (Liu
vd., 2019, s. 428). Video blogger-iiriin iliskisinin degeri ve giici, tiikketicinin tiriine karsi
tutumunu ve tiiketici-video blogger bagliligini belirleyebilmektedir. Bu nedenle, video
bloggerlarla glicli para-sosyal iligkiler yasayan tlketiciler, kendi tutumlarini video
bloggerlarin tutumlariyla ortiistiirmek icin tiiketime yonelik tutumlarini degistirme
egilimi gostermektedirler (Russell & Stern, 2006). Boylece giicli ve uzun siireli kurulan
para-sosyal iligkiler, tiiketicilerin markaya yonelik tutumlar1 ve satin alma niyetleri
uzerinde onemli bir etkiye sahiptir (Fournier, 1998; Dwivedi & Johnson, 2013). H, hipotezi
bunlara dayali gelistirilmis olup asagida belirtilmistir:

H_: Para-sosyal etkilesim algilanan markaya yonelik tutumu pozitif yonde etkilemektedir.
Tutum, davranissal niyetin giivenilir bir gostergesidir (Ajzen & Fishbein, 1977). Niyet
tutumun davranigsal bileseni, davranigsal bilesen ise tutumun duygusal bilegeni ile
iliskili olarak kabul edilmektedir. Dolayisiyla tutum ile niyet arasinda giiclii bir iliskinin
oldugu ileri strilmektedir (Fishbein & Ajzen, 1975, s. 288-289). Reklam ve pazarlama
ile ilgili arastirmalar, tutumlarin satin alma niyetlerini nasil éngordiigiinii kapsamli
bir sekilde arastirmistir (Spears & Singh, 2004; Voss, Spangenberg & Grohmann, 2003).

Cok sayida Youtube videosunda marka ya da iriinden soz edildigi goriilebilmektedir.
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Ornegin bircok YouTube video blogger: yalnizca goriintiileyenlerine bir videoda makyaj
yapmay1 0gretmekle kalmayip ayni zamanda satin almayi tercih ettikleri maskara
markasi hakkinda onerilerde bulunabilmektedir. Tiiketiciler video blogger ile yakinlik
hissettiklerinde tutumlarini ve davranislarini video bloggerla drtiisecek sekilde olusturma
egilimi gostermektedirler. Bu olumlu tutum ise onlara video blogger tarafindan tanitilan
bir Griind satin almaya tesvik edebilmektedir (Xiao vd., 2018, s. 3). Bunun yani sira
tiiketiciler video bloggerin giivenilir veya inandirici oldugunu diistindiikleri icin de video
blogger tarafindan tanitilan triin ya da markaya karsi olumlu tutum gelistirmekte ve
urind ya da markayi satin alabilmektedirler (Fan & Miao, 2012; Hui, 2017; Sokolova &
Kefi, 2019). Literatiir incelendiginde birgcok calismada para-sosyal etkilesim ile olusan
olumlu tutumun satin alma niyetinin 6énctist oldugu tespit edilmistir (Kim vd., 2015; Lee
& Watkins, 2016; Hwang & Zhang, 2018; Sokolova & Kefi, 2019). H, hipotezi bunlara dayali
gelistirilmis olup asagida belirtilmistir:

H_: Markaya yonelik tutum satin alma niyetini pozitif yénde etkilemektedir.

3. Arastirmanin Modeli

Arastirmada, video bloggerlarla kurulan para-sosyal etkilesim tizerinde etkili olan
faktorler, para-sosyal etkilesimin markaya yonelik tutum tizerindeki etkisi ve markaya
yonelik tutumun satin alma niyeti tizerindeki etkisi degerlendirilmektedir. Belirtilen
iligkileri gosteren arastirma modeli Kim vd. (2015); Lee & Watkins (2016); Hwang &
Zhang (2018); Xiao vd., (2018); Liu vd., (2019) ve Sokolovaa & Kef, (2019)'in ¢alismalarindan
faydalanilarak gelistirilmistir. Arastirmanin kavramsal modeli Sekil 7'deki gibi

olusturulmustur.

Sekil 1: Arastirma Modeli

Fiziksel Cekicilik

Sosyal Cekicilik

Markaya
Yonelik
Tutum

Satin Alma
Niyeti

Para Sosyal
Etkilesim

Eglence Giidiisii

Kaynak: (Kim vd. (2015); Lee & Watkins (2016); Hwang & Zhang (2018); Xiao vd., 2018; Liu
vd., 2019 ve Sokolovaa & Kef, 2019)
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4, Arastlrmanm Kapsami ve Yontemi
Bu boliimde arastirmada yer alan degiskenler, arastirmanin ana kiitlesi ve 6rnekleme
siireci ile ilgili bilgiler verildikten sonra, veri toplama yontemine deginilecek ve son

olarak da analiz yontemine iligkin bilgilere yer verilecektir.

4.1. Arastirmanin Degiskenleri

Arastirmada, algilanan para-sosyal etkilesim, markaya yonelik tutum ve satin alma
niyeti degiskenlerinin 6lcimu gerceklestirilmistir. Calismada kullanilan degiskenlerin
herbiri literatiirde yer alan ifadelerle 6l¢ilmustiir. Algilanan para-sosyal etkilesim boyutu
7 ifadeden, fiziksel ¢ekicilik boyutu 3 ifadeden, sosyal cekicilik boyutu 6 ifadeden, eglence
gudisit boyutu 7 ifadeden, iligski kurma giidiisii boyutu 6 ifadeden, markaya yonelik
tutum boyutu 5 ifadeden ve satin alma niyeti boyutu ise 5 ifadeden olmak iizere toplam
39 ifadeden olusan bir 6lcek ile dl¢lilmiistiir. Algilanan para-sosyal etkilesim ile ilgili
fiziksel cekicilik, sosyal cekicilik, eglence giidiisii ve iligki kurma giidiisii degiskenlerinin
6lclilmesinde Liu vd. (2019)nin c¢alismalarindan yararlanilmistir. Markaya yoénelik
tutumun 6l¢iilmesinde Xiao vd., (2018) ve satin alma niyetinin dl¢iilmesinde ise Sokolovaa
& Kef (2019)'in ¢calismalarindan yararlanilmistir.

4.2. Evren ve Orneklem Yontemi

Arastirmanin evrenini, 21.11.2019-21.12.2019 tarihleri arasinda arastirma kapsamina dahil
edilen video blogger’1 takip eden yaklasik 3 milyon kisi olusturmaktadir. Arastirmada
orneklem seciminde tesadiifi olmayan 6rnekleme yontemlerinden biri olan kolayda
ornekleme yontemi kullanilmistir. Arastirmanin érneklemini ise Osmaniye Korkut Ata
Universitesinde egitim alan, sosyal medya platformlarinda kozmetik iriinlere iliskin
yorumlarini siklikla paylasan bir video blogger’in ’in makyaj videolarini izleyen 337 kiz

6grenci olusturmaktadir.

4.3. Veri Toplama Yontemi ve Araci

Bu calismanin verileri 21.11.2019-21.12.2019 tarihleri arasinda (01.01.2020 tarihinden
once) toplanmistir. Arastirmada kullanilan veriler anket yontemi kullanilarak elde
edilmistir. Anket formu ti¢ bolimden meydana gelmektedir. Birinci bélimde algilanan
para-sosyal etkilesime iligkin degiskenlere yer verilmekte, ikinci bolimde ise markaya
yonelik tutum ve satin alma niyeti degiskenlerini 6lcen ifadelere yer verilmektedir.
Belirtilen degiskenler (1-Kesinlikle katilmiyorum 2- Katilmiyorum 3-Ne katiliyorum
ne katilmiyorum 4- Katiliyorum 5-Kesinlikle katiliyorum seklinde) 51i Likert dlgegi
kullanilarak 6lcilmustiir. Son bélimde ise cevaplayicilarin, demografik 6zelliklerinin

tespitine yonelik sorular yer almaktadir.
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4.4. Verilerin Analiz Yontemi

Verilerin analizi ve arastirma hipotezlerinin test edilmesi strecinde, kesifsel ve
dogrulayic1 faktor analizi ve basit ve ¢oklu regresyon analizleri kullanilmistir. Analiz
suirecinde SPSS 22.0 ve IBM SPSS AMOS 21 programlari kullanilmistir.

5. Bulgular ve Analiz Sonuclari

5.1. Arastirmaya Katilan Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Tablo T'de ankete cevap veren katilimcilara ait demografik o6zellikler yer almaktadir.
Ankete cevap veren Kkatilimcilarin oOzellikleri dikkate alindiginda arastirmaya
katilanlarin %98’inin bekar, %57'sinin 20-22 yas aralifinda, %72’sinin lisans egitimi
gordliigli ve %47sinin aylik ortalama gelir diizeyinin ise 500 TL'den az oldugu tespit
edilmistir. Bununla birlikte ankete cevap veren katilimcilarin %39'unun Saglik Bilimleri
Fakiiltesinde egitim aldiklarl,, %35’inin Hemsirelik bolimiinde okudugu, %7''inin
herhangi bir kurumdan burs ya da kredi aldigi, %53’tinlin Kredi Yurtlar Kurumundan
kredi aldig1 ve %95'inin herhangi bir iste tam zamanli/yari zamanli ya da part time olarak
calismadig tespit edilmistir. Ayrica arastirmaya katilanlarin %100’tn{in son bir ayda
haftada bir yayinlanan giizellik videosu bloglarini ziyaret ettikleri ve %56’'sinin haftada
bir yayinlanan giizellik videosu bloguna goz atarken ortalama 30 dakikadan daha az bir
suire harcadiklari tespit edilmistir.

Tablo 1: Cevaplayicilara Ait Demografik Ozellikler ve Tanimlayici istatistikler

Medeni Durum n % Boliim n %
Evli 6 18 Iisletme 62 18,4
Bekar 331 98,2 YoOnetim Bilisim Sistemleri 7 2,1
Yas n %  Siyaset Bilimi ve Kamu Yonetimi 1 ,3
17-19 93 27,6 Iktisat 14 42
20-22 191 56,7 UTL 21 6,2
23-25 38 11,3 Tirk Dili ve Edebiyati 2 ,6
26-28 10 3,0 ingiliz Dili ve Edebiyat1 7 2,1
29-31 2 ,6 Matematik 1 3
32-34 1 ,3  ilahiyat 7 21
35 ve lizeri 2 ,6  Gida Mithendisligi 3 ,9
Fakiilte-Yiiksekokul n %  Ingaat Mihendisligi 1 )3
Fen Edebiyat 9 2,7 Elektrik Elektronik Mithendisligi 1 ,3
I.i.B.F. 106 31,5 Posta Hizmetleri 41 12,2
Miihendislik 5 1,5 Cocuk Gelisimi 27 8
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flahiyat 7 2,1 Muhasebe ve Vergi Uygulamalari 10 3

Saglik Bilimleri 132 39,2 Saglik Yonetimi 14 4,2
Meslek Yiiksekokulu 78 23,1 Hemsirelik 117 34,7
Beslenme ve Diyetetik 1 3
Aylik Ortalama Gelir n % E::;a;‘?;g:ﬁzgz&i%n TR n %
500 TL’den az 160 47,5 Evet 239 70,9
501-900 131 38,9 Hayir 98 29,1
901-1300 15 4,5 Cevabiniz evet ise liitfen belirtiniz. n %
1301-1700 3 ,9  KYK Kredi 178 52,8
1701-2100 7 2,1 KYKBurs 61 18,1

Herhangi bir iste tam zamanli/
2101-2500 7 2,1 yar1 zamanli ya da part time n %
calisiyor musunuz?

2501 ve Uizeri 14 4,2  Evet 16 4,7

Hayir 321 953

Son bir ayda haftada bir
yayinlanan giizellik videosu n % Cevabiniz evet ise liitfen belirtiniz. n %
bloglarim ziyaret ettiniz mi?

Evet 337 100 Kafe 4 1,2

Hayir 0 0  Ozel Ders 5 1,5

Haftada bir yayinlanan
giizellik videosu bloguna

g0z atarken ortalama n % Akademisyen 4 1,2
olarak ne kadar zaman

harciyorsunuz?

30 dakikadan daha az 189 56,1 Kirtasiyeci 1 3
30 dakika- 1 saat 94 27,9 Kres 2 ,6
1-2 saat 35 10,4

2 saatten fazla 19 56

5.2. Kesifsel Faktor Analizi

Calismada kullanilan tiim degiskenler kesifsel faktor analizine tabi tutulmustur.
Degiskenleri faktorler altinda birlestirmek icin temel bilesenler yontemi ve varimax
rotasyon yonteminden faydalanilmistir. Bununla birlikte faktor sayisini belirlerken 6z
degeri 1'den biiylik olan faktorler géz doniine alinmuistir. Veri setinin faktdr analizi icin

uygunlugunu belirlemek amaciyla KMO testi ve Barlett’s Sphericity testi uygulanmuistir.
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Faktor analizinde kullanilacak olan korelasyon matrisinin birim matris olup olmadiginin
test edildigi Bartlett kiiresellik testinin anlamlilik diizeyi 0,05ten kiiciikk olarak
hesaplanmustir (Tablo 5). Bu durum da veri setinin faktor analizine uygun oldugu anlamina
gelmektedir. Kaiser — Meyer - Olkin drnekleme yeterliliginin dl¢iisi 0,962'dir ve bu deger
0,7 degerinin tzerindedir. Bu sonugclar veri setinin faktér analizi kriterlerini karsiladigini
ve faktor analizi yapmak i¢in uygun oldugunu gostermektedir (Hair vd., 1998).

45 ifadeden olusan Olcege yapilan kesifsel faktor analizi sonucunda fiziksel cekicilik,
sosyal cekicilik, eglence giidiisi, iliski kurma giidiisii, para-sosyal etkilesim, markaya
yonelik tutum ve satin alma niyeti olmak tizere yedi faktor elde edilmistir. Fiziksel ¢ekicilik
boyutu altindaki 2, sosyal ¢ekicilik boyutu altindaki 3, eglence giidiisii boyutu altindaki 1,
iliski kurma giidiisti boyutu altindaki 1 ve para-sosyal etkilesim boyutu altindaki 2 olmak
tizere toplamda 9 degisken faktor yiik degerleri diisiik oldugu icin dlcekten ¢ikarilmis ve
Olcekten cikartilan 9 degisken disinda diger tiim degiskenler ait olduklar: faktorler altinda
toplanmustir. Oz degeri 'den blyiik séz konusu 7 faktor, toplam varyansin %79,25'ini
acitklamaktadir. Sosyal ¢gekicilik boyutu en yiiksek (% 13,738) diizeyde varyans agiklayarak
birinci siradaki faktor olarak yerini alirken, fiziksel ¢ekicilik boyutu ise gorece diisiik (%

7,613) diizeyde agiklanan varyans diizeyi ile son sirada yer almistir (Tablo 5).

5.3. Giivenilirlik ve Gecerlilik Analizi Sonuclari

Guvenilirlik kavrami, dlgmelerin tekrarlanmasi durumunda ortaya ¢ikan sonuclarin
tutarligi olarak tanimlanabilir. Glivenilirlik, bir arastirmanin tekrarlanmasi durumunda
arastirmaya katilanlarin durumlarinda bir farklilik olmadigi siirece ayni cevaplarin elde
edilip edilemeyeceginin gostergesidir (Nakip, 2013, s. 203). Kullanilan 6l¢egin giivenilirlik
diizeyinin (6lcegin icsel tutarliliginin) dl¢tilebilmesi igin 6lcegi olusturan degiskenlere
iliskin Cronbach’s Alfa katsayisinin hesaplanmasi gerekmektedir. Herhangi bir 6lgegin
giivenilir oldugunu ifade edebilmek i¢in hesaplanan Cronbach’s Alfa degerinin %70’ten
ylksek olmasi beklenmektedir.

Cronbach’s Alfa degerlerinin yer aldig1 Tablo 5'te, her bir boyut icin hesaplanan degerler;
fiziksel cekicilik boyutunda %89, sosyal cekicilik boyutunda %92, eglence giidiisi
boyutunda %93, iliski kurma giidiisii boyutunda %85, para-sosyal etkilesim boyutunda
%94, markaya yonelik tutum boyutunda %93 ve satin alma niyeti boyutunda ise %95
olarak hesaplanmistir. Arastirmada olgege uygulanan giivenilirlik analizi sonucunun
%70 degerinden yiiksek ciktig1 goriilmektedir. Dolayisiyla calismada kullanilan her
boyuta ait 6l¢clim aracinin giivenilir oldugu anlamina gelmektedir.

Arastirmada yap1 gegerliligini degerlendirmek icin ise IBM SPSS AMOS 21 programi
yardimiyla birinci diizey dogrulayici faktér analizi yapilmigtir. Bir arastirmaci,
orneklemler arasinda veya zaman konusunda karsilastirmalar yapmak igin belirli

bir 6lcegi kullanmak istediginde, bu karsilastirmalarin gecerliligi, ayni yapinin farkl
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gruplarda veya farkli durumlarda 6l¢iildigii varsayimina bagli olmaktadir. Bu 0lcek
degismezligi varsayimi, dogrulayici faktor analizi kullanilarak test edilebilmektedir
(MacCallum & Austin, 2000 s. 209). Dogrulayict faktor analizi (ayn: zamanda 6l¢im
modeli olarak da adlandirilmaktadir) kesifsel faktoér analizinde oldugu gibi bir faktor
yapisini kesfetmeye calismamakta, ancak verilerin teori veya énceden bildirilen ampirik
sonuglara dayali olarak dne siiriilen varsayilmis bir dl¢iim modeline uyup uymadigini
test etmeye ¢alismaktadir (Terblanche & Boshoff, 2008, s. 5).

Tablo 2’de yer alan Dogrulayici Faktdr Analizi incelendiginde, Ki kare (x2) degerinin
istatistiki olarak anlamli ¢ikmasi, dnerilen modelin gozlenen veriye uygun olmadigl
anlamina gelmektedir. Bundan dolayi, onerilen modelin gozlenen veriye uygun olup
olmadigina karar verebilmek i¢in, serbestlik derecesi ile diizeltilmis Ki-Kare (x2) degeri,
diger uyum iyiligi indeksleri ve standartlastirilmis artik (residual) kovaryans matrisinde
var olan degerler incelenmistir. Tablo 2’de yer alan modele iliskin diger uyum iyiligi
indekslerine bakildiginda; serbestlik derecesi gdz 6ntinde bulundurularak diizeltilmis ve
Ki-Kare (x2) degerinin d6nerilen aralik olan 1ile 5 araliginda (2,709) yer aldig1 gorulmektedir.
Uyum lyiligi indeksi olan GFI degerinin (0,888) 6nerilen GFI 2 0,90 diizeyinde yer aldig:
gortilmektedir. Uyum lyiligi indeksi olan (GFI) degeri, calismada 6nerilen modelin kabul
edilebilir oldugunu gostermektedir. Bununla birlikte diizeltilmis Uyum iyiligi indeksi
olan AGFI degerinin (0,854) ise Onerilen AGFI = 0,85 degerinden yiiksek oldugu tespit
edilmistir. Boylelikle diizeltilmis Uyum lyiligi indeksi olan AGFI degeri de calisma icin
onerilen modelin uygun oldugunu gostermektedir. RMSEA degerinin (yani Tahminin
Hata Kareleri Ortalama Kare Kokl degeri) (0,071) dnerilen RMSEA <0,08 degerinden kii¢iik
oldugu, TLI degerinin (Tucker Levis indeks) (,910) onerilen TLI = 0,90 degerinden yiiksek
oldugu goriilmektedir. Ayrica IFI degerinin de (Artan Uyum indeksi (0,942) 6nerilen IFI 2
0,90 degerinden yiiksek oldugu goriilmektedir. Son olarak CFI degerinin Karsilastirmali
Uyum indeksi degerinin (0,954) 6nerilen CFI 2 0,95 degerinden yiiksek oldugu da Tablo
2’ de goriulmektedir. Blitiin bu sonuclar calisma icin onerilen modelin uygun oldugu
anlamini tagimaktadir.

Tablo 2: Dogrulayici Faktor Analizi Uyum lyiligi Sonuclar

Uyum lyiligi
Olciilerinin Kabul
Edilebilir Diizeyleri**

Uyum lyiligi Olgiilerinin
Miikemmel Diizeyleri*

Ki-Kare (y2) Diislik (x2) Degeri Dustk (x2) Degeri 1552,140

Serbestlik Derecesi (dfy = -——- ——

Anlamlilik Dlzeyi (P) >0,05 >0,05 0,000*

Duzeltilmis Ki-Kare (x2)/(df) 1-3 3-5 2,709*
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Uyum lyiligi indeksi (GFI) 20,90 20,85 0,888**
Diizeltilmi m lyiligi in-

uzeltiimis Uyum lyllig 20,90 20,85 0,854**
deksi (AGFI)
Tahminin Hata Kareleri Orta-

- <0,05 <0,08 0,071**

lama Kare Kok (RMSEA)
Tucker Levis indeks (TLI) 20,95 20,90 0,910**
Artan Uyum indeksi (IFI) 20,95 20,90 0,942
Karsilast LU Indeksi

arsilastirmali Uyum indeksi 20,97 20,95 0,954

(CF1)

Tablo 3'de yer alan arastirmanin modeli ile ilgili parametre degerlerine bakildiginda;
degiskenlere ait standardize edilmis regresyon katsayilarinin yiiksek diizeyde olduklar:
(vani her bir boyut altinda var olan degiskenlere ait standardize edilmis faktor
yukiintin 0,70 degerinden biiyiik oldugu) ve standardize edilmis katsayilara ait olan
t-istatistik degerlerinin ise $2,58 degerinden bityiik oldugu goriilmektedir. Bu durumda,
faktorler altinda var olan degiskenlerin standardize edilmis regresyon katsayilarinin
sifirdan farkli bir deger oldugu ve istatistiki olarak (P < 0,001) anlamli oldugu yorumu
yapilabilmektedir. Calisma modelini olusturan boyutlarin giivenilirlik diizeyleri ile
boyutlarin agikladiklar: varyans diizeyleri ise; fiziksel c¢ekicilik boyutunun hesaplanan
guvenirlilik diizeyi 0,89, boyutun agikladigl varyans duzeyi 0,74, sosyal cekicilik
boyutunun hesaplanan giivenirlilik diizeyi 0,92, boyutun acikladig1 varyans diizeyi 0,67,
eglence giidiisti boyutunun hesaplanan giivenirlik diizeyi 0,94, boyutun agikladigi varyans
dizeyi 0,73, iliski kurma giidiisii boyutunun hesaplanan givenirlilik diizeyi 0,92, boyutun
acikladig varyans diizeyi 0,71, para-sosyal etkilesim boyutunun hesaplanan giivenirlilik
diizeyi 0,84, boyutun acikladigi varyans diizeyi 0,72, markaya yonelik tutum boyutunun
hesaplanan giivenirlilik diizeyi 0,93, boyutun agikladig1 varyans diizeyi 0,73 ve satin alma
niyeti boyutunun hesaplanan giivenirlik diizeyi 0,95, boyutun agikladig1 varyans diizeyi
0,81 olarak hesaplanmistir. Arastirmanin kavramsal modelinde kullanilan yapilara
iligkin veriler ile yapilan dogrulayici faktor analizi sonuclarina bakildiginda; giivenilirlik
dlizeylerinin onerilen deger olan 0,70 degerinden yiiksek oldugu, degiskenlerin agikladig:
varyansin ise her birinin 0,50 degerinden yiiksek oldugu ve 6l¢mek istedigi boyut altinda
istatistiki olarak anlamli oldugu goriilmektedir. Bu durumda degiskenlere iligkin
yakinsama gecerliliginin saglandigi yorumu yapilabilmektedir. Yapilan dogrulayici
faktor analizi sonuclari, arastirma modelinin 7 boyuttan olustugunu géstermektedir.
Ayrica sonuglar bu 7 boyut yardimiyla da kavramsal yapinin giivenilir bir sekilde

Olciilebilecegi yorumunun yapilabilmesini miimkiin kilmaktadir.
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Tablo 3: Arastirmanin Kavramsal Modeline iligskin Parametre Degerleri

Faktorler ve ifadeler

SRK

SH

T-

Yap.

SH

Fiziksel Cekicilik

,896

742

Bu video bloggerin, fiziksel
olarak oldukga cekici oldugunu
distinliyorum.

,873

,896

742

Bu video bloggerin, ¢ok cazibeli
oldugunu diistiniiyorum.

,915

,063

17,805

,896

742

Bu video bloggerin, ¢cok hos
oldugunu distiniiyorum.

791

,063

18,540

,896

742

Sosyal Cekicilik

,925

,674

Bu video bloggerin, benim gibi
oldugunu distiniyorum.

,622

,896

742

Bu video bloggerin, benimle ortak
olan ¢ok fazla yaninin oldugunu
distiniyorum.

,845

,067

12,004

,896

742

Bu video bloggerin, benim gibi
davrandigini diisinityorum.

,836

,061

17,648

,896

, 742

Bu video bloggerin, benimle
ayni degerleri paylastigini
distntyorum.

,920

,057

17,406

,896

742

Bu video bloggerin, benimkine
benzer dustnce ve fikirlere sahip
oldugunu diistinityorum.

,881

,057

19,849

,896

742

Bu video bloggerin, bana
benzedigini diisiinityorum

,790

,056

18,706

,896

742

Eglence Giidiisii

,942

,731

Video blog izliyorum ¢tinkii
sikildigimda zaman gecirmemi
sagladigini diistiniiyorum.

,807

,896

742

Video blog izliyorum c¢iinkii
bu sayede bos zamanlarimi
doldurabiliyorum.

,865

,057

17,624

,896

742

Video blog izliyorum ¢tinkii video
bloglarin eglenceli oldugunu
distniyorum.

,873

,053

19,598

Video blog izliyorum c¢iinkii video

blogu izlerken egleniyorum.

,897

,056

19,892
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Video blog izliyorum ¢iinkii video
bloglarin beni rahatlattigini
distiniyorum.

,864

,052

20,791

Video blog izliyorum ¢iinkii video
blog izlemenin harika oldugunu
distiniyorum.

,821

0,53

19,563

iliski Kurma Guidiisii

,926 ,715

Video blog izliyorum ¢tinki bir
stiredir iletisim kurmadigim
arkadaslarimla iletisime
gecebiliyorum.

,868

Video blog izliyorum ¢tinkii
arkadaslarimla yakin iliskiler
kurabiliyorum.

,857

,061

18,072

Video blog izliyorum c¢iinkii
blogda yer alan arkadaslarimla
konusabiliyorum.

,879

,059

17,757

Video blog izliyorum ¢tinkii hayran
oldugum (sevdigim) insanlarla
konusabiliyorum.

,833

,056

18,370

Video blog izliyorum c¢iinkii
benimle ayni yasam tarzina sahip
insanlarla iyi ge¢cinebilmemi
sagladigini distiniyorum.

,789

,064

17,102

Para-Sosyal Etkilesim

,842 ,729

Bu video bloggerin sanki eski bir
arkadasimmuis gibi oldugunu
distiniyorum.

,861

Bu video bloggersi, izlerken,
kendimi sanki onun grubunun bir
parcasiymisim gibi hissediyorum.

,870

,049

21,661

Bu video bloggeri, video blog
kanalinda izlemeyi dort gozle
bekliyorum.

,876

,048

22,116

Bir gazete veya dergide video
bloggera iligkin bir makale varsa,
onu okurum.

764

,049

22,435

Bu video blogger, ile bizzat
tanismak istiyorum.

,876

,052

17,509

Bu video blogger, baska birinin
kanalinda ¢ikarsa, o videoyu
izlerim.

,870

,045

22,448

Markaya Yonelik Tutum

,938 ,753
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Bu video blogger, tarafindan
tanitilan marka ya da tiriiniin ,851 -—- -—-
giizel oldugunu distiniiyorum.

Bu video blogger, tarafindan
tanitilan marka ya da trtinin iyi ,892 ,060 16,804
oldugunu diistinityorum.

Bu video blogger, tarafindan
tanitilan marka ya da trinin ,939 ,058 17,801
sevimli oldugunu diisiintiyorum.

Bu video blogger, tarafindan
tanitilan marka ya da trinin ,888 ,057 18,926
bana hitap ettigini diisiniiyorum.

Bu video blogger, tarafindan
tanitilan marka ya da trtne , 757 ,062 17,690
yonelik tutumum olumludur.

Satin Alma Niyeti ,957 ,818

Gelecekte makyaj trtinii satin

alacak olursam, video blogger

tarafindan tanitilan markadan ,906 - -
satin alma olasiligimin daha

yiiksek olacagini diistiniiyorum.

Gelecekte de buyuk olasilikla
video blogger tarafindan tanitilan
marka ya da markalardan {iriin
satin almaya devam edecegim.

,903 ,040 24,681

Gelecekte makyaj tirtinii satin

alacak olursam, video blogger

tarafindan tanitilan marka ,930 ,037 26,869
ya da markalar1 satin almay1

umuyorum.

Video blogger tarafindan tanitilan

marka ya da markalardan

trlin satin almalari konusunda ,905 ,035 28,934
yakinlarima tavsiyede

bulunacagim.

Gelecekte makyaj irtinil satin

almak istedigimde video blogger

tarafindan tanitilan marka ya ,876 ,036 26,651
da markalar: satin alma istegim

daha yliksek olacaktir.

Calismanin 6l¢ciim modelinde var olan yapinin gecerli olabilme kosulunu saglayabilmesi

icin 6l¢im modelinde var olan boyutlarin yakinsama gecerliligi kosulunu saglamasi
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gerekmektedir. Bir arastirma modelinin igerisinde var olan gozlenen degiskenlerin
kendi aralarinda yiiksek korelasyon iligkisi gostermesi yakinsama gecerliligi olarak
tanimlanabilmektedir (Anderson & Gerbing, 1988, s. 417). Ayrica, bir modelin yakinsama
gecerliligine sahip oldugundan bahsedebilmek icin, 1) modelin kavramsal yapisini
O0lcmede kullanilan gozlenen degiskenlere ait standardize edilen faktor yiiklerinin
0,70 degerinden yiiksek olmasi, 2) degiskenlerin agikladigl varyansin her birinin 0,50
degerinden yiiksek olmasi ve 3) 6l¢mek istedigi boyut altinda istatistiki olarak anlaml
olmasi gerekmektedir (Anderson & Gerbing, 1988, s. 417). Bu sartlarin gerceklesmis olmasi
degiskenlere iligkin yakinsama gecerliliginin saglandig1 anlamina gelmektedir.
Calismada kullanilan 6l¢im modeline iligkin yapinin gecerli olabilme kosulunu
saglayabilmesi i¢in 6l¢im modelinde yer alan boyutlarin ayrica ayrisma gecerliligini de
saglamasi gerekmektedir. Tablo 4de arastirma modelini dl¢gmede kullanilan boyutlara
ait korelasyon katsayilar: ile her bir boyutun agikladigl varyansin karekok degerleri
(parantez icerisinde gosterilen degerler) yer almaktadir. Korelasyon katsayilarinin
bulundugu Tablo 4 incelendiginde; faktorler arasindaki korelasyon katsayilarinin sifirdan
farkli oldugu ve istatistiki olarak (P<0,001) anlaml oldugu goriilmektedir. Faktorler arasi
iligkilere bakildiginda ise; en yuksek korelasyonun (p=0,786) markaya yonelik tutum ile
satin alma niyeti boyutlari arasinda oldugu goriilmektedir.

Tablo 4: Yapilar Arasi Korelasyon ve Ayrisma Gecerliligi

Faktorler MYT FC SC EG IKG PSE SAN

Markaya Yonelik Tutum (0.868)

Fiziksel Cekicilik 0.533  (0.861)

Sosyal Cekicilik 0.485 0.565 (0.821)

Eglence Giidiisii 0.619 0515 0.608  (0.855)

iliski Kurma Giidiisii 0.474  0.423 0.580 0.727  (0.846)

Para-sosyal Etkilesim 0.683 0.634 0.734 0.735 0.704  (0.854)

Satin Alma Niyeti 0.786 0.532 0.512 0.704 0.548 0.744 (0.904)

Not: Parantez icindeki degerler boyutlarin agikladig: varyansin karekok degerleridir.

Sonug olarak, analiz edilen 6l¢lim modelinde var olan boyutlarin tek boyuttan olustuklar:
(tek boyutluluk), yapida var olan degiskenlerin birbirleri ile yiiksek korelasyon iligkisi
gosterdigi (yakinsama gecerliligi) ve yapiy1 olusturan her bir boyutun agikladigi varyansin
karekdk degerinin boyutlar arasi korelasyon degerinden biiylikk olmasi (ayrisma
gecerliligi) sartlarinin saglandigi gorilmektedir. Bu nedenle analizler icin kullanilan

6l¢clim modelinin gecerli ve glivenilir oldugu yorumu yapilabilmektedir.
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5.4. Regresyon Analizi

Regresyon analizinin, bir bagimli degiskenin degerini, bir veya birden fazla bagimsiz
degisken kullanarak tahmin etmeye imkan saglayan bir yontem oldugu kabul
edilmektedir. Regresyon analizi bagimsiz degiskenin bagimli degisken uzerindeki
etkisini ve yoniini tespit etmeye yonelik bir analizdir (islamoglu & Alniacik, 2016, s.361-
362). Arastirma modelinde yer alan para-sosyal etkilesim tizerinde etkili olan faktorleri
arastirmak igin veri setine ¢oklu regresyon analizi uygulanmistir. Regresyon analizi
sonuglari Tablo 6 da yer almaktadir.

Tablo 6: Para-Sosyal Etkilesim icin Regresyon Analizi Sonuclar1

Std. t- 7 Adjusted

i Bagimsiz Bagimlh b Hata  degeri P F R R’

g Degiskenler: Degisken

& ,000 337,299 803 ,800
H,  Fiziksel Cekicilik ,159 ,034 5,367 ,000 ,000
H, Sosyal Cekicilik Para- ,388 ,039 10,940 ,000 ,000

. I Sosyal

H, Eglence Gldisu Etkilesim ,419 ,036 10,717 ,000 ,000
H, filiski Kurma Gidisi ,083 034 2,288 ,023 ,023

Kurulan regresyon modelinin istatistiki olarak anlamli olup olmadigini 6l¢mek amaciyla
yapilan F testi modeline gére (F=337,299, p=0.000<0,05) anlamli oldugunu ortaya
koymaktadir. Modelin agiklama giicii olan R® ise 0,803 olarak hesaplanmistir. Bu sonuca
gore para-sosyal etkilesimdeki degiskenligin (varyansin) %80’i fiziksel ¢ekicilik, sosyal
cekicilik, eglence giidiisti ve iliski kurma degiskenleri tarafindan aciklanmaktadir. Hl
hipotezi i¢in yapilan regresyon analizinde, anlamlilik diizeyinin (f=,159, p=,000<0,01)
oldugu tespit edilmistir. H2 hipotezi icin yapilan regresyon analizinde, anlamlilik
diizeyinin (8=,388, p=,000<0,01) oldugu tespit edilmistir. H3 hipotezi i¢in yapilan regresyon
analizinde, anlamlilik diizeyinin (B=,419, p=,000<0,01) oldugu tespit edilmistir. H4 hipotezi
icin yapilan regresyon analizinde, anlamlilik diizeyinin (3= ,083, p= ,023<0,05) oldugu
gorilmustiir. Bununla birlikte para-sosyal etkilesim tizerinde en etkili olan boyutun ise
eglence gudiisi (B=,419, p=,000<0,01); en az etkili olan boyutun ise iliski kurma giidiisi
(B=,083, p=,023<0,05) oldugu tespit edilmistir. Arastirma modelinde yer alan para-sosyal
etkilesimin markaya yonelik tutum tizerindeki etkisini arastirmak icin veri setine basit

regresyon analizi uygulanmistir. Regresyon analizi sonuglari Tablo 7 de yer almaktadir.
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Tablo 7: Para-Sosyal Etkilesimin Markaya Yonelik Tutum Uzerindeki Etkisi

Std. t- 7 Adjusted
E Bagimsiz Bagimlh b Hata degeri P s 12 R’
.g. Degiskenler: Degisken
= ,000 323676 491 ,490
Para-Sosyal Markaya
H, oo m¥ yénelik  ,701  ,037 17,991  ,000 ,000
$ Tutum

Kurulan regresyon modelinin istatistiki olarak anlam!li olup olmadigini 6l¢mek amaciyla
yapilan F testi (F=323,676, p=0.000<0,05) modelin anlaml oldugunu gostermektedir.
Modelin agiklama giicii olan R® ise 0,491 olarak tespit edilmistir. Bu sonuca gore markaya
yonelik tutumdaki degiskenligin (varyansin) %49'u para-sosyal etkilesim degiskeni
tarafindan agiklanmaktadir. H5 hipotezi i¢in yapilan regresyon analizinde, anlamlilik
diizeyinin (B=,701, p=,000<0,01) oldugu tespit edilmistir. Arastirma modelinde yer alan
markaya yonelik tutumun satin alma niyeti tizerindeki etkisini arastirmak icin veri
setine basit regresyon analizi uygulanmistir. Regresyon analizi sonuglar: Tablo 8 de yer

almaktadir.

Tablo 8: Markaya Yonelik Tutumun Satin Alma Niyeti Uzerindeki Etkisi

Std. t- 7 Adjusted
i Bagimsiz Bagimh p Hata  degeri P F R R’
.g. Degiskenler: Degisken
) ,000 459,705 578 577
Satin
u_ Markaya Alma 761  ,040 21441  ,000

6 YOnelik Tutum Niyeti

Kurulan regresyon modelinin istatistiki olarak anlamli olup olmadigini 6l¢mek amaciyla
F testi yapilmis ve test sonucuna gore modelin (F=459,705, p=0.000<0,05) anlamli oldugu
tespit edilmistir. Modelin agiklama giicii olan R* ise 0,578 olarak tespit edilmistir. Buna
gore satin alma niyetindeki degiskenligin (varyansin) %581 markaya yonelik tutum
degiskeni tarafindan agiklanmaktadir. H6 hipotezi icin yapilan regresyon analizinde,
anlamlilik diizeyinin (p =,761, p=,000<0,01) oldugu gorilmustir. Yapilan ¢oklu regresyon
analizi sonuglar incelendiginde kurulan tim hipotezlerin (H1, H2, H3, H4, H5 ve H6)

desteklendigi goriilmektedir.

Sonug ve Oneriler

Arastirmanin amaglari, 1) video bloggerlarla kurulan para-sosyal etkilesim tizerinde etkili
olan faktorleri, 2) para-sosyal etkilesimin markaya yonelik tutum tizerindeki etkisini ve
sonolarak 3) markaya yonelik tutumun satin alma niyeti tizerindeki etkisini incelemektir.
Arastirmanin sonucunda, para-sosyal etkilesim tizerinde etkili olan faktorlerin; fiziksel
cekicilik, sosyal cekicilik, eglence giidiisii ve iligki kurma giidiisii oldugu tespit edilmistir.

Bu bulgu Liu vd. (2019)'nin ¢alismalariyla benzerlik gostermektedir.
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Arastirmada video bloggerlarin fiziksel ve sosyal ¢ekiciliginin para-sosyal etkilesimi
istatistiksel olarak anlamli ve pozitif yonde etkiledigi tespit edilmistir. insanlar,
kendilerine benzer olanlar: sosyal olarak cekici bulma ve sevdikleri insanlarla iligkiler
gelistirme egilimi gostermektedirler (Lee & Watkins, 2016). Bir medya kullanicis1 medya
kisisi ile benzerlik algiladiginda ve dolayisiyla onu sevdiginde, aralarinda para-sosyal
etkilesim olusma olasilif1 artmaktadir (Rubin & McHugh, 1987; Perse & Rubin, 1989;
Eyal & Rubin, 2003; Ballantine & Martin, 2005; Frederick vd., 2012; Lee & Watkins, 2016;
Liu vd., 2019). Bununla birlikte arastirmada eglence ve iliski kurma gidiisinin para-
sosyal etkilesimi istatistiksel olarak anlamli ve pozitif yonde etkiledigi tespit edilmistir.
Bu bulgu Liu vd. (2019)nin fiziksel cekiciligin, sosyal ¢ekiciligin, eglence giidiisiiniin,
iliski kurma giidiistiniin ve medyada gecirilen zamanin para-sosyal etkilesim tizerinde
etkisi olup olmadigini inceledikleri calismayla benzerlik gostermektedir. Arastirmacilar
calismalarinda tiiketicilerin video bloglar: eglenme veya video blogger ile iligki kurma
gudusuyle izledikleri zaman ve video blogger: fiziksel ve sosyal olarak ¢ekici bulduklarinda
para-sosyal etkilesimin tiiketiciler ve video bloggerlar arasinda gerceklesebilecegi
sonucuna ulasmislardir.

Arastirmada para-sosyal etkilesim tizerinde en etkili olan boyutun ise eglence giidiisii
oldugu tespit edilmistir. Huan vd. (2020) vloglar Uzerinde para-sosyal etkilesimin
oncilleri ile markalasma arasindaki iligkileri inceledikleri ¢alismalarinda, eglenceli
bir icerige sahip olan vlog'u izlemekten duyulan zevk ve heyecanin, izleyicilerde olumlu
duygusal tepkiler uyandirdigini ve daha yiiksek para-sosyal etkilesim ve memnuniyet
saglayabildigini belirtmislerdir (Huan vd., 2020, s.66).

Arastirmada para-sosyal etkilesimin markaya yonelik tutumu istatistiksel olarak
anlamli ve pozitif yonde etkiledigi tespit edilmistir. Sonuglar Lee & Watkins (2016) ve
Liu vd. (2019)'un calismalariyla benzerlik gostermektedir. Arastirmacilar calismalarinda
video bloggerlar ve izleyiciler arasinda kurulan para-sosyal etkilesimin, izleyicilerin
olumlu tutum ve davraniglar gelistirmesine yardimci oldugu sonucuna ulasmiglardir.
Aragtirma sonucunda elde edilen bir diger bulgu ise markaya yonelik tutumun satin
alma niyetini istatistiksel olarak anlamli ve pozitif yonde etkiledigidir. Bu bulgu Hwang
vd., (2011); Schivinski & Dabrowski (2013) ve Shaouf vd. (2016)'nin ¢caligmalariyla benzerlik
gostermektedir. Arastirmacilar satin alma niyeti tizerinde markaya yonelik tutumun
anlamli ve pozitif bir etkisi oldugu sonucuna varmiglardir.

Bu calismanin sonuclarinin marka yoneticileri i¢in pazarlama iletisimi stratejileri
tasarlamada o6nemli etkilere sahip oldugu degerlendirilmektedir. ilk olarak, bu
calisma tiiketiciler ve video bloggerlar arasinda sosyal medyada gelistirilen “dostlugu”
ve bunun tiiketicilerin markaya yonelik tutumlar1 ve markaya yonelik tutumlarin da

satin alma niyetleri tizerindeki etkisini incelemektedir. Tiiketiciler ile uzun vadeli
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iligkiler gelistirmek, uygulanabilir bir pazarlama stratejisidir (Fournier, 1998). Bu
calismanin bulgulari pazarlamacilarin video bloggerlar aracilifiyla tiiketicilerle iligkiler
gelistirebilecegini gdstermektedir. Video bloggerlar ve tiiketiciler arasinda kurulan
para-sosyal etkilesim, tiiketicilerin markaya yonelik tutumlarinin olumlu olmasini
saglayarak, tiiketicilerin satin alma niyetini artirabilmektedir. Marka yoneticileri video
bloggerlar: yalnizca tirtin bilgileri ve pazarlama mesajlarini yaymak icin bir kanal olarak
degil, ayn1 zamanda misteri iligkilerini ve marka imajini gelistirmek i¢in bir arag olarak
kullanmalar1 gerekmektedir.

ikincisi, bu c¢alismanin bulgulari pazarlamacilar icin video blog yoluyla misteri
iligkilerinin nasil gelistirilebilecegi konusunda pratik cikarimlar saglamaktadir.
izleyiciler, video bloggerlar1 cekici olarak algiladiklarinda video bloggerlarla daha
iyi iliskiler kurabilmektedirler. Bu nedenle, marka yoneticilerine fiziksel ve sosyal
acidan cekici gortinebilecek marka elgilerini se¢cmeleri tavsiye edilmektedir. Ornegin,
hedef kitleyle benzerlik gosteren iyi gorunumli vlogger’lar izleyicinin ilgisini ¢ekerek,
tutumlarini etkileyebilecektir (Lee & Watkins, 2016). Bu video bloggerlar kitleyle daha
yakin ve samimi iligkiler kurabilmektedirler. Marka yoneticileri ayni zamanda hedef
kitlelerinin gidilerini ve davranis kaliplarini da goz oéntinde bulundurmalidir. Video
bloglama, eglence arayan veya iligki kurmay1 ve video bloglar iizerinde ¢ok zaman
harcamay1 uman tiiketicilerle iligkiler gelistirmek icin daha etkili bir yaklasimdir.
Bu nedenle, bu tuketiciler video blog pazarlamanin potansiyel hedef kitlelerini

olusturmaktadirlar.

Arastirmanin Kisitlari ve Arastirmacilara Oneriler

Calismanin video bloggerlar ve tiiketiciler arasinda kurulan para-sosyal etkilesim
uzerinde etkili olan faktorler, para-sosyal etkilesimin markaya yonelik tutum tizerindeki
etkisi ve markaya yonelik tutumun da satin alma niyeti tizerindeki etkisi ile ilgili
literatiire katki saglayabilecegi diisiinlilse de calisma gelecekte yapilacak arastirmalar
icin yol gosterici olabilecegi diisiiniilen bazi kisitlara sahiptir. Bu nedenle ¢alismadan
elde edilen bulgularin bu kapsamda degerlendirilmesi gerekmektedir. Bu ¢alismanin en
temel kisiti 6rneklem secimi konusunda tesadiifi olmayan (olasilifa dayali olmayan)
ornekleme yontemlerinden biri olan kolayda ornekleme yonteminin kullanilmasidir.
Tesadiifi olmayan oOrnekleme yontemi kullanilarak segilen 6rnek birimlerden elde
edilen sonuglari, evrene genelleme imkani bulunmamaktadir. Gelecekteki calismalarda,
arastirma modeli, tesadifii Ornekleme yontemlerinden faydalanilarak kultiirel
farkliliklar, farkli yas gruplari ve kisilik ozellikleri goz ontine alinarak test edilebilir.
Bunun yani sira, bu c¢alisma kozmetik endiistrisine iligkin video bloglar baglaminda
yurttilmustir. Elde edilen bulgularin diger tirin ve marka tlrlerine genellestirilip

genellestirilemeyecegi gelecekte arastirilabilir.
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Introduction

Para-social interactions among social media users increase as a result of the heightened
interest in social media and its widespread use (Shin, 2016, p.141). The relationship built
between video bloggers (vloggers) and their followers has been dubbed a virtual online
social relationship. Para-social relationships are an appropriate concept to understand
such relationships (Hwang & Zhang, 2018, p. 156). Para-social relationships are
psychological relationships that media users develop unilaterally with media characters
or celebrities (Rubin & Step, 2000). These relationships create a sense of intimacy with
media actors, and emotions resemble those of a real social relationship (Dibble et al.,
2016, p. 34). The individual establishes such a relationship by him or herself while the
“recipient” may be completely unaware of this relationship. Still, the relationship can
affect him or her (Sokolova & Kefi, 2019, p.3). Zhang (2016) suggests that as followers
build close relationships with vloggers in their own world, they are influenced by the
products and brands promoted by them. Therefore, as para-social relationships continue
to develop, followers begin to view vlogs on YouTube as a reliable source of information
(Hwang & Zhang, 2018, p. 156). Vloggers make their content more appealing by sharing the
products they use in their daily lives and post-purchase reviews on their blogs, instilling
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in the minds of their followers that they need to buy the products they promote (Hwang
& Zhang, 2018, p. 156).

Considering the studies on para-social interaction in the literature, a limited number of
studies have examined the effect of para-social interaction on attitude toward brand and
how attitude toward brand impacts one’s intention to purchase it. Given the importance
of vloggers and para-social interaction—both of which have developed into powerful
marketing tools—the general objectives of this study are 1) to examine the factors affecting
para-social interaction with vloggers, 2) to examine the effect of para-social interaction
on one’s attitude toward brand name products, and 3) to examine how one’s attitude
toward a brand affects his or her intent to purchase it. We anticipate that this study will
make an important contribution to the literature considered the present dearth of studies
on the subject, shedding light on an unexplored area of the literature.

Method

Using terms extant in the literature, the study measured three separate variables, namely,
perceived para-social interaction, attitude toward brands, and intention to purchase. In
relation to perceived para-social interaction, we used the study conducted by Liu et al.
(2019) to measure the variables of physical attraction, social attraction, entertainment
motivation, and relationship-building motivation. A study by Xiao et al. (2018) was used
to measure the attitude toward brands whereas a study by Sokolovaa & Kef (2019) was
used to measure intent to purchase. The population consisted of approximately three
million people who followed the vlogger between November 21, 2019 and December 21,
2019. Convenience sampling—a non-random sampling method—was used to select
members of the sample. The sample group consisted of 337 female students from the
total population. An EFA, CFA, and both simple and multiple regression analyses were
used to analyze data.

Findings

We found that the physical attractiveness and social appeal of vloggers had a statistically
significant and positive effect on para-social interaction. In addition, we found that the
motivation to be entertained and built a relationship also affected para-social interaction
in a statistically significant and positive way. The motivation to be entertained was
found to be the most effective dimension of para-social interaction. We found that para-
social interaction has a statistically significant and positive effect on one’s attitude
toward brands. Finally, we found that one’s attitude toward a brand had a statistically
significant and positive effect on that person’s intention to purchase it.

Conclusion and Discussion

This study examines the “friendship” developed through social media between consumers

and vloggers and its effect on consumers’ attitudes toward brands as well as how these

same attitudes shape their intention to purchase the item in question. The findings of
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this study indicate that marketers can develop relationships with consumers through
vloggers. The para-social interaction between vloggers and consumers can increase
purchasing intent by instilling positive attitudes toward the brand. Brand managers
should use video bloggers not only as a channel to disseminate product information
and marketing messages but also as a tool to improve customer relationships and brand
image.

Moreover, the findings of the study provide practical implications for marketers on how
to improve customer relationships through video blogging. Followers build stronger
relationships with video bloggers when they perceive them as attractive.

These vloggers can establish closer, warmer relationships with their audience. Brand
managers should also consider their target audience’s motives and behavior patterns.
Since video blogging is a more effective approach to building relationships with consumers
seeking entertainment, hoping to build relationships, and spending significant amounts
of time on video blogs, consumers are potential target audiences for video blog marketing.

Limitations and Recommendations

The essential limitation of the study is in using the convenience sampling method, as this
method renders it impossible to generalize results obtained to the general population. In
future studies, the research model can be tested by taking into account different age
groups, different personality traits, and cultural differences by using random sampling
methods. The study was conducted in the context of video blogs related to the cosmetics
industry. Future studies can focus on whether the findings obtained can be generalized
to other product and brand types.
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Yazarlara Notlar

Dergimizde sadece 6zgiin ve daha 6nce yayinlanmamis makalelere yer verilmektedir.

Yazi gonderme ve degerlendirme slregleri Dergipark sistemi Uizerinden yurittlmektedir. Asa-
gidaki bicimsel sartlar tasimayan ve imla kurallarina uygun olmayan galismalar bilimsel deger-
lendirme surecine alinmamaktadir. Arastirmacilar intihal.net ya da turnitin gibi programlarda
olusturmus olduklari benzerlik raporunu da sisteme yuklemelidir.

Degerlendiriimek Uzere dergimizde génderilen calismalar; baslik diizeni, yapi, atif, alinti, kay-
nakga, tablo ve sekiller dahil olmak tzere timUyle APA (7th edition of the Publication Manual of
the American Psychological Association) yazim kurallari dikkate alinarak hazirlanmalidir.

Gonderilerin uzunlugunun 4.000-8.000 kelime arasinda olmasi beklenmektedir. Daha genis
kapsamli galigsmalar icin editorle irtibat kurulmalidir. Galismalar, Times News Roman yazi tipin-
de, 12 punto blyukluglinde ve ¢ift satir araliginda hazirlanmali, sayfa kenar bosluklar 2.5 cm
olarak diizenlenmelidir. Calismalar icin 150-200 kelime arasinda bir Ozet Tirkge ve ingilizce
olarak hazirlanmalidir. Ayrica Tiirkge calismalar icin ingilizce, ingilizce galismalar igin de Tiirkge
olmak (izere, yaklasik 750 kelime uzunlugunda bir Genisletilmis Ozet hazirlanmalidir.

Editdr degerlendirmesinden sonra, tim makaleler en az iki hakeme gonderilmektedir. Kor ha-
kem deg@erlendirmelerine dayali olarak nihai karar Editor tarafindan verilmektedir.

TUum basvurular elektronik olarak https://dergipark.org.tr/tr/pub/genclikarastirmalari adresinde
yer alan baglanti kullanilarak génderilmelidir. Kér hakemlik siireci i¢in sisteme yliklenen makale
metinlerinde kesinlikle calismanin yazarlarina iliskin herhangi bir bilgi yer almamalidir.

Calismalarda sirasiyla asagidaki bagliklar yer almaldir:

Baslik;

+ 10-12 kelime uzunlugunda, igeridi yansitan kapsayici nitelikte diizenlenmelidir.
Ozet;

Her ampirik ¢calisma; Amag, Yontem (arastirma modeli, lgme araglari, calisma grubu), Temel
Sonuglar, Arastirma ve Uygulama icin Oneriler alt basliklarindan olusan, Tiirkge ve ingilizce
dillerinde hazirlanmis bir yapilandiriimis 6zet icermelidir. Ampirik olmayan ya da kavramsal ¢a-
lismalar kendi gercevelerine uygun olarak Amag, Kavramsal Model, Sonuclar ve Oneriler gibi
alt bagliklar tagimalidir.

Calismanin 6zgiin degeri Amag alt basligi altinda kisaca vurgulanabilir. Yapilandiriimis 6zet yak-
lasik 150-200 kelime sinirlarinda olmalidir.

Anahtar Kelimeler;

+ Enaz 3 en ¢ok 5 anahtar kelime ya da kelime grubu belirlenmelidir. Anahtar kelimeler mim-
kin mertebe baglikta yer almayan kavramlardan olusmalidir.




Giris;

» Arastirmanin kavramsal temeli ve ¢ercevesi, alanyazinda yer alan konu ile ilgili geleneksel
ve glncel tartismalar ve mevcut ¢calismanin ilgili alanyazina katkisi bu bélimde genis olarak
aciklanmalidir. ilgili alandaki mevcut bilgi birikimi elestirel bir degerlendirmeye tabi tutulmal
ve mevcut arastirmanin dnemi ve 6zgiin degeri glcli bicimde vurgulanmali, amag ve alt
problemleri net olarak tanimlanmalidir. Arastirmacilar gerekli gérdikleri takdirde bu bolim
icerisinde alt bagliklar olusturabilirler.

Yontem;

» Arastirmanin modeli, evren, 6rneklem ya da ¢alisma grubu, veri toplama araglari, gegerlik
ve glvenirlik kanitlari, veri toplama ve analiz ydntemleri ile sinirliliklar detayl olarak agiklan-
malidir.

Bulgular;

» Arastirma bulgulari, arastirmanin problem ciimlesi ile uyumlu olarak, gerekli durumlarda tab-
lo, sekil ya da grafik destegi ile sunulmalidir. Arastirmanin ¢alisma grubu ile ilgili demografik
bilgiler, Bulgular bolimunde degil Yéntem boluminde ilgili baslik altinda sunulmalidir. Aras-
tirmada kullanilan 6lgcme araglarina iligkin gegerlik ve guivenirlik bilgileri, Bulgular bdlimunde
degil Yontem boluminde ilgili baslik altinda sunulmalidir.

Tartisma;

+ Arastirmanin temel bulgulari 6zetlenmeli, bulgular ilgili ve glincel alanyazinla iligkilendirilerek
tartisma derinlestirilmeli ve ¢ikarimlara (sonug) ulasiimalidir. Tartismada elestirel ve bilimsel
bir yaklasim ortaya konulmalidir.

Sonug ve Oneriler;

+ Tartisma sonucunda ortaya ¢ikan temel cikarimlar ve bu ¢ikarimlara bagl olarak gelistirilen
Oneriler 6zetlenmelidir. Sonug ve oneriler arastirma bulgularinin étesine gegcmemelidir.

Kaynakca;

Kaynakganin olusturulmasinda APA son sirimU esas alinmalidir. Arastirmacilar, nitelikli bir ca-
lismanin hem ilgili alanyazindaki klasik kaynaklara/yaklagimlara atifta bulunmasi hem de glincel
tartismalari intiva etmesi gerektigini dikkate almalidir.
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Our journal accepts only original and previously unpublished articles.

All processes related to the submission and evaluation of manuscripts are run through Dergi-
park. Studies not following proper formatting or spelling rules will not be considered for scien-
tific evaluation. A similarity report issued from programs like www.intihal.net or turnitin must
accompany all submissions of manuscripts.

Studies sent to our journal for evaluation are to follow APA style guidelines (7th Edition of the
Publication Manual of the American Psychological Association). This includes all headings, ci-
tations, quotations, references, and figures included in the study, as well as the actual structure
of the study itself.

As we expect that manuscripts’ length range from 4,000 to 8,000 words, authors should conta-
ct the editor for works exceeding the upper limit. Studies should be double spaced and written
in 12 point Times New Roman font. Page margins should be at 2.5 cm. An abstract consisting
of 150 to 200 works in both Turkish and English should accompany all studies. Furthermore, a
Turkish extended abstract of approximately 750 words should accompany English-language
studies whereas an English extended abstract of equal length should accompany Turkish-lan-
guage studies.

After evaluation by the editor, all articles are sent to at least two referees for blind review. Ba-
sing his/her decision on the referees’ comments, the editor makes the ultimate decision for
whether the article will proceed on to subsequent stages.

All applications are to be sent electronically using the link found on https://dergipark.org.tr/tr/
pub/genclikarastirmalari. During the blind review process, absolutely no information related to
the author(s) of a study is to be included in the texts uploaded.

Studies should include the following headings:
Title;

+ The title should consist of 10 to 12 words and reflect the content of the work in a compre-
hensive manner.

Abstract;

Empirical studies should contain a structured abstract in both Turkish and English that consists
of the following sections: Aim, Method (research model, measurement tools, and study group),
Basic Conclusions, and Recommendations for Future Research and Practice. Non-empirical
or conceptual studies, however, should include the following sections, as necessary: Aim,
Conceptual Model, Conclusions, and Recommendations.

The study’s original value may be briefly emphasized in a sub-section under the study’s aim.
The structured abstract should range from 150 to 200 words.




Keywords;

* A minimum of three and a maximum of five keywords or word groups should be specified.
As much as possible, keywords should be concepts not used in the title.

Introduction;

+ The conceptual foundation and framework of the research, traditional and contemporary
discussions related to the subject in the literature, and how it will contribute to the relevant
literature should be broadly expounded upon in this section. The current knowledge accu-
mulation should be critically evaluated, the importance and original value of the research
strongly emphasized, and the objectives and sub-problems clearly identified. Researchers
may add supplemental sub-headings as they deem fit in this section.

Method;

+ In this section, the research model, universe, sample or study group, data collection tools,
evidence on the study’s validity and reliability, and the data collection and analysis methods
used in this study, including their limitations, should be explained in details.

Findings;

+ The research findings should be in harmony with the problem statement of the research
and supported by the necessary tables, figures, and/or graphics. The demographics of the
study group should be presented under the method and not under the findings. Likewise,
information on the validity and reliability of the measurement tools used during research
should also be presented in the method and not under the findings.

Discussion;

+ The basic research findings should be summarized, discussion on the findings should be
deepened and related to the relevant contemporary literature, and conclusions should be
made. Discussion should be critical and scientific in nature.

Conclusions and Recommendations;

+ The basic conclusions resulting from the discussion and recommendations based on these
conclusions should be summarized without exceeding the actual scope of the findings.

References;

The most recent version of APA should be used as a basis while composing references. Re-
searchers should keep in mind that a high-quality study should include references not only to
classic sources and approaches present in the relevant literature but also to contemporary
discussions.
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